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RESUMO

Este estudo dedica-se a analisar o grupo musical de pop sul-coreano ENHYPEN a
partir da evolucdo do conceito de Industria Cultural, que tem seu discurso iniciado
por Theodor W. Adorno e Max Horkheimer na Escola de Frankfurt e parte da
perspectiva da Teoria Critica das Relag¢des Internacionais. Através de uma féormula
que acumula reprodutibilidade técnica e o espetaculo, temas tratados principalmente
pelos respectivos Walter Benjamin e Guy Debord, o texto reflete sobre o sistema
capitalista ser alimentado pela condugdao das massas, mais especificamente pela
producdo e consumo destas. Adiante também é destacado a questao da estética e o
desenvolvimento dos meios de comunicacdo e midia, que possibilitaram uma
dilatagdo da manipulagdo na sociedade, fazendo com que o sujeito perca sua
criticidade e compreenda apenas o que lhe é apresentado. Por fim, conclui-se que
esta pesquisa visa exibir o mecanismo do consumo massivo € da manipulagado das
massas presente no sistema internacional atual, desde a primeira mencado da
Industria Cultural, em A Dialética do Esclarecimento (2022 [1947]), até estudos
contemporaneos, como os de Rodrigo Duarte, seguindo a visdo da Teoria Critica das
Relagdes Internacionais e usando um grupo de K-Pop como exemplo.

Palavras-chave: Teoria Critica das Relagdes Internacionais, Industria Cultural,
Coreia do Sul, K-Pop
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RESUMEN

Este estudio se dedica a analizar el grupo musical de pop surcoreano ENHYPEN a
partir de la evolucion del concepto de Industria Cultural, cuyo discurso fue iniciado
por Theodor W. Adorno y Max Horkheimer en la Escuela de Frankfurt y parte de la
perspectiva de la Teoria Critica de las Relaciones Internacionales. A través de una
férmula que combina la reproductibilidad técnica y el espectaculo, temas abordados
principalmente por Walter Benjamin y Guy Debord, el texto reflexiona sobre como el
sistema capitalista se sostiene mediante la gestidon de las masas, especificamente en
su produccion y consumo. Ademas, se destaca la cuestion de la estética y el
desarrollo de los medios de comunicacion, que han permitido una expansion de la
manipulacion en la sociedad, llevando al individuo a perder su capacidad critica y a
comprender solo lo que se le presenta. Finalmente, se concluye que esta
investigacion busca revelar el mecanismo del consumo masivo y la manipulacion de
las masas presentes en el sistema internacional actual, desde la primera mencion de
la Industria Cultural en Dialéctica de la llustracion (2022 [1947]) hasta estudios
contemporaneos, como los de Rodrigo Duarte, siguiendo la perspectiva de la Teoria
Critica de las Relaciones Internacionales y utilizando un grupo de K-Pop como
ejemplo.

Palabras-clave: Teoria Critica de las Relaciones Internacionales, Industria Cultural,
Corea del Sur, K-Pop
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ABSTRACT

This study is dedicated to analyzing the South Korean pop music group ENHYPEN
through the evolution of the concept of Cultural Industry, which had its discourse
announced by Theodor W. Adorno and Max Horkheimer at the Frankfurt School, and
starts from the perspective of the Critical Theory of International Relations. Through a
formula that combines technical reproducibility and spectacle, themes primarily
addressed by Walter Benjamin and Guy Debord, the text reflects on how the capitalist
system is sustained by the management of the masses, specifically through their
production and consumption. Additionally, it highlights the matter of aesthetics and
the development of communication and media, which have enabled an expansion of
manipulation in society, causing individuals to lose their criticality and understand only
what is presented to them. Finally, it is concluded that this research aims to reveal the
mechanism of mass consumption and mass manipulation present in the current
international system, from the first mention of the Cultural Industry in Dialectic of
Enlightenment (2022 [1947]) to contemporary studies, such as those by Rodrigo
Duarte, following the perspective of Critical Theory of International Relations and
using a K-Pop group as an example.

Keywords: Critical Theory of International Relations, Cultural Industry, South Korea,
K-Pop
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1. Introducao

Este trabalho visa refletir sobre como o conceito de Industria Cultural, que
compde a Teoria Critica das Relagdes Internacionais, evoluiu com o passar do
tempo, desde sua primeira mengao pelos autores Theodor W. Adorno e Max
Horkheimer até hodiernamente. Dessa maneira, a pesquisa tem a finalidade de dar
centralidade e discussdo as mudancas do sistema de midias e comunicagao atraveés
da conducado das massas, da transformacdo das ordens mundiais, do avanco da
tecnologia e da industria do entretenimento. Para exemplificar como a industria
cultural atua nos dias atuais, sera apresentado o género musical de pop sul-coreano,
o K-Pop, e analisado um de seus grupos musicais, 0 ENHYPEN.

Diante de uma exposi¢cao da Teoria Critica das Relag¢des Internacionais,
entenderemos como o conceito de Industria Cultural surgiu. A partir do intuito de
demandar uma avaliagdo critica das até entdo dominantes “teorias de solucdo de
problemas” (problem-solving theory), a perspectiva critica ajudou a fundar uma nova
abordagem das Relagdes Internacionais. Com isso, no primeiro capitulo
compreenderemos que as tarefas da teoria critica envolvem despir a epistemologia
das outras teorias de Relagdes Internacionais marcadas pela metodologia positivista
e, posteriormente, propor a constru¢cdo de um discurso inclusivo com base em
concepgodes éticas.

Essas etapas da teoria estdo associadas ao desconstrutivismo
pos-modernista, na fase baseada no iluminismo kantiano, que reflete sobre os
limites das afirmacgdes atribuidas a certas linhas de conhecimento, e nas ideias do
marxismo ligadas principalmente as condi¢gdes historicas. Em virtude disso, o
trabalho esclarecera que a teoria critica questiona as origens das instituicbes e as
relagbes de poder como dadas e busca alternativas de transformacdes. Sendo
assim, conseguiremos entender que a teoria aponta para os problemas da ordem
dominante e procura apontar maneiras para supera-la, com o objetivo de alcangar a
emancipagao e, consequentemente, uma sociedade livre de toda a dominagao.

Sera explorado, ainda no decorrer do primeiro capitulo, o texto de Robert
Cox, Forcas sociais, Estados e ordens mundiais: além da teoria de Relagbes
Internacionais (2021), o qual considera como a principal fonte da teoria critica o
materialismo histérico, que € conhecido como um marxismo que raciocina

historicamente e busca explicar, bem como promover, as mudancas nas relacoes
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sociais. O autor expde esse conceito ao comparar suas premissas com as premissas
do neorrealismo, em seguida reafirma aquelas diante de uma abordagem critica da
teoria da ordem mundial.

Em seguida, o método de estruturas historicas proposto por Cox, com suas
categorias de forcas — capacidades materiais, idéias e instituicbes — e seus niveis
— formas de Estado, forcas sociais e ordens mundiais — sera explicado e nos
ajudara a compreender a importancia de analisar o contexto histérico a partir da
conjuntura de uma estrutura, a fim de conseguir superar os abusos sociais e atingir
altos niveis de liberdade e igualdade. Logo o trabalho introduzira o pensamento de
Antonio Gramsci, que se tornou uma das vertentes da teoria critica mais influentes
em Relagdes Internacionais, sobretudo na economia politica internacional.
Considerado por muitos o maior teérico neomarxista, Gramsci buscou compreender
as deficiéncias nas previsdbes de Marx acerca da expansdao das experiéncias
revoluciondrias socialistas, e realizou isso diante da analise da influéncia das
hegemonias nas sociedades capitalistas mais avangadas, que sao relativamente
incontestaveis e correspondem com a internacionalizagdo do Estado e a expanséo
da producéo internacional.

Com o propdsito de investigar as principais realizagdes da teoria critica, este
trabalho salientara a pesquisa de Andrew Linklater em seu livro Critical Theory and
World Politics: Citizenship, sovereignty and humanity (2007), a partir do capitulo The
achievements of critical theory. Sao detalhadas, ao decorrer do texto, as quatro
principais realizagdes expostas por Linklater, que podem ser resumidas em: (i) criar
problemas com o positivismo ao argumentar que o conhecimento ndao surge do
engajamento neutro do sujeito com a realidade objetiva, mas reflete metas e
interesses sociais pré-existentes; (ii) opor-se as reivindicagbes as quais assumem
que as estruturas existentes sdo imutaveis; (iii) aprender com as fraquezas do
marxismo e supera-las; e, (iv) julgar acordos sociais pela sua capacidade de abracgar
o dialogo aberto com todos os outros e de imaginar novas formas de comunidade
politica que rompam com a excluséo injustificavel.

Consequentemente, ao fim do primeiro capitulo, € promovido o pensamento
tedrico de Jurgen Habermas, que acredita no potencial da comunicagao para causar
transformacdo. Para Habermas, a acdo comunicativa, a partir da aprendizagem
moral-pratica, ajuda os seres humanos a examinarem e conduzirem relagdes sociais

de forma consensual, transcendendo assim as consideragdes estratégicas de poder.
12
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Com isso, ao fim do capitulo teremos entendido as caracteristicas da Teoria Critica
das Relagdes Internacionais, como seus objetivos, realizagbes e relagbes com
outras teorias e ideologias.

O segundo capitulo deste trabalho abordara um dos consagrados conceitos
concebidos pela teoria critica e o tema deste trabalho, a Industria Cultural. Nesse
sentido, havera a revisdo bibliografica de autores da Escola de Frankfurt,
principalmente de Adorno e Horkheimer, que introduziram o conceito na obra
Dialética do Esclarecimento (2022 [1947]). Compreenderemos que, na Industria
Cultural, as analises criticas sdo voltadas para as formas de dominacdo daqueles
que controlam e manipulam os meios de comunicacao, e que essas analises podem
ter focos especificos, como o estético, o ideoldgico e o econdmico.

Desse modo, Adorno e Horkheimer realgam a atuagao da cultura de massa
no sistema capitalista, que influencia a produg¢ao e o consumo. O trabalho recorrera,
entdo, no desenrolar do segundo capitulo, a reprodutibilidade técnica, que é
interpretada por Walter Benjamin, em seu texto A Obra de Arte na Era de Sua
Reprodutibilidade Técnica (1955), através do pensamento de que a obra de arte é e
sempre foi reprodutivel. Ele exemplifica isso pelo cinema, que € um objeto de
recepcao coletiva simultdnea e se alimenta pela soma da reacdo de cada
telespectador.

Posteriormente, sera exposta, através de Benjamin, uma analise econdmica
da reprodutibilidade que resulta no pensamento de que a crescente proletarizacao
do homem contemporédneo e a progressiva formagdo de massas andam
conjuntamente. O texto esclarecera que as massas, perante a sociedade de
massas, encontram-se inseridas em um sistema de produc&o e consumo em larga
escala de bens e servigos e estdo em conformidade com a situagdo. Isso faz com
que os trabalhadores fiqguem presos nesse ciclo vicioso.

Dessa maneira, ao atender a congruéncia mercadolégica capitalista, a
industria cultural sera descrita pelo seu fomento a cultura de massa, que ocasiona a
reprodutibilidade dos produtos do sistema de midias. Posto isso, é esclarecido no
texto que o processo criativo se torna mecanizado e sempre orientado para agradar
0 mercado, o consumidor e as classes que dominam o capital. O pensamento critico
das massas se transforma em limitado e elas passam a padronizar habitos e adquirir

um estilo de vida consumista que ndo questiona a realidade. Iremos caracterizar,
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portanto, os individuos das massas como inseridos na universalidade, na qual as
individualidades sao extraidas e o genérico domina.

Ademais, a partir de uma analise estética que envolve a revisao bibliografica
de A Sociedade do Espetaculo (2003) de Guy Debord, entenderemos que o
espetaculo ajuda a impulsionar o consumismo através das sensagdes de deleite e
pertencimento que ele propde. Para desenvolver mais essa analise, também sera
apresentado e explicado o conceito de fetichismo de mercadoria, com o qual Marx
afirma que as mercadorias comandam o modo de produgcao como se tivesse vida
prépria e que seu valor de uso e valor de troca estao relacionados com a exploracao
do trabalho.

A fim de abordar Adorno, Horkheimer e a Industria Cultural na
contemporaneidade, o trabalho revisa o livro Teoria Critica da Industria Cultural
(2003), de Rodrigo Duarte. A partir dele, poderemos compreender o crescimento
acelerado no sistema de midias diante do desenvolvimento da tecnologia e da
globalizagdo. Por conseguinte, também perceberemos a expansédo de corporagdes
transnacionais e oligopolios, que passaram a investir na industria do entretenimento
em larga escala.

Logo, o trabalho explorard os mecanismos das novas midias, que contam
com um sistema digital que utiliza satélites e ocasionam o surgimento da cultura
digital. Nesta os individuos podem se comunicar e receber informagdes em massa
através de aplicativos online interativos, que funcionam com algoritmos que
direcionam os consumidores aos seus desejos de modo cada vez mais exato.
Consequentemente, isso faz com que as midias continuem, e de maneira mais
profunda agora, sendo ferramentas de uso politico, ao direcionar conteudos
ideoldgicos especificos para cada usuario e fomentar a bolha da intolerancia e do
medo.

O terceiro capitulo evidenciara como a Industria Cultural funciona nos dias
contemporaneos a partir do género musical K-Pop. Para isso, sera exposto
inicialmente a histéria da Coreia do Sul e seu desenvolvimento politico e econémico.
O surgimento e expansao do pop sul-coreano sera analisado diante do contexto
histérico — que é enfatizado como importante na teoria critica, junto com o
funcionamento das estruturas — superado pelo pais, o qual contou com a
colonizagéo japonesa, a Guerra da Coreia, ciclos de pobreza, instabilidades politicas

e influéncia e ajuda financeira dos Estados Unidos.
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A vista disso, conseguiremos compreender como o investimento na cultura e
a dilatacdo da cultura pop contemporanea do pais, fenbmeno chamado de Onda
Coreana — Hallyu —, contribuiu, e continua a contribuir, com grande impacto na
marca-pais da Coreia do Sul e, consequentemente, tem relevancia em diversos
setores, influenciando no PIB e no turismo. Dentro da Hallyu esta inserido o K-Pop,
que sera introduzido no trabalho a partir da explicagdo de suas geragdes e suas
principais caracteristicas, que tém relagdes significantes com as midias, o avango
tecnoldgico e o sistema capitalista.

Por fim, chegaremos ao nucleo do estudo de caso, o grupo de K-Pop
ENHYPEN. Este sera apresentado com suas conquistas, influéncias, conceitos
estéticos de marca, consumo de produtos por parte dos fas e alcances midiaticos,
expostos por meio de dados. Sendo assim, perceberemos o impacto do grupo: em
outros paises, principalmente no Japao, que possui uma relagao turbulenta com a
Coreia do Sul devido ao contexto histérico; nas redes sociais, em que 0s numeros
de seguidores crescem de maneira continua; e em novas midias, como na
plataforma Webtoon.

Além disso, sera enfatizado a participagdo dos fas, que por buscarem se
conectar através de um processo de formacéao identitaria, se tornam consumidores
ativos na cultura massiva ao produzirem uma cultura prépria. Nesse sentido, as fan
arts, fan fics (fan fictions) e fan films serdo apresentadas como uma produgao
cultural que acontece na comunidade — fandom — dos fas e para eles, justificando
que o processo de consumo ndo acaba ao ingerir a obra original. Os modelos
dessas comunidades serdao expostos como sociedades complexas e organizadas,
que envolvem uma série de praticas, interpretagdes particulares, interesses e um
senso comum que causa uma sensacao de proximidade apesar da distancia
geografica. Isso € possivel perante o sistema de midias e suas redes sociais.

Por conseguinte, também sera abordado o fator dos fas serem
colecionadores e quererem incorporar os produtos e a estética dos artistas para o
cotidiano deles. No caso do K-Pop, ha produtos especificos que incentivam esse
fator, como os lightsticks e os photocards. Esses serdo detalhados no texto, assim
como a imagem estética vampiresca que o ENHYPEN se propde a vender, que gera
a producdo de mais midias, como concept trailers, manhwa e novel, e,

consequentemente, estimula o0 consumo massivo.
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Desse modo, a partir do funcionamento da industria do K-Pop, que conta com
caracteristicas e produtos proprios e uma gama de empresas que visa a légica do
mercado capitalista, entenderemos como o ENHYPEN e seus membros conseguem
se inserir no sistema. Isso sera feito através de comparagdes do conteudo do
terceiro capitulo com as revisdes bibliograficas feitas nos capitulos anteriores, como
a da Dialética do Esclarecimento (2022 [1947]). Pretendemos concluir, finalmente,
que o grupo sul-coreano consegue ser um bom caso para exemplificar a Industria

Cultural na contemporaneidade.
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2. Teoria Critica

Dentre as muitas teorias presentes nas Relag¢des Internacionais, a Teoria
Critica é conhecida pela grande énfase na relagdo entre o conhecimento e a
sociedade. Apesar de usar elementos do marxismo, principalmente no que diz
respeito ao materialismo histérico, essa teoria anseia pelo livre exercicio ligado a
emancipag¢ao que vai além dos meios de producdo e das classes. Autores como
Andrew Linklater, Robert Cox e Antonio Gramsci nos ajudam a entender mais sobre
a teoria critica e a forma como a hegemonia se mantém firme enquanto ndo ha
questionamentos sobre ela, até mesmo por parte daqueles que ela exclui.

Este capitulo mostrara que a Teoria Critica busca caminhos alternativos para
o status quo ao analisa-lo a partir do método das estruturas histéricas. Sua intengao
€ combater a dominagao presente nas relagdes sociais, formas de Estados e ordens
mundiais e alcangar a emancipagao social. Por conseguinte, sera enfatizado a
importancia dos diadlogos e da ética discursiva nesses diferentes niveis, em que
predominam estratégias de poder. Compreenderemos, por fim, as principais
realizacbes dessa teoria, sua contribuicdo para o sistema e a ligagdo que possui

com outras ideologias.

2.1 A Teoria Critica nas Relagdes Internacionais

A Teoria Critica esta associada a um projeto emancipatorio no qual os estudos
das Relagdes Internacionais devem estar voltados para a eliminagdo das mais
diversas formas de dominagdo que existem na sociedade, ndo s6 em termos de
classe, como também raciais, étnicas, sexuais etc. Essa perspectiva pos-positivista
critica a respeito das relagdes internacionais liga concepgdes sociais e politicas a
partir dos pensamentos de Kant e Marx.

O desenvolvimento dessa teoria é derivado do Instituto de Pesquisa Social da
Escola de Frankfurt que surgiu na década de 1930 e seu pensamento pode ser
considerado neomarxista ou poés-marxista. O principal componente critico da escola
€ a investigacao das estruturas sociais, que dao lugar a todos os abusos sociais.
Consequentemente, o projeto emancipatério € um objetivo da teoria critica, que
procura a transformacgao da sociedade em uma livre de toda dominagao, incluindo a

superacao do Estado (SARFATI, 2005, p. 249).
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Segundo Gilberto Sarfati (2005, p. 250), as convicgdes da Escola de Frankfurt
e, consequentemente, da Teoria Critica das Relagbes Internacionais, tém seu
elemento critico associado a filosofia critica kantiana, que reflete sobre os limites das
afirmacgdes atribuidas a certas linhas de conhecimento, ao mesmo tempo que as liga
as ideias hegeliana e marxista de que o conhecimento é sempre produto das
condigdes histéricas. Diante disso, ha uma grande énfase na relagdo entre o
conhecimento e a sociedade ligada ao interesse emancipatorio.

De acordo com Robert Cox, as teorias tradicionais sdo marcadas pela
metodologia positivista e pela tendéncia de legitimar a ordem social e as estruturas
politicas prevalecentes. A Teoria Critica, em contrapartida, passa questionar as
origens das instituicoes e as relagbes de poder como dadas e busca alternativas de
modificagdes. Sendo assim, as teorias tradicionais estariam dentro da Teoria Critica
a medida que esta busca refletir sobre cada uma delas e concomitantemente supera
seus modelos tradicionais, uma vez que aponta para os problemas da ordem
dominante e procura apontar maneiras de superacado dessa ordem (SARFATI, 2005,
p. 252).

O texto de Cox, Forgas sociais, Estados e ordens mundiais: além da teoria de
Relagbes Internacionais (2021), publicado pela primeira vez em 1981, contribuiu
para o surgimento da Teoria Critica das Relagdes Internacionais. Nele ha a famosa

citacao do autor:

Teorias sdo sempre para alguém e para algum propésito. Todas as
teorias tém uma perspectiva. As perspectivas derivam de uma
posicdo no tempo e no espacgo, especificamente no tempo e no
espago sociais e politicos (COX, 2021, p. 13-14).

A partir desse pensamento, Cox destaca no texto a importancia do
materialismo histérico, que é conhecido como um método cientifico do marxismo que
raciocina historicamente e busca explicar, bem como promover, as mudangas nas
relagdes sociais. Esse método examina as conexdes entre poder na produgao,
poder no Estado e poder nas relagdes internacionais e € considerado a principal
fonte da teoria critica. Além disso, o materialismo historico corrige o neorrealismo em
quatro pontos importantes. O neorrealismo, ou seja, o realismo norte-americano
abstraido do cenario imposto pela Guerra Fria, € uma forma ideolégica caracterizada

por trés niveis — natureza do homem, natureza dos Estados e natureza do sistema
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de Estados — entendidos pelos filésofos classicos como substratos fundamentais e
imutaveis de manifestacbes ou fendmenos cambiantes e acidentais (COX, 2021,
p.17).

O primeiro ponto em que o materialismo histérico corrige o neorrealismo diz
respeito a dialética em dois niveis: no nivel da légica, que seria o dialogo em busca
da verdade por meio da exploragcado das contradi¢des; e no nivel da historia real, em
que o dialogo é o potencial para formas alternativas de desenvolvimento que surgem
do confronto de forcas sociais opostas em qualquer situacado historica concreta.
Tanto o neorrealismo quanto o materialismo histérico direcionam a atencéo para o
conflito, mas enquanto o primeiro enxerga este fator como uma consequéncia
recorrente de uma estrutura continua, o segundo o vé como uma possivel causa de
mudanca estrutural.

O segundo ponto remete-se ao foco do materialismo histérico no
imperialismo, visto que ele adiciona uma dimensao vertical de poder, que retrata o
dominio da metrépole sobre seu entorno — do centro sobre a periferia —, a
dimensao horizontal de rivalidade entre os Estados mais poderosos, fator quase
exclusivamente tratado pelo neorrealismo. Em terceiro, o materialismo historico
amplia a perspectiva realista por meio de sua preocupacédo com a relagao entre o
Estado e a sociedade civil. Por fim, o materialismo histérico concentra-se no
processo de producdo como um elemento critico na explicacdo da forma histérica
particular assumida por um complexo Estado/sociedade, ao passo que o
neorrealismo praticamente ignorou o processo de produgdo (COX, 2021, p.19-20).
Este € o ponto que mais claramente distingue o viés de solugdo de problema do
neorrealismo com a abordagem critica do materialismo historico.

Por conseguinte, algumas das premissas basicas que podem ser reafirmadas
diante de uma abordagem critica da teoria da ordem mundial, de acordo com Cox,
sao:

(1) a percepcao de que a agao nunca € absolutamente livre, mas ocorre
dentro de um quadro de acdo que constitui sua problematica. A teoria critica
comecgaria com esse quadro, o que significa comegar com a investigagao histérica
ou uma avaliagédo da experiéncia humana que da origem a necessidade de teoria;

(2) a compreensao de que nao apenas a acao, mas também a teoria é
moldada pela problematica. A teoria critica é consciente de sua propria relatividade,

mas por meio dessa consciéncia pode alcancar uma perspectiva temporal mais
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ampla e se tornar menos relativa do que a teoria de solugao de problemas. Ela sabe
que a tarefa de teorizar nunca pode ser concluida em um sistema fechado, mas
deve ser continuamente reiniciada;

(3) o quadro de agdo muda ao longo do tempo e um objetivo principal da
teoria critica € compreender essas mudancas;

(4) esse quadro tem a forma de uma estrutura histérica, uma combinagao
particular de padrbes de pensamento, condigdes materiais e instituicbes humanas
que possui uma certa coeréncia entre seus elementos. Essas estruturas nao
determinam as agdes das pessoas em nenhum sentido mecanico, mas constituem o
conteudo dos habitos, pressdes, expectativas e constrangimentos dentro dos quais a
acao ocorre;

(5) o quadro, ou estrutura, dentro dos quais a acao ocorre, devem ser vistos
nao de cima para baixo, em termos dos requisitos para seu equilibrio ou reproducao
(o que levaria rapidamente de volta a solugéo de problemas), mas sim de baixo para
cima ou a partir de fora, em termos dos conflitos que surgem dentro deles e abrem

as possibilidades de sua transformagéao (COX, 2021, p. 21).

O método das estruturas histéricas consiste em representar o que
podemos chamar de totalidades limitadas. A estrutura histérica ndo
representa todo o mundo, mas sim uma esfera particular da atividade
humana em sua totalidade historicamente localizada (COX, 2021, p.
23).

A partir disso, o estudioso canadense relata as trés categorias de forgas
(expressas como potenciais) que interagem com as estruturas: capacidades
materiais, idéias e instituicdes. Qual é a mais importante depende da anadlise de cada
caso em particular dentro de um contexto historico. As capacidades materiais sao
potenciais produtivos e destrutivos, estdo relacionadas a esfera econbémica da
estrutura social e contém o potencial tecnolégico e organizacional, que planeja
reprodugbes antecipadas de bens duraveis e nao-duraveis com a intengdo de
acumular. Essas podem destruir as pessoas e a humanidade ao produzirem
armamentos para tal.

A respeito das ideias, elas s&do, em geral, dois tipos. Podem ser de
significados intersubjetivos, ou seja, se perpetuam na conservagao de habitos e
subsidiam expectativas quanto ao comportamento social; ou podem ser de imagens

coletivas da ordem social, em que constituem visdes diversas sobre a natureza e a
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legitimidade das relagbes de poder cultivadas por grupos especificos como etnias,
género sexual etc. Enquanto os significados intersubjetivos na maioria das vezes sao
generalizados, as imagens coletivas sao significativamente mais numerosas e
divergentes.

As instituicbes, por fim, sdo fundamentais. Elas refletem uma combinacéo
especifica de ideias e poder material, mas também podem transcender a ordem
original e influenciar o desenvolvimento de novas ideias e capacidades materiais,
visto que tendem a reforgar as relacées de poder estabelecidas cultivando imagens
coletivas compativeis, ao mesmo tempo que imagens coletivas rivais ou até
instituicées concorrentes podem ser criadas. Portanto, a institucionalizagdo tem
como finalidade estabilizar e perpetuar as ordens dominantes (SILVA, 2005, p.
266-267).

Figura 1: As trés categorias de forgcas que interagem em uma estrutura

Ideias

Capacidades ——————> 1nctituics
materiais . €————— Institui¢des

Fonte: Cox, 2021, p. 22

Segundo Cox, o método das estruturas histéricas também pode ser aplicado
aos trés niveis, ou esferas de atividade: formas de Estado, forgas sociais e ordens
mundiais. As formas de Estado sido derivadas do estudo dos complexos sociais e
estatais, as forgcas sociais sdo construidas pelo processo de producédo, e as ordens
mundiais sao as configuracdes de forgas que continuamente definem as relacbes de

paz e guerra entre os Estados.

Figura 2: Os trés niveis do método das estruturas histéricas

forcas sociais

: . e e o
formas de

ordens
Estado ;

mundiais
Fonte: Cox, 2021, p. 24
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Em seguida, Cox conclui que, consideradas separadamente, as forgas sociais,
as formas de Estado e as ordens mundiais podem ser representadas em uma
aproximacao preliminar como configuragdes particulares de capacidades materiais,
ideias e instituicbes. Consideradas em relacdo umas as outras, e, assim,
caminhando para uma representagdo mais completa do processo historico, cada
uma sera vista como contendo, bem como suportando, o impacto das outras (COX,
2021, p. 24). Nas palavras de Sarfati (2005, p. 254), as trés esferas seriam
interrelacionadas a medida que, por exemplo, as mudancas nas formas de produgao
gerariam novas forgas sociais que, por sua vez, modificariam as estruturas do Estado
e levariam a alterag¢des das ordens mundiais.

Foi Cox que introduziu Antonio Gramsci ao estudo da politica mundial, visto
que, para aquele, a hegemonia € um conceito tdo central para explicar a manutengao
da estabilidade e continuidade no dominio internacional quanto para o nivel
doméstico. Consequentemente, o pensamento gramsciano se tornou uma das
vertentes da teoria critica mais influentes em Relacgdes Internacionais, sobretudo na
economia politica internacional. Considerado por muitos o maior tedrico neomarxista,
Gramsci se preocupou em compreender as deficiéncias nas previsdes que Marx
havia feito acerca da expansdo das experiéncias revolucionarias socialistas,
particularmente nas sociedades capitalistas mais avancadas. Sendo assim, enquanto

os estudiosos da Escola de Frankfurt:

identificaram a influéncia da cultura, a burocracia, a natureza do
autoritarismo, a questdo da razdo e da racionalidade e discussdes
epistemoldgicas para explicar o fracasso no alastramento do
socialismo, Gramsci buscou elucidar a influéncia da hegemonia nesse

fendbmeno (SILVA, 2005, p. 264).

Sendo assim, Gramsci contrap6s o materialismo histérico, que reconhece a
eficacia das fontes éticas e culturais da agédo politica (embora sempre as
relacionando com a esfera econb6mica), com o que chamou de economicismo
histérico ou a redugéo de tudo a interesses tecnolégicos e materiais (COX, 2021, p.
20). Entretanto, o autor italiano compreendeu que os valores morais, politicos e
culturais do grupo dominante sao dissipados por meio das instituicdes da sociedade
civil e proliferam de maneira que passam a qualidade de senso comum, por isso a
nocdo de hegemonia €& uma ordem politica relativamente incontestada. A
combinagao da coergdo e do consentimento de maneira passiva por forgas sociais
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causam essa auséncia de questionamento, mesmo entre aqueles que ndo se
beneficiam.

Por conta disso, os Estados sucessivamente criam um dominio moldado de
ordens mundiais convenientes a seus interesses. Uma transformacao s6 acontecera
se a hegemonia for contestada. Iniciativas contra-hegemodnicas devem desafiar a
hegemonia a fim de que surja um bloco histérico alternativo. Este precisa ser
formado por relagdes entre a base material (infra-estrutura) e as praticas
politico-ideoldgicas que sustentam uma certa ordem (SILVA, 2005, p. 265).

Entende-se que o método das estruturas histéricas também ¢é util para
compreender melhor o processo de estabelecimento de hegemonias, como o periodo
caracterizado pelo dominio norte-americano, chamado de pax americana (p6s-1945).
Neste, a internacionalizagdo do Estado foi central, como resultado, a politica
norte-americana e a ideologia de livre-comércio impulsionaram a constituicdo de
instituicdes como o Fundo Monetario Internacional (FMI), Banco Mundial e ex-GATT,
em termos econdmicos, e a OTAN, no caso de seguranga internacional.

Nesse processo de internacionalizagdo do Estado, Cox identifica
essencialmente trés fases. A primeira, principalmente durante a década de 1930, é
de quando os Estados eram fortemente centralizados e fechados; a segunda esta
associada ao sistema criado a partir de Bretton Woods, em 1945, devido ao
compromisso dos governos dos Estados com o fortalecimento da economia mundial;
e a terceira fase esta ligada a globalizagdo dos Estados, marcada pela
reestruturacdo do Estado perante a economia mundial e o0 aumento do poder das
instituigdes internacionais e das redes transnacionais na governanga global.

A expansdao da producdo internacional esta fortemente ligada a
internacionalizagdo do Estado. Posto isso, a integragdo da producdo em escala
global, envolvendo varios paises e empresas transnacionais, que se intensificou ao
longo do século XX e continua progredindo no século XXI, vem modificando a
natureza dos Estados e suas relagbes. Como resultado, formou-se uma classe
global de executivos que tém suas proéprias ideologias, estratégias e instituicdes de
acgao coletiva, ela também conta com oficiais das agéncias internacionais e membros
burocraticos dos governos que estdo conectados a produgédo internacional
(SARFATI, 2005, p. 255). Mais fatores sobre empresas transnacionais e suas

producdes em escala serao tratados no capitulo dois.
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Indubitavelmente, as tarefas da Teoria Critica envolvem despir a epistemologia
das teorias das Relagdes Internacionais, passo que esta associado ao
desconstrutivismo pds-modernista, e posteriormente, propor a construgdo de um
discurso inclusivo com base em concepcdes éticas, fase baseada no iluminismo
kantiano e no marxismo. A ética discursiva contribui para a resolu¢cao de conflitos
violentos diante da introducédo de mediadores guiados pelo procedimento ético de
resolugdo de disputa e também colabora para que a humanidade constantemente
reflita sobre os principios de inclusdo e exclusdo e as formas de organizacdo da
politica internacional (SARFATI, 2005, p. 257).

O académico britanico, Andrew Linklater, resumiu em quatro as principais
realizacbes dessa teoria. Na primeira delas, o autor destaca a reflexdo sobre a
construgéo social do conhecimento diante de uma avaliagao subjetiva da realidade.
Isso porque a teoria critica cria problemas com o positivismo ao argumentar que o
conhecimento ndo surge a partir do envolvimento neutro do sujeito com uma
realidade objetiva, mas reflete objetivos sociais e interesses pré-existentes. Ademais,
ela convida os analistas a considerar como as afirmagdes sobre neutralidade podem
ocultar o papel que o conhecimento desempenha em reproduzir providéncias sociais
insatisfatérias. Nas Relagdes Internacionais, esses temas tém sido elementos
cruciais na critica ao neorrealismo e na recuperagao gradual de um projeto de
esclarecimento e emancipagao reformulado para escapar das armadilhas familiares
do idealismo do inicio do século XX.

Na segunda realizagdo, a teoria demonstra como as ordens s&o constituidas e
que ha caminhos alternativos para o status quo. Ela opde-se as afirmagdes que
apoiam estruturas desiguais de poder e riqueza e alegam que as estruturas
existentes sdo imutaveis. De acordo com a teoria critica, estas podem ser alteradas.
Em vista disso, a teoria investiga novas formas de politica comunitaria, que séo
intrinsecas com as relagdes sociais existentes, para que individuos e grupos
consigam atingir niveis altos de liberdade e igualdade. Nessa questdo adentra a
suposicdo marxista de que os humanos conseguem fazer mais historia sob
condigdes de escolhas proprias.

A terceira realizagao é superar as fraquezas do marxismo e aprender com
elas, visto que, existem outras maneiras de exclusdo além das de classes e outras
forgcas que dao forma a historia e a sociedade além do modo de produgédo. Segundo

Linklater, a teoria critica pds-marxista estende a analise marxista convencional ao
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considerar outros eixos de exclusao além da classe e analisa a variedade de forcas,
incluindo a produgdo, que moldaram contornos da histéria humana (LINKLATER,
2007, p. 45-46, traducgao propria).

Por fim, na quarta realizagdo a Teoria Critica busca promover um dialogo
aberto na humanidade a fim de incentivar novas formas de organizagéo politica, que
superem a ordem soberana, livres da exclusdo de qualquer tipo (SARFATI, 2005, p.
251). A partir disso, a teoria julga os acordos sociais pela capacidade deles de
abarcar dialogo com todos os outros e prevé novas formas de comunidade politica

que quebram a excluséo injustificavel.

Segundo Linklater, um relato compreensivo sobre a politica mundial
requer a analise de multiplas formas de exclusdo. O autor defende
que a exclusao decorre de nds designarmos relevancia moral a certas
barreiras entre pessoas (tais como fronteiras nacionais, de género, de
raga, de classe etc) (SILVA, 2005, p. 271).

Portanto, Linklater defende o universalismo moral sem exclusdo (1998 apud
SILVA, 2005, p. 271). Esta pode ser compreendida de duas formas: uma por meio de
discriminagao visivel, a partir de evasdes intencionais, para conseguir recursos e
acdes no territério; e outra através de estruturas de poder ocultas, como discursos
gue negam, escondem e marginalizam a diferenga. Ha também um terceiro sentido
que entende a exclusao como simplesmente o oposto da inclusao.

Em razdo de Linklater, as ideias de Jurgen Habermas foram introduzidas e
desenvolvidas nas Relagdes Internacionais. A partir do entendimento que a teoria
critica questiona fortemente a distingéo sujeito-objeto e enfatiza as necessidades e
os objetivos humanos que determinam o que conta como conhecimento valioso,
Habermas (1972 apud LINKLATER, 2007, p. 47, traducao propria) identifica trés
interesses: o interesse técnico em entender como estender controle sobre a natureza
e a sociedade; o interesse pratico em entender como criar e manter comunidades
organizadas; e o interesse emancipatério em identificar e erradicar confinamentos e

restricdes sociais desnecessarias.

Pela perspectiva da teoria esses trés interesses constituem
conhecimento, enquadram o modo de anadlise do sujeito e revelam
que a afirmagdo de que o conhecimento é isento de valores
apresenta sérias dificuldades. A teoria critica argumenta que o
conhecimento sobre a sociedade € incompleto se n&o tiver um
objetivo emancipatdrio (LINKLATER, 2007, p. 47, tradugao propria).
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Desse modo, os pensamentos de Habermas estdo em sintonia com a defesa
da nocdo de que a emancipacdo no dominio internacional deva ser apreciada na
forma da expansao das barreiras morais entre comunidades politicas. Isso porque a
emancipagao constitui a perda de significado moral e ético das fronteiras dos
Estados, consequentemente, multiplas formas de inclusdo e exclusdo séo
promovidas pelas politica mundial, dentre as quais se destaca o Estado enquanto
comunidade moral. O problema dos Estados soberanos, segundo Linklater, é que,
como comunidades morais limitadas, eles promovem a exclusdo, a injustica e a

inseguranga em nome de rigidas fronteiras que separam ‘nés’ de ‘eles’.

Em um contexto de globalizagdo, os lagos sociais que definem as
fronteiras nacionais s&o enfraquecidos ao fragmentar as culturas
nacionais, que acabam por se dilur em uma cultura global
cosmopolita (SARFATI, 2005, p. 266).

Em seus escritos, Jurgen Habermas apresenta o projeto de reconstrugao do
materialismo histérico, que nega que o poder de classe é a forma fundamental da
exclusao social ou que a producédo é o fator determinante da sociedade e da histéria
(LINKLATER, 2007, p. 46). Como evidenciado anteriormente, a énfase do
materialismo histérico recaiu demasiado nos modos de produgao e nos conflitos de
classe, ao passo que a importancia histérica da raga, da nagao, do género, da
construgdo do Estado e da guerra foi relativamente inexplorada. A vista disso,
existem trés criticas ao paradigma de produgao.

Em primeiro lugar, o marxismo ponderou a questdo conceitual do que
significaria ser livre da exploragao capitalista, mas ndo conseguiu definir a liberdade
em relacido a formas de opressao ancoradas no poder do Estado, no patriarcado, no
nacionalismo ou no racismo. Em segundo lugar, o marxismo carecia de uma
sociologia histoérica adequada, pois foi dada muita énfase a produgdo e pouca
importancia para a construgdao do Estado, a guerra, a moral e a cultura. Em terceiro
lugar, o marxismo produziu uma visao politica clara, mas limitada, que defendia a
abolicdo das relagcbes de classe, da propriedade privada e da producdo de
mercadorias, mas nao oferecia uma visdo clara da ordem social necessaria para
assegurar a liberdade e a igualdade fora da esfera da producgao.

Por conseguinte, a teoria critica recentemente se esforgou para resolver esses

problemas ao desenvolver a ideia de comunicacdo nao distorcida: criar uma
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sociologia histérica mais complexa que se baseia na ideia de aprendizagem social e
visionar a democratizagao da politica, doméstica e internacional. Em virtude disso, os
textos de Habermas realizam a transicdo da teoria critica social do ‘paradigma de
producdo’ para o ‘paradigma de comunicagdo’, a qual também tem um imenso
significado para o desenvolvimento da teoria internacional pos-realista.

Posto que a evolucdo social é explicada ao se centrar em diversos processos
de aprendizagem que envolvem competéncias e capacidades de toda a espécie, 0
autor alem&o apresentou um terceiro tipo de aprendizagem, a aprendizagem
estratégica, na qual os sujeitos aprendem como manipular e controlar outros. Seu
intuito ao apresenta-la foi apoiar uma analise da liberdade e da histéria que
ultrapassa os problemas inerentes a analise marxista ortodoxa.

Apdés separar as esferas de aprendizagem técnico-instrumental e
moral-pratica, Habermas analisa as capacidades da espécie que se desenvolvem na
segunda esfera. Nela ndo ha como pré-requisito qualquer tipo particular de
aprendizagem técnico-instrumental; as condigbes prévias da liberdade incluem
fatores morais e culturais que nao podem ser reduzidos a circunstancias materiais e
que passam por logicas de mudanca distintas. A aprendizagem moral-pratica
refere-se as formas como os seres humanos aprendem a conduzir as relacdes
sociais de forma consensual, transcendendo assim as consideracgdes estratégicas de
poder (LINKLATER, 2007, p. 49-50).

O estudo de Habermas sobre comunicagcdo € bastante extenso, em dois
volumes e citando mais de quinhentos e cinquenta autores, ele introduz e desenvolve
a Teoria da Acao Comunicativa (TAC). Para a compreensdo do ser humano em
sociedade, o autor prioriza nas obras as a¢des de natureza comunicativa. Isto €, as
acdes referentes a intervengcdo no dialogo entre varios sujeitos. As categorias
habermasianas fundamentais s&o: (i) o mundo da vida (MV), onde se da a busca
comunicativa de consensos através da agado comunicativa; (ii) os subsistemas
dirigidos pelo meio poder (conceito proximo a esfera politica ou o Estado) e pelo
meio moeda (idem mercado), onde ocorrem as agdes estratégicas enquanto a busca
de um comportamento utii no ouvinte, por parte do sujeito falante; e (iii) a
especificidade das relagdes entre o MV e os subsistemas dirigidos pelos meios, onde
vamos encontrar a colonizagdo e instrumentalizagdo do primeiro por parte do
segundo (GUTIERREZ; ALMEIDA, 2013, p. 153).
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Entende-se, finalmente, que a Teoria Critica das Relagdes Internacionais
dialoga com outras teorias e bebe da fonte de outras ideologias, mas tem seus
préprios objetivos e realizagbes. Um de seus famosos conceitos é a Industria

Cultural, que sera explicado e aprofundado no capitulo seguinte.
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3. Industria Cultural

Neste capitulo sera apresentado o conceito de Industria Cultural, a partir de
sua primeira mengao pelos pensadores da Escola de Frankfurt, Theodor W. Adorno
e Max Horkheimer, na obra Dialética do Esclarecimento (2022 [1947]). O contexto
historico em que o texto foi escrito dara base para entender como o conceito foi
desenvolvido, assim como suas ferramentas, dentre elas a reprodutibilidade técnica
e 0 espetaculo.

Diante disso, refletiremos sobre o impacto da Industria Cultural na sociedade,
desde o comego de sua propagacao até os dias atuais, visto que com o passar do
tempo novas caracteristicas e uma gama diversa de instrumentos foram agregadas
ao conceito, como novas midias e as redes sociais. Também sera abordado o papel
das massas nesse cenario, que sdo uma peca importante nessa ‘maquina’, usadas
através da alienacgao para garantir que a industria continue funcionando. Dentre isso,
entenderemos como o sistema internacional abarca a industria cultural e como esta

conseguiu se inserir e progride em se delinear nele.

3.1 O ponto de partida da Industria Cultural

Como mencionado no capitulo anterior, a Teoria Critica se iniciou a partir da
Escola de Frankfurt. Em 3 de fevereiro de 1923, foi criado um Instituto de Pesquisas
Sociais sediado junto a Universidade de Frankfurt, na Alemanha, com o principal
objetivo de estimular discussbes acerca da ampliagao da teoria do marxismo. Uma
revista divulgando os trabalhos produzidos por seus associados e colaboradores era
publicada periodicamente, mas a ideologia chamada de Escola de Frankfurt so6 foi
impulsionada quando foram inseridas dependéncias menores em outros locais, além
da sede em Frankfurt (AQUINO; MOTTA, 2014, p. 113).

O fomento da teoria critica foi contribuicdo de representantes da Escola de
Frankfurt, como Max Horkheimer (1895-1973), Theodor Wiesengrund Adorno
(1903-1969), Herbert Marcuse (1898-1978), Walter Benjamin (1892-1940), Erich
Fromm (1900-1980), Jurgen Habermas (1929), entre outros. Os dois primeiros foram
responsaveis pelo conceito de Industria Cultural, que diante da obra Dialética do

Esclarecimento (2022 [1947]), definram o funcionamento dos meios de

29

Versao Final Honol ogada

16/ 10/ 2024 13: 54



comunicacdo de massa na padronizacao de informacgdes e servigos, e na formacéao

de uma consciéncia coletiva.

O segmento sobre a “industria cultural” mostra a regressdo do
esclarecimento a ideologia, que se encontra no cinema e no radio
sua expressdo mais influente. O esclarecimento consiste ai,
sobretudo, no calculo da eficacia e na técnica de produgao e difusao.
Em conformidade com seu verdadeiro conteudo, a ideologia se
esgota na idolatria daquilo que existe e do poder pelo qual a técnica
€ controlada. No tratamento dessa contradi¢cdo, a industria cultural é
levada mais a sério do que gostaria [...] (ADORNO; HORKHEIMER,
1985, p. 16 apud AQUINO; MOTTA, 2014, p. 118).

Como ja citado, as diversas formas de dominagao sao analisadas na teoria
critica, e como um ramo dela, a Industria Cultural reflete essa analise através
daqueles que dominam os meios midiaticos de comunicagcdo. Um exemplo disso é o
proprio contexto histérico em que a Escola de Frankfurt surgiu: o fortalecimento do
Partido Nacional Socialista diante de uma Alemanha enfraquecida social, econédmica
e politicamente apds a recém derrota na 12 Guerra Mundial. As ideias desse partido
baseavam-se na superioridade da “raga ariana” e seu principal lider foi Adolf Hitler.

Consequentemente, o livre exercicio da razao foi usado para a disseminagao
do racismo e, posteriormente, do antisemitismo pelo Partido Nazista, que manipulou

a propaganda para convencer a populagao.

A utilizagao eficiente da propaganda, através de meios como filmes,
livros, musica, arte, teatro, estacdes de radio, materiais escolares e
imprensa, concretizou o objetivo principal do Partido Nazista, e de
alcangar um nivel elevado, e até integral, de alienag&o da populagéo
a fim de convencer toda a “massa”’ da importancia da adogao da
ideologia do Partido (AQUINO; MOTTA, 2014, p. 117).

Além da dominancia politica do governo, a classe hegemdnica do sistema
capitalista também utilizou-se deste discernimento de difusio.

Atualmente, a industria do entretenimento cerca a sociedade de forma ampla.
O consumo de filmes, séries televisivas, musicas, livros, entre outros, tornou-se de
facil acesso a partir do momento em que a reprodugdo mecanica desses produtos foi
desenvolvida. Além disso, com o crescimento de midias variadas, o processo de
conducdo das massas foi viabilizado de maneira rapida e continua. De modo
diferente no que diz respeito as ultimas décadas, nas quais sO era possivel assistir

um filme indo ao cinema, ou mais tarde o alugando em uma locadora, hoje em dia é
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possivel vé-lo a hora que quiser no conforto de casa, apenas abrindo o servigco de
streaming e apertando o play.

A jungao da propaganda, da tecnologia, das midias, do capitalismo e da arte,
da luz a industria cultural como é vista hoje, e apesar de seu crescimento acelerado
e desenvolvido, € preciso lembrar de seu ponto de partida. Em 1944, dois autores da
Escola de Frankfurt, Max Horkheimer e Theodor W. Adorno, utilizaram pela primeira
vez o conceito de “Industria Cultural”’. O texto que, posteriormente, em 1947, foi

publicado através do livro Dialética do Esclarecimento (2022 [1947]), reflete sobre:

a idéia, intencionalmente polémica, de que a cultura deixou de ser
uma decorréncia espontanea da condigdo humana, na qual se
expressaram tradicionalmente, em termos estéticos, seus anseios e
projecdes mais recodnditos, para se tornar mais um campo de
exploragdo econémica, administrado de cima para baixo e voltado
para os objetivos supramencionados de produzir lucros e de garantir
adesdo ao sistema capitalista por parte de publico (DUARTE, 2003,

p. 9).

Diante da época de publicagcado da Dialética do Esclarecimento (2022 [1947]),
as principais midias eram o radio e o cinema. Segundo os autores alemées, cada
uma delas se harmoniza entre si e todas entre si, constituindo um sistema
(ADORNO; HORKHEIMER, 2022, p. 7). No decorrer da obra, eles listaram essas
midias como fontes usadas para reforcar o controle das massas e também
explora-las fora do ambiente de trabalho. Essa facanha foi — e € — possivel com a
ajuda da reprodutibilidade técnica da obra de arte, que altera a relagdo das massas

com a arte.

Toda cultura de massa em sistema de economia concentrada é
idéntica, e o seu esqueleto, a armadura conceptual daquela, comecga
a delinear-se. Os dirigentes ndo estdo mais tdo interessados em
escondé-la; a sua autoridade se reforgca quanto mais brutalmente é
reconhecida (ADORNO; HORKHEIMER, 2022, p. 8).

Segundo o autor Walter Benjamin, em seu texto A Obra de Arte na Era de
Sua Reprodutibilidade Técnica (1955), a obra de arte sempre foi reprodutivel e a
reprodugdo técnica da obra de arte € algo de novo que se vai impondo
intermitentemente na histéria, em fases muito distanciadas umas das outras, mas
com crescente intensidade (BENJAMIN, 1955, p. 2). Consequentemente, essa

reprodutibilidade faz com que a obra de arte perca sua aura, ou seja, sua existéncia

31

Versao Final Honol ogada

16/ 10/ 2024 13: 54



unica no lugar em que se encontra, sua autenticidade, que é construida no aqui e
agora, ao contrario de uma reproducgao. Essa analise é vista principalmente do ponto
de vista estético, sendo que o conceito de Industria Cultural também pode ser
manifestado através de outros angulos, como na analise econdmica e ideolodgica.

Embora a aura ndo exista mais, as massas procuram o prazer de se conectar
e se identificar com as reprodugdes. Benjamin menciona sobre o espetaculo, da
vivéncia nele suscitar uma ligagao intima e imediata com a atitude do observador
especializado. Ele usa o cinema como exemplo, que a partir de uma audiéncia em
massa, se alimenta pela soma da reacao de cada telespectador. Por isso o cinema é
um objeto de recepgao coletiva simultéanea.

Ao contrario de pinturas e pecgas de teatro, os flmes conseguem ser melhor
analisados sob mais pontos de vista, devido a familiaridade que os telespectadores
possuem com os grandes planos, os ambientes banais explorados, que os lembram
dos lugares que eles frequentam no dia a dia: casas, ruas, ambientes de trabalho,
terminais de Onibus etc. Desse modo, “a camara leva-nos ao inconsciente optico, tal
como a psicanalise ao inconsciente das pulsées" (BENJAMIN, 1955, p. 16).

Por conseguinte, as massas absorvem a obra de arte em si. A examinam,
mas de forma distraida. Dito isso, o cinema provoca no publico uma atitude critica
que nao engloba a atencdo, “a industria cinematografica tem todo o interesse em
incitar a participagcao das massas, através de concepgdes ilusorias e especulagdes
ambiguas” (BENJAMIN, 1955, p. 13). E isso pode ser proferido sobre qualquer outro
produto de reprodutibilidade técnica, dado que Adorno e Horkheimer (2022, p. 9)
afirmam que “a constituicdo do publico, que teoricamente e de fato favorece o
sistema da industria cultural, faz parte do sistema e nao o desculpa”.

Ainda em seu texto, Benjamin (1955, p. 20), a partir de uma analise
econdbmica ligada a exploragdo e dominacdo, destaca que “a crescente
proletarizacdo do homem contemporaneo e a crescente formagdo de massas sao
duas faces da mesma moeda”. O conceito de “sociedade de massa” esta ligado a
sociedades em que a grande maioria da populagdo encontra-se inserida em um
processo de produgao e consumo em larga escala de bens e servigos, além de estar
em conformidade com a situagcdo. Dessa forma, a passagem de Benjamin traz duas
consequéncias que estdo interligadas e presentes em um mesmo sistema. A medida
que o setor industrial desse sistema cresceu, os trabalhadores se viram presos

nessa rotina sem fim de produzir e consumir.
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Dentro da sociedade de massa, ha a cultura de massa, que foi fomentada
pela industria cultural e atende a congruéncia mercadolégica capitalista. Nesse
angulo econbmico, os produtos do sistema de midias sdo de ampla e acelerada
reprodugdo, por conseguinte, ocasionam rapido esquecimento diante dos
consumidores e precisam ser substituidos por outros produtos. Como ja mencionado
anteriormente a respeito da perda da aura, o processo criativo se torna mecanizado
e sempre orientado para agradar o mercado, o consumidor e as classes que
dominam o capital. Dessa maneira, tanto a industria cultural quanto a cultura de
massa tem a finalidade de limitar o pensamento critico, padronizar habitos e

incentivar um estilo de vida consumista que nao questiona a realidade.

O esclarecimento como mistificagdo das massas consiste, sobretudo,
no calculo da eficacia e na técnica de producéao e difusao. Os autores
mostram que, a despeito de sua postura aparentemente democratica
e liberal, a cultura massificada realiza impiedosamente os ditames de
um sistema de dominagdo econdmica que necessita, entretanto, de
uma concordancia das pessoas para a legitimagao de sua existéncia
(COSTA, A. C. etal.; 2003; p. 15).

Entende-se com isso, que a concepgao de ‘massa’ transforma os individuos
em um todo, ou seja, 0s coloca no mesmo recipiente, extraindo sua individualidade e
trazendo a questdo do genérico. No que diz respeito a essa questdo, a industria
cultural e sua cultura de massas, de forma traicoeira, transforma o ser em uma
“coisa” fungivel, um individuo absolutamente substituivel (ADORNO; HORKHEIMER,
2022, p. 39). Os individuos, portanto, sao retidos integralmente na universalidade, a
partir da premissa do controle na pseudo-individualidade, s&o “simples encruzilhadas
das tendéncias do universal” (ADORNO; HORKHEIMER, 2022, p. 50).

De acordo com Adorno e Horkheimer, a industria cultural pode fazer o que
quer da individualidade. Sendo assim, percebe-se que o publico faz parte do sistema
e o favorece. O sentimento de pertencimento do telespectador ajuda nessa conexao.
A obra que ele consome precisa ser a mais proxima da sua realidade, do seu
autorretrato, para que ele possa se sentir pertencido a ela e se encaixe dentro da
classificagado de algum grupo que o padronize. Essa organizagao dos consumidores
ajuda a dirigi-los ao tipo de produtos de massa que |Ihes foi preparado, os reduzindo
a grupos de renda (ADORNO; HORKHEIMER, 2022, p. 11).

O espetaculo ajuda na atragdo do consumidor ao gerar cenas de
pertencimento. Segundo Guy Debord (2003, p.16), em A Sociedade do Espetaculo
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(2003): “a realidade surge no espetaculo, e o espetaculo no real. Esta alienagao
reciproca € a esséncia e o sustento da sociedade existente.” Quanto mais o
consumidor se reconhece nas imagens dominantes da necessidade, visto que a
industria cultural absolutiza a imitacdo e obedece a hierarquia social, menos ele
compreende a prépria existéncia e o seu desejo (DEBORD, 2003, p. 26).
Consequentemente, sua vida se transforma em mercadoria. A alienacio o separa de
seu mundo e de sua existéncia (DEBORD, 2003, p. 27).

Consoante com a realidade da hierarquia social mostrada na industria
cultural, ndo é surpreendente que a pratica deste conceito tenha surgido nos paises
industriais mais liberais. Seu predominio se iniciou no século XX, primeiramente nos
EUA, depois se espalhou pelos paises mais industrializados da Europa e chegou até
a periferia do capitalismo mundial. Hoje a industria cultural € amplamente acessivel
as massas e a estética se torna uma ferramenta que beneficia a alienagéo gerada
nesse sistema. Conforme Adorno e Horkheimer (2022, p. 19), “o conceito de estilo
auténtico desmascara, na industria cultural, como o equivalente estético da
dominacgao”.

E imprescindivel que “a cultura passa a desempenhar um papel crucial na
sinalizagdo de que, em principio, todos podem usufruir os valores supremos, entre
0s quais a beleza se enquadra perfeitamente” (DUARTE, 2003, p. 20), em contraste
com o0s seéculos passados, nos quais a contemplacdo da arte era limitada a
burguesia, nobreza e autoridades clericais. Apesar de atualmente ser mais
acessivel, de acordo com Adorno o consumo da arte funciona apenas como um
elemento de prestigio social (DUARTE, 2003, p. 113). O autor alemao enfatiza em
sua bibliografia que a industria cultural ndo é apenas a “herdeira” da arte tradicional,
mas a inimiga mortal do que restou dela na época contemporéanea, dado que, ela
explora econémica e ideologicamente a necessidade humana de cultura e, portanto,
possui objetivos antagdnicos aos da arte no sentido convencional (DUARTE, 2003,
p. 111).

[...] a industria cultural é, antes de tudo, um negdcio que tem seu
sucesso condicionado a empréstimos e fusdes da cultura, da arte e
da distragdo, subordinando-se totalmente as ja mencionadas
finalidades de lucro e de obtencado de conformidade ao status quo
(DUARTE, 2003, p.59).
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Os produtos desse sistema industrial sdo criados no ritmo de producgao e
reprodugdo, o que garante que nada mude e que qualquer novidade possa ser
enquadrada no que ja existe, “0 convencional € apreciado acriticamente e o que €
verdadeiramente novo é criticado com aversao” (BENJAMIN, 1955, 15). Com base
nisso, “a industria adapta-se aos desejos por ela evocados” (ADORNO;
HORKHEIMER, p. 24) e deve permanecer fluindo. Isso deve-se a cultura de massa
ser um ramo econdmico, “industrialmente organizado nos padrdées dos grandes
conglomerados tipicos da fase monopolista do capitalismo, embora [...] ele ainda
‘flerte’ com procedimentos ainda caracteristicos do capitalismo liberal” (DUARTE,
2003, p. 50).

Em suas obras, Adorno e Horkheimer também se dedicaram em utilizar o
conceito de “fetichismo da mercadoria cultural’, que amplia o fetichismo trazido por
Marx de forma critica e atual. O “fetichismo de mercadoria” é explicado, em O
Capital (1867), como o carater que as mercadorias possuem de ocultar as relagdes
sociais de exploracdo do trabalho em toda a sociedade, dentro do sistema
capitalista. Dito isso, entende-se que, embora os processos de produgdo da
mercadoria e seu consumo sejam feitos pelo homem, ela propria comanda o modo
de produgdo como se tivesse vida propria.

A partir disso, Marx apresenta o valor de uso e o valor de troca da
mercadoria. Este, por sua vez, seria uma relagao quantitativa de troca de valores de
usos diferentes que abstrai esses valores. Por conseguinte, o processo de produgao
e de consumo das mercadorias passam a ser vistos de modo simplificado e néo
mais complexo. Marx chama de fetichismo o carater de predominancia do valor de
troca, pelo qual se opera a exploragdo do trabalho alienado e desse modo a
obtencao do lucro por parte de quem detém os meios de produgao sobre o valor de
uso e, consequentemente a ocultacdo do mediato pelo imediato (SILVA, 2010, p.
376).

No bem cultural a suposta auséncia de valor de uso (que, na
verdade, é valor de uso mediatizado) € hipostasiada no sentido de se
transformar, ela prépria, em valor de uso: a presumida inutilidade
como emblema, que, em vez de subverter o carater mercantil do
produto, acaba por reforcar o carater de valor de troca que ele, em
uma sociedade capitalista, necessariamente possui (DUARTE, 2007,
p. 33 apud SILVA, 2010, p. 376).
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No texto de Fabio César da Silva, O Conceito de Fetichismo da Mercadoria
Cultural de T. W. Adorno e M. Horkheimer: Uma ampliagdo do fetichismo marxiano
(2010), que promove uma analise estética, o autor divide o fetichismo da mercadoria
cultural em dois aspectos para demonstrar a novidade trazida pelos alemées da
Escola de Frankfurt: o carater subjetivo e o carater objetivo. Para explica-los, o autor
utiliza como exemplo o texto adorniano O Fetichismo na Musica e a Regresséo da
Audicdo (1938), no qual o ambito objetivo se refere ao fetichismo da musica, ou sua
producao, e o ambito subjetivo se refere a regressao auditiva, ou seu consumo, que
se relaciona com a coagao da propaganda.

Alguns outros aspectos objetivos do fetichismo trazidos por Silva séo: o
aperfeicoamento da mercadoria pela técnica em detrimento do conteudo; a produgao
com intuito de ostentar, dissimulando os valores objetivos dos produtos; a producao
de mercadorias quase idénticas; e a necessidade de consumo “produzida” pela
propria mercadoria, padronizando assim as obras como pretenso resultado das
“‘necessidades” dos consumidores, por essa razao, aceitos sem resisténcia.
Enquanto ao carater subjetivo, ele ndo apenas esta vinculado a mercadoria, mas
também ao processo ideoldgico da pseudo-humanizagao, a coisificagdo dos sujeitos,
que sdo como “apéndices da producao” e, consequentemente, tem suas relacdes
intersubjetivas. Isso ocasiona a “formagao” da pseudo-individualidade anteriormente
mencionada e transforma o ser humano em fungivel, assim como a mercadoria é.

Segundo Rodrigo Duarte, os autores Adorno e Horkheimer enxergam, através
do significado social dos aparatos tecnolégicos, a evolugdo do telefone para o radio
como a passagem do capitalismo liberal para o monopolista. Este sistema que
surgiu através do radio, cinema e revistas ilustradas, foi uma verdadeira cooptagao
ideoldgica manifestada por intermédio de uma tendéncia mundial do capitalismo
tardio existente desde meados do século XX (DUARTE, 2003, p. 50). Na vivéncia
desse tipo de sistema tardo-capitalista todos sdo empregados - e consumidores - e
devem demonstrar que se identificam com os poderes aos quais estdo submetidos e
nao possuem resisténcia a eles (ADORNO; HORKHEIMER, 2022, p. 48). Sendo
assim, a humanidade no seu conjunto, que ja foi mencionada como retida na
universalidade, é reduzida a forma exaustiva de facilmente substituida e sem
direitos.

Em virtude disso, é contraditorio que a industria cultural se vanglorie de

preencher o tempo de lazer dos individuos com entretenimento, dado que a industria
36

Versao Final Honol ogada

16/ 10/ 2024 13: 54



dos divertimentos ndo torna a vida mais humana, pelo contrario, ela priva seus
consumidores do que continuamente lhes promete, além de reprimir e sufocar
(ADORNO; HORKHEIMER, 2022, p. 30-31). O espetaculo é explorado nesse
quesito, para gerar desejo, felicidade, risada e vontade de algo que o individuo nédo é

ou nao tem e que dificilmente vai conseguir.

Lei suprema é que nunca se chegue ao que se deseja e que disso
até se deve rir com satisfagdo. Em cada espetaculo da industria
cultural, a frustragdo permanente que a civilizacdo &,
inequivocamente, outra vez imposta. Oferecer-lhes uma coisa e, ao
mesmo tempo, priva-los dela é processo idéntico e simultaneo
(ADORNO; HORKHEIMER, 2022, p. 33).

De acordo com Debord (2003, p. 34), o espetaculo tem o objetivo de
confundir satisfagcdo com sobrevivéncia, a partir de suas proéprias leis. A fim de se
esquecer e se distrair, o escape faz com que o consumidor real se torne um
consumidor de ilusbes. Com isso, o produto cultural se transforma numa mercadoria,
que passa a ser esta ilusdo efetivamente real, manifestada pelo espetaculo
(DEBORD, 2003, p.36). As mercadorias culturais sao destacadas por Adorno e
Horkheimer devido a sua caracteristica de prolongamento, durante o &cio, dos
mesmos procedimentos repetidos no trabalho da fabrica ou do escritorio (DUARTE,
2003, p. 60).

3.2 A Industria Cultural além de suas géneses

Devido ao momento hodierno e as novas midias desenvolvidas, para muitos
pesquisadores, principalmente os pés-estruturalistas, o conceito de industria cultural
estaria ultrapassado. A meng¢ao do conceito ja nao gera pensamentos chocantes ao
paradoxo da producao industrial da cultura, mas se converteu, ele mesmo, em um
slogan que paralisa a critica. Isso possibilitou novas estratégias de manipulagédo das
massas. Agora os comportamentos humanos sao registrados digitalmente por meio
de algoritmos criados especificamente para esse fim (ANTUNES; MAIA, 2018,
p.190).

Se, a época da Dialética do esclarecimento, quando Adorno e
Horkheimer (1985) apresentaram o conceito de Industria Cultural
enquanto um sistema, dele faziam parte cinema, radio, televiséo,
sistemas urbanos arquitetura etc., hoje, podemos considerar seu
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alargamento a partir de um avancgo tecnolégico e digital, cuja fungéo
de fomentar a reprodugédo do vigente via experiéncias substitutivas,
como apontou Maar (2000), representa o nexo entre a industria
cultural da década de 1940 e a industria cultural atual e suas novas
facetas (ANTUNES; MAIA, 2018, p.191).

A globalizagdo € um dos agentes que agravaram as diferengas da mudancga
da industria cultural. Ela fez com que os empreendedores globais ndo encontrassem
qualquer contra-poder e que as instancias estatais fossem enfraquecidas. Segundo
Ulrich Beck, o poder dos empreendedores transnacionais consiste em quatro fatores
de altissimo desenvolvimento tecnoldgico: conseguir exportar vagas de trabalho
para onde os custos sdo menores; decompor a confeccédo de produtos e servigos em
partes distribuidas por todo o mundo; poder jogar Estados nacionais uns contra os
outros, visando o proprio lucro; e distinguir locais de investimento, de producgao, de
tributacdo e de residéncia (DUARTE, 2003, p. 149).

Além das acgdes econbOmicas, a globalizagdo €& acompanhada da
transformacao cultural, de um processo conhecido como “globalizagao cultural”. Isso
nao significa que o mundo esta se tornando culturalmente mais homogéneo, pois a
globalizagdo também significa glocalizacéo. Entretanto, mesmo com todas as
oportunidades desta, o potencial de manipulacdo ideoldgica, de pura e simples
unificagdo que a industria cultural “global” apresenta, € um perigo real na
globalizagao cultural, como ja o era numa escala mais restrita no ambito da industria
cultural convencional (DUARTE, 2003, p. 154).

Os conglomerados, que objetivam um dominio de mercado na
fabricagdo de simbolos culturais universais, usam a seu modo o
mundo ilimitado das tecnologias de informagdo, sobre o qual se
entusiasma Rosenau. Os satélites permitem ultrapassar todas as
fronteiras nacionais e de classe e plantar o brilhante mundo —
cuidadosamente inventado — da Ameérica branca nos coracgdes das
pessoas em todos os cantos do mundo (BECK, p. 82 apud DUARTE,
2003, p. 154).

De acordo com Duarte (2003, p. 172), diante de uma analise econémica da
Industria Cultural, a existéncia de oligopdlios é indubitavelmente o que leva ao
compulsério consumo de determinada tecnologia e tem multiplicado o faturamento
de corporacgdes, criando verdadeiros impérios. A partir disso, € imprescindivel a
importancia dos meios de comunicagdo de massa em todo o processo da

globalizacido. Esse sistema de midias possui uma enorme concentragao de capitais,

de modo que pouco mais de uma duzia de grandes corporagdes controlam quase
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toda a oferta de mercadorias culturais posta a disposicdo do mercado mundial,
sendo que o mercado norte-americano é o predominio sobre todos os demais.

Em virtude disso, observa-se uma proeminéncia de corporagdes
transnacionais que anteriormente atuavam em outros ramos e foram migrando para
a — ou diversificando seus investimentos na — industria do entretenimento
(DUARTE, 2003, p. 159-160). O desenvolvimento da industria cultural no mundo
globalizado foi muito marcado pelo esquema de compra de grandes empresas de
entretenimento por corporacdes japonesas do ramo da eletronica. Um exemplo é o
da Matsushita Electric Industrial Company (conhecida atualmente como Panasonic),
proprietaria das marcas Panasonic, JVC e Technics — e concorrente direta da Sony
—, que, em 1990, comprou por 6 milhées de dolares o conglomerado hollywoodiano
MCA/Universal. Em apenas um ano, Matsushita comemorou o lucro astronémico de
900% devido ao langcamento de Jurassic Park em 1993, que foi realizado por Steven
Spielberg e teve custos de 100 milhdes de ddlares (DUARTE, 2003, p. 162).

A vista disso, temendo a concorréncia desses conglomerados, duas
gigantescas empresas norte-americanas formaram, em 1989, um império ainda
maior: a Warner Communications foi vendida por 14 bilhdes de dolares para o grupo
editorial Time-Life, ocasionando a Time Warner. Em 2018, a Time Warner foi
renomeada como WarnerMedia, apos se tornar subsidiaria da AT&T, que ao longo
de sua historia, foi a maior companhia telefénica e a maior operadora de televisédo a
cabo do mundo (HALL, 2024). A WanerMedia € um dos maiores e mais lucrativos
conglomerados de comunicagdes do mundo e seu canal “global” mais conhecido é a
CNN (DUARTE, 2003, p. 163).

Em 1985, a Warner adquiriu o canal de televisao global MTV (Music
Television) que, de acordo com Rodrigo Duarte (2003), pode ser visto como o
exemplo final da industria cultural global, pois ele exibe um nucleo de programagéo
“internacional” (de lingua inglesa) para um publico constituido de duzentos milhdes
de lares em dezenas de paises. O principal conteudo da MTV eram os videoclipes,
que eram recebidos de forma gratuita tanto de grandes gravadoras, como a Sony
Music, quanto das menores, como a Island, através de uma forma de propaganda
para seus langamentos, dado que esses videoclipes tornariam os acts (pegas de
musica pop) imediatamente conhecidos em todo o mundo.

De acordo com o autor alemao Prokop, o expert em musica Keith Negus ja

escreveu que as grandes gravadoras ndo procuram musicos, cantores ou letristas
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locais, mas que agora a industria fonografica desenvolve stars globais, que séo
procurados ao redor do mundo e podem ser empregados nas mais variadas midias
(PROKOP, p. 358-359 apud DUARTE, 2003, p. 164). Diante dessas diferentes
midias, pode-se citar o surgimento de uma espécie de supermercado de produtos
audiovisuais, pois do ponto de vista tecnoldgico, € possivel dizer que “toda a
industria cultural global € marcada pelo advento e pelos desenvolvimentos no campo
do registro, da geracdo e da transmissdo de som e imagem por meios digitais”
(DUARTE, 2003, p. 164)

Em seu livro de 2003, Teoria Critica da Industria Cultural (2003), Rodrigo
Duarte discorre sobre o sistema digital e sua capacidade de transmitir som e imagem
de alta qualidade até por cabos telefénicos. Segundo ele, por meio de satélites é
possivel oferecer centenas de canais de televisao ao redor de todo o mundo, e que,
num futuro ndo muito distante, os grandes e poucos oligopdlios de midia n&o
precisardo mais licenciar seus produtos junto aos canais de televisdo, mas
fornecé-los diretamente através de canais de satélites digitais e embolsar, eles
proprios, o dinheiro da publicidade. Atualmente, isso ja ocorre.

ApOs sete décadas desde o langamento de Dialética do Esclarecimento (2022
[1947]), foi alcangado um certo grau de refinamento técnico a partir de um novo
ramo da industria cultural, que se vende como “cultura digital”. Esta possui a
pretensdao de ser aberta e democratica, radicalizando a crenga na individualidade
plena, porém na pratica ndo € isso 0 que acontece. Os programas e aplicativos
online registram e inteligentemente oferecem aos usuarios a repeticdo de si
mesmos, reforcando esteredtipos de si e pensamentos padronizados sobre si e
sobre o outro (ANTUNES; MAIA, 2018, p.190).

Esses meios também se tornam, portanto, ferramentas de uso politico, que
podem ser usadas, através da captacao de dados dos usuarios das redes sociais,
como maneira de direcionar propagandas mais indicadas aos desejos, preconceitos
e visdbes de mundo desses usuarios, e ao mesmo tempo refor¢ca-los e manté-los
fomentando a bolha da intolerédncia e do medo. Os filésofos Adorno e Horkheimer,
em sua época e a partir de uma analise ideoldgica, ja estavam atentos a isso ao
relatarem que o cinema e o radio nada eram além de ferramentas de ideologia
(ADORNO; HORKHEIMER, 2022, p. 8). Durante o fascismo, por exemplo, as midias
foram utilizadas para introduzir a estetizacdo na vida politica, com a finalidade de
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organizar as massas recentemente proletarizadas e priva-las de seus direitos
(BENJAMIN, 1955, p. 20).

Sendo assim, a critica aos novos meios digitais de comunicacédo se coloca
como uma critica politica que esta além da neutralidade técnica, posto que ela
revela, além da ideologia, “a reproducéo e a radicalizagéo da barbarie no presente,
disfarcada de individualidade e liberdade na sociedade tecnolégica” (ANTUNES;
MAIA, 2018, p.190). A falsa crenga da liberdade esta ligada a ideias de
interatividade, dado que a cultura digital esta vinculada com comunicagao aberta,
interconexao e trocas “livres” de informagdes e imagens. Para entender esse vasto
fluxo de informagdes € preciso pensar no Big Data — dados massivos — e como ele
€ processado.

O Big Data é definido por Mayer-Schonberger e Cukier (2013, p. 13 apud
ANTUNES; MAIA, 2018, p.191) como “a capacidade da sociedade de aproveitar a
informacdo de formas novas, para obter percepcgdes uteis ou bens e servigos de
valor significativo.” Dessa forma, ele revela a maneira como a sociedade vive e
interage com todos através de um conjunto de aparatos digitais, que envia e capta
dados em escala global numa configuragao de fluxo com volume sempre crescente.
As tecnologias computacionais e algoritmos de pesquisas, diante disso, foram
incorporados em um novo campo interdisciplinar, as humanidades digitais, com a
possibilidade de acesso a dados histéricos e atuais sem precedentes (MARQUES,
2017 apud ANTUNES; MAIA, 2018, p.192).

O famoso algoritmo ja é citado por Duarte (2003, p. 166) em seu livro, quando
ele menciona o “aparelho de televisdo inteligente” como um novo hardware. Ele
explica que este seria uma combinacdo de computador, televisao e telefone e que
seu software pode buscar, a partir de dados de noticias e material em video, de

acordo com o interesse do usuario:

No software do computador-televisdo encontra-se um ‘agente
inteligente’, um tipo de pré-selecionador, que registra sempre a
escolha do proprietario, a fim de confeccionar um perfil da
personalidade do consumidor e ir ao encontro do seu desejo de
modo cada vez mais exato (PROKOP, p. 377 apud DUARTE, 2003,
p. 166-167).

A cultura, na contemporaneidade, passou a se tornar menos apresentagao e

mais tecnologia. Nao apenas se Ié ou ouve, agora o publico é interativo, “na
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multimidia, consumimos, ao mesmo tempo, conteudo e tecnologia” (LASH, 1998
apud DUARTE, 2003, p. 173), diferente da época classica da midia, na qual o
publico era ativo e passivo da forma mais simples possivel.

Compreende-se, portanto, que o cenario atual e global da industria cultural
muito mais complexo e multifacetado do que aquele abordado pela critica de Adorno
e Horkheimer nos anos 1940. Visto que, atualmente, longe da pura e simples
massificacdo do contexto histérico dos autores aleméaes, o consumidor de
entretenimento possui uma gama quase infinita de op¢des de mercadorias culturais,
podendo até “personalizar” seu consumo (DUARTE, 2003, p. 170). Considerando as
mudangas com o passar dos anos e o modo de atuagao do conceito hoje, pode-se
até dizer que sua explicacao inicial se encontra defasada.

No proximo capitulo sera abordado um exemplo para entender melhor como a
Industria Cultural funciona nos dias de hoje. A partir de um género musical que
surgiu no final do século passado e se tornou altamente consumido, nos
aprofundaremos em um tipo de industria fonografica que se alimenta do conceito
tratado neste capitulo e veremos como seus mecanismos se aplicam em um grupo

musical especifico.
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4. O K-Pop: uma abordagem a partir da Industria Cultural

A participacdo da musica na Industria Cultural é imprescindivel atualmente.
As massas constantemente acolhem e consomem a industria musical de diversas
formas, por exemplo: ha aqueles que ouvem cangdes casualmente e aqueles que
dedicam suas vidas a isso. O género pop sul-coreano, K-Pop, € um dos que engloba
em grande parte esses ultimos ouvintes.

Neste capitulo sera exposto o funcionamento da industria do K-Pop e como
seus mecanismos a fazem um bom caso da Industria Cultural contemporanea. Isso
sera feito através de uma breve anadlise da histéria da Coreia do Sul no ultimo
século, considerando o conteudo da teoria critica previamente explorado, visto que o
desenvolvimento cultural desse pais, que deu origem ao K-Pop, ocorreu apos um
periodo de colonizagao japonesa, reconstrugéo territorial com a ajuda do capital dos
Estados Unidos e crises econémicas.

Em seguida, compreenderemos a ascensao do K-pop ao passarmos pelas
suas geracoes, cuja primeira teve inicio nos anos 1990. Por fim, chegaremos ao
objeto de estudo deste trabalho, um grupo de K-Pop da ultima geragédo que carrega
consigo as mudangas do sistema e utiliza de muitas ferramentas dispostas pela

Industria Cultural hodierna.

4.1 O surgimento do K-Pop a partir da histéria da Coreia do Sul

Como dissertado anteriormente, ter conhecimento do contexto histérico é
importante para entender as mudangas do status quo, como das relagdes sociais e
ordens politicas. Sendo assim, em conformidade com a revisao bibliografica dos
autores da teoria critica, principalmente de Robert Cox, o objeto de estudo deste
trabalho € uma consequéncia da estrutura histérica em que ele esta inserido.
Portanto, a explicacdo da histéria da Coreia do Sul sera apresentada para que seja
possivel assimilar a origem e desenvolvimento do K-Pop e do ENHYPEN.

A peninsula da Coreia € habitada desde a Idade da Pedra Lascada e seus
povoadores estabeleceram o primeiro estado oficial, o reino Gojoseon (Antiga
Joseon), na Idade do Bronze, que ndo somente governava toda a peninsula, mas
também uma grande parte da atual Manchduria. Esse reino prosperou durante um

longo periodo até ser destruido pela Dinastia Han em 108 a.C., entdo, do século |
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a.C. até o século VIl d. C., os reinos independentes Goguryeo, Baekje e Silla lutaram
pela supremacia na regido. Em relagdo ao intervalo de tempo deste ultimo, houve
um desenvolvimento notavel em artes e ciéncias em geral, especialmente nas areas

do budismo, arquitetura, astronomia, agricultura e literatura (AKS, p. 3-5).

Figura 3: Os trés reinos e Gaya'
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Fonte: Embaixada da Republica da Coreia na Republica Federativa do Brasil, 2012

Ademais, anteriormente ao século XX, a peninsula coreana era um “Reino
Eremita” que nao realizava relagdes diplomaticas e comerciais, fazendo com que
seu territério se tornasse um palco de competicao entre alguns paises asiaticos e
europeus com ambigdes imperialistas. O resultado dessa disputa foi a anexagao
forcada do pais no Japéo, apds este ganhar guerras contra a China e a Russia,
acarretando o inicio de um dominio colonial em 1910.

Durante esse periodo de colonizagéo, o Japao reprimiu e proibiu o0 acesso e a
pratica da cultura coreana e aplicou a politica de assimilagao cultural do Japao, que
até mesmo chegou a banir o ensino da lingua coreana nas escolas. Até o final da Il
Guerra Mundial, em 1945, os coreanos, apesar de terem realizado manifestacdes,
estimulado o patriotismo e estabelecido um Governo Provisério em Xangai, na

China, precisaram viver a partir da exploragao japonesa.

' Um tipo de confederagao formada por varias tribos do rio Nakdonggang
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Apds a derrota do Japdo na guerra, os coreanos nao tiveram tempo de
processar a libertacédo, pois sua independéncia foi sugada pelo cenario da Guerra
Fria, que provocou a divisao do pais por meio de ideologias divergentes. Com isso,
em 1945, a metade sul da peninsula foi ocupada pelas forcas estadunidenses,
enquanto o norte passou a ser controlado pelas tropas soviéticas.

A Assembleia Geral das Nagdes Unidas adotou, em novembro de 1947, uma
resolucdo que apelava para a realizacdo de eleicbes gerais na Coreia, sob
supervisao de uma Comissao das Nagdes Unidas. A Unido Soviética, entretanto,
nao aceitou a resolugdo e negou acesso a sua metade norte da Coreia. Dessa
forma, a assembleia decidiu uma nova resolu¢ao apelando para as areas acessiveis
a comissdo. Em vista disso, “as primeiras eleicdes na Coreia tiveram lugar a 10 de
Maio de 1948, nas areas a sul do paralelo 38. Esta linha artificial que veio dividir a
Peninsula Coreana em Sul e Norte.” (MOFA, 2012).

Consequentemente, Syngman Rhee, um intelectual educado nos EUA e
antigo combatente pela independéncia, foi eleito como o Primeiro Presidente da
Republica da Coreia e langou as bases para a democracia e economia de mercado,
enquanto um regime comunista com apoio soviético foi estabelecido ao norte do
paralelo 38, sob a lideranga de Kim ll-sung (MOFA, 2012). Ap6s uma invasao em
grande escala do Sul pelo Norte, em 5 de Junho de 1950 uma guerra de trés anos é
iniciada. Envolvendo os EUA, a China e outras forgas estrangeiras, todo territério
coreano foi devastado pelo conflito e um cessar-fogo foi assinado em Julho de 1953.

Em 1960, contudo, Rhee é deposto do poder, porque apesar de ter feito uma
contribuicdo histérica, presenciou manifestacbes de estudantes contra o seu
prolongado mandato e fraudes eleitorais. Posteriormente, sob a lideranga do general
que se tornou Presidente, Park Chung-hee, o desenvolvimento econémico da Coreia
do Sul, através do impulsionamento de exportagdes, foi tdo notavel que ficou
conhecido pelo “Milagre do Rio Han” (MOFA, 2012). Todavia, Park exerceu um
regime autoritario de 18 anos, e mesmo com seu assassinato em 1979, a Coreia do
Sul foi governada por mais dois generais, Chun Doo-hwan e Roh Tae-woo, até ter
sua democracia civil restaurada em 1993.

Entende-se, portanto, que apdés a Guerra da Coreia (1950-1953) a economia
sul-coreana estava completamente arrasada, seu PIB per capita alcangou um baixo
recorde de US$64,09 em 1955 (CEIC Data, 2024). No entanto, em meio a Guerra

Fria, bilhdes de ddlares foram injetados pelos Estados Unidos no Sul da peninsula,
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gerando investimentos macigos em educagao e produtividade do trabalhador. Além
disso, devido a expansdo comercial e trocas internacionais, a nagao sul-coreana
mostrou ao mundo a sua rica heranga cultural através da sua tecnologia. A partir de
orientagbes estadunidenses, parte do dinheiro foi investido em um amplo programa
de desenvolvimento industrial, que resultou em multinacionais como a Samsung e a

Hyundai, conhecidas como Chaebols.

Os Chaebols se originaram de estreita relagdo do governo com
empresas - que adquiria seus produtos ou impulsionava a exportagao
dos mesmos em programas de parceria com os EUA e Japéo - e de
um forte espirito empreendedor de um povo constantemente
ameacado de dominagao externa (JONGHOE, 2007 apud SOUZA et
al, 2023, p. 33).

Atualmente, a Coreia do Sul transita entre as 15 maiores economias do
mundo e os dados do seu PIB per capita alcangaram um recorde de US$37.503,10
em 2021 (CEIC Data, 2024). Outros dados relevantes para mencionar € que quase
metade da populagdo possui Ensino Superior, a taxa de desemprego € baixa,
chegando a 2,5% em julho de 2024 (CEIC Data, 2024) e a expectativa de vida é
bastante alta, inclusive para padrées de paises desenvolvidos, devendo chegar a 90
anos em 2030 (BBC, 2020).

Figura 4: PIB per capita da Coreia do Sul através dos anos (1953-2023)
40k

35k
30k
25k
20k
15k
10k

sk

1955 1960 1965 1970 1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015 2020

Il Gross Domestic Product Per Capita: USD

Fonte: CEIC DATA / Banco da Coreia, 2024

Sendo assim, apesar das herangas da Guerra da Coreia e da Guerra Fria que
ainda permanecem na peninsula e dos efeitos das crises econémicas globais, como

a crise financeira asiatica de 1997, a Republica da Coreia tem trilhado
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constantemente para superar as consequéncias desse passado e vém conseguindo
se desenvolver em varios ambitos, principalmente no econémico. Por conseguinte,
esse contexto exemplifica uma das realizagbes da teoria critica explicadas por
Andrew Linklater (2007) no primeiro capitulo, quando o autor disserta que estruturas
desiguais de poder e riqueza constituidas podem ser alteradas.

Logo, no que diz respeito a cultura sul-coreana contemporanea, a Hallyu —
ou Onda Coreana — teve surgimento no final do século XX. Apds a colonizagao
japonesa, a divisdo da peninsula e a aproximagdo com a cultura ocidental por
influéncia dos Estados Unidos, o pais reconheceu a industria nacional e o interesse
vindo do internacional. Consequentemente, os sul-coreanos, que valorizavam e
procuravam os produtos internacionais até os anos 1980, passaram a apreciar mais
os produtos de sua prépria nagado na década seguinte e desencadearam o inicio da
Onda Coreana, que pode ser descrita como o “fenémeno cultural do crescimento da
popularidade do entretenimento e da cultura popular da Coreia do Sul” (VINCO,
2014, p. 12).

A académica Sue Jin Lee determina que a Onda Coreana é um fenbmeno
comercial e, pela perspectiva nacionalista, também pode ser descrita como a vitoria
da marca-pais (National Branding) da Coreia do Sul (LEE, 2011, p. 87, tradugao
prépria). Em suma, a marca-pais € a estratégia de insergao internacional pela qual o
Estado gerencia sua imagem frente a um sistema globalizado e competitivo,
destacando atributos e recursos positivos (ZANELLA, PENNA, 2023, p. 281). Dessa
maneira, a imagem negativa que visualizavam da Coreia do Sul no passado,
relacionada com a Guerra da Coreia, ciclos de pobreza e instabilidades politicas, foi
substituida pela imagem contemporanea de uma Coreia do Sul que vive através de
novas tecnologias, dramas televisivos, filmes, cosméticos e musica, ou seja, a

Hallyu.

Coltman (1989) afirma: “A marca-pais aplica abordagens das praticas
administrativas de marcas comerciais aos paises num esforgo para
construir, alterar ou proteger a reputacdo internacional deles.
Baseia-se na observacédo de que imagens da marca dos paises séo
tdo importantes para o sucesso deles no mercado global assim como
as dos produtos e servicos”. Os paises de todo o mundo estado
constantemente modelando e remodelando suas identidades
nacionais a medida que competem com seus vizinhos pelo poder,
influéncia e prestigio (LEE, 2011, p.89, tradugao prépria).
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Posto isso, a cultura da Onda Coreana pode ser considerada um elemento
essencial ao criar uma imagem de marca-pais. Melhorar a imagem nacional através
da cultura tem uma influéncia positiva em outros fatores, visto que ela mascara a
imagem nacional como um todo. Por conseguinte, a Hallyu, com sua imagem
cultural, causou um efeito auréola que mudou a percepcao das pessoas sobre as
imagens dos fatores politico, econdmico e social da Coreia do Sul (LEE, 2011, p. 90,
tradugao proépria).

Como o Korea Herald observou, “Apos ter sido colonizado ou ofuscado por
seus vizinhos, Japao e China, por séculos, o pais finalmente tem uma chance de
supera-los no palco cultural” (CHO, 2009, p. 14 apud LEE, 2001, 89, tradugao
prépria). A popularidade esmagadora dos produtos sul-coreanos nessas duas
nacoes reflete uma base que pode desenvolver uma boa relagao entre a Coreia do
Sul e elas. A hegemonia chinesa, o colonialismo japonés, a Guerra da Coreia, a
divisdo politica da peninsula e a crise financeira asiatica de 1997 sdo alguns dos
eventos que manteve esses trés paises tensos (LEE, 2010 apud LEE, 2011, p. 88,
tradugao prépria). E estes escrevem sobre a Onda Coreana a partir de uma natureza
que retrata suas relacdes politicas e historicas uns com os outros.

Outro artigo do Korea Herald declarou que “os chineses se sentem préximos
da cultura coreana gragas ao acesso com a cultura pop, mesmo que eles nunca
tenham ido ao pais” (CHEN, 2006, p. 3 apud LEE, 2011, p. 88, tradugao prépria). Por
causa da Onda Coreana, a Coreia do Sul foi capaz de entrar com sucesso no
grande nicho do mercado chinés e chegou a se tornar o terceiro maior parceiro
comercial da China, sem contar com os blocos econémicos (YANG, 2005, p. 5 apud
LEE, 2011, p. 88, traducao proépria).

Em contrapartida, as noticias japonesas foram retratadas de maneira
diferente. Devido ao dominio colonial do Japao sobre a Coreia na primeira metade
do século anterior, a subita atracdo dos japoneses pela cultura e a lingua coreana foi
particularmente impressionante. Com este conhecimento, a midia sul-coreana
adotou uma abordagem muito mais cooperativa. E evidente que as noticias
sul-coreanas tinham atitudes muito diferentes quando escreviam sobre o Japao e a
China, sendo que os jornalistas coreanos mostravam-se muito mais confiantes
quanto a identidade cultural da Coreia em relagdo a esta. Entretanto, os jornais
coreanos pareciam nao esquecer sobre a posicdo econémica e o poder de longa

data do Japéao.
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Vale ressaltar que, diante de uma analise ideoldgica, os produtos da Hallyu
sao bem recebidos nesses dois paises porque abordam temas com os quais o
publico asiatico se identifica mais facilmente do que os do entretenimento ocidental.
Porém, esses produtos estouraram a bolha e alcangaram diversas partes do globo, a
Onda Coreana consolidou sua importancia, tanto em termos politicos como
econdmicos para a Coreia do Sul, e ainda se tornou um dos maiores fenbmenos
culturais da Asia (SOUZA et al, 2023, p. 34). Assim sendo, seu impacto tem grande
relevancia no PIB e no turismo do pais. E por isso que, em 2001, o governo criou a
Agéncia de Conteudo Criativo da Coreia (KOCCA, na sigla em inglés), sob o
Ministério de Cultura e Turismo, a qual, na época, foi dotada de um orgcamento anual
de US$90 milhdes (KIM, 2007, p. 89 apud LEE, 2011, p.89, tradugdo propria).

De acordo com um relatério divulgado em outubro de 2023 pelo Ministério da
Cultura e Turismo da Coreia do Sul, o K-Pop é a razdo mais citada para visitar o
pais. Em um estudo de trés anos, pesquisadores descobriram através das midias
sociais que o K-Pop foi mencionado quase 37 milhdes de vezes como a principal
motivagdo das visitas, cerca de quatro vezes mais do que o conteudo cultural
coreano geral. Em virtude disso, o pais anunciou que langara um novo Vvisto
especificamente para entusiastas de sua cultura, o visto Hallyu. Também conhecido
como “visto de treinamento em K-culture”, este permitira que ndo coreanos que se
inscrevam em academias locais de artes cénicas permaneg¢am no pais por até dois
anos. Os requisitos especificos para o visto ndo foram divulgados até o momento
(KELLEHER, 2024).

Inicialmente, os dramas televisivos lideraram esse movimento de
propagacéo da cultura pop sul-coreana para o mundo, porém, com o
desenvolvimento da Internet e das redes sociais, a musica da Coreia
do Sul ganhou um maior destaque [...]. (VINCO, 2014, p. 7)

Logo, em um primeiro momento (Hallyu 1.0)> os dramas televisivos foram
relevantes para o crescimento do interesse local e global pelos produtos culturais
sul-coreanos e, em um segundo momento (Hallyu 2.0), o K-Pop se tornou um dos
principais bens culturais de exportagdo. Este género musical, o “pop sul-coreano”,
ou K-Pop, ganhou reconhecimento diante do continente asiatico e também no
restante do mundo, principalmente “por possuir caracteristicas particulares e um

sistema eficaz de producdo de artistas que atribuem-lhe uma identidade propria”

2 Termos atribuidos por Dal Yong Jin devido a influéncia das novas midias digitais
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(VINCO, 2014, p. 8). Atualmente o K-Pop rende mais de US$4,7 bilhdes por ano ao
pais, através de uma analise econbmica, entende-se que ele é liderado por
empresas privadas e com agdes na bolsa, seu sucesso € resultado de politicas de
fomento a produgéo cultural de mais de 20 anos do governo da Coreia do Sul
(KOCCA, 2018 apud SOUZA et al, 2023, p. 25)

E mais facil compreender o nascimento e o desenvolvimento do K-Pop até os
dias atuais através de suas geracdes. O género musical € composto por varios
grupos que tiveram seus debuts® marcados por caracteristicas proprias em um certo
intervalo de tempo. Apesar disso, ndo ha um consenso sobre a quantidade de
geragdes, 0 que deixa até fas confusos. Contudo, existem mudangas principais que
ajudam a entender as diferencas entre cada uma delas.

A primeira geragao, conhecida como o surgimento do K-Pop, ficou marcada
pelos anos 1990 e comeco dos anos 2000, através da criagcdo e do sucesso de
grupos como Seo Taiji & Boys, H.O.T, Sechskies e solistas como BoA e Rain. Foi
nesse periodo que apareceram uma seérie de agéncias de entretenimento
especializadas, tal qual a SM Entertainment, conhecida como uma das pioneiras no
ramo, e também foi o momento de surgimento da cultura de idol. Este termo é usado
para referenciar o artista que passa por um intenso treinamento sob sua agéncia de
entretenimento e estreia em um grupo musical ou como solista. Nesse periodo, a
maioria dos grupos eram influenciados pela cultura estadunidense do pop e hip-hop.

Devido a crise financeira asiatica que atingiu varios paises da regido em
1997, o K-Pop é visto no inicio dos anos 2000 como uma alternativa para trazer
lucros, tanto no mercado interno coreano quanto internacionalmente. Sendo assim,
as empresas de entretenimento se aprofundaram nos investimentos e na exploragao
do modelo musical altamente comercial, de forma que a popularidade do K-Pop em
paises vizinhos, como Japdo e China, crescesse e permitisse que 0s grupos
promovessem turnés asiaticas e, posteriormente, mundiais. Grupos como TVXQ,
Super Junior, BIG BANG, Girls Generation e KARA moldaram o género musical no
decorrer da década e se inseriram em programas de TV, dramas e reality-shows. Ao
final dessa segunda geragao (2004-2012), entre os anos de 2008 e 2012, debuts de
grupos como 2NE1, SHINee, 2PM e da solista IlU marcaram a transicdo para a
terceira geracdo, em conjunto com a popularidade do género na internet e com o

crescimento do YouTube.

3 Termo que define a estreia de um grupo, duo ou solista como ido/
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Com o desenvolvimento da internet, a terceira geragado do K-Pop (2012-2017)
ja ndo dependia dos grandes veiculos de midia e poderia apresentar seus idols
através de producgdes independentes e mais acessiveis, focadas para o publico
online. Dessa maneira, 0os grupos conseguiram se aproximar dos fas através de
programas no estilo “survival’”, que mostram seus momentos como trainee*, ou
“vlogs”, que mostram o dia a dia de agendas apertadas, com o intuito de
humaniza-los. Nessa geragao, ademais, houve o inicio da desterritorializagédo do
género, as agéncias passaram a construir planejamentos com estratégias globais e
objetivos no mercado internacional, ndo mais buscavam apenas uma carreira
estavel dentro da Coreia do Sul. Esse periodo ficou marcado pelo debut de grupos
como EXO, BTS e TWICE, que atualmente contam com renome e carreiras
internacionais. Grupos que estrearam no final dessa geracdo, como Seventeen,
BLACKPINK e NCT, ja chegaram com o formato proprio para atrair um publico mais
abrangente e internacional.

A quarta geracao do K-Pop vai de 2018 até os dias atuais e esta marcada
pelo equilibrio entre 0 mercado nacional e o internacional, sendo que o foco de cada
um desses fica mais claro e demarcado. Essa geragao também lida com uma série
de desafios, além da divisdo entre os mercados, ha fatores externos, como € o caso
da pandemia da Covid-19 (MESQUITA, 2021). O aprofundamento da utilizagdo de
outras redes sociais também vem sendo explorado, como o TikTok e o X (ex-Twitter),
além da criacdo de plataformas e aplicativos proprios que aproximam os fas e os
idols, tal qual o Weverse e o Lysn. A fase atual é marcada pelo debut de grupos
como Stray Kids, (G)-IDLE, Aespa, TXT e ENHYPEN, que é usado como objeto de

estudo neste trabalho.

4.2 O hifen que conecta o K-Pop com a Industria Cultural: analise do grupo
ENHYPEN

“O oitavo prémio vai para os inovadores e o futuro do K-pop! ENHYPEN™,
essa foi a maneira que a atriz Seo Ji-hye apresentou o grupo ENHYPEN como um

dos vencedores do prémio “Worldwide Fans’ Choice Top 10” na Mnet Asian Music

* Fase anterior a estreia como idol, periodo de treinamento na agéncia de entretenimento.

® Tradugdo propria para o portugués a partir da versdo em inglés: “[..] The 8th award goes to the
groundbreakers and the future of K-pop! ENHYPEN!". Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=uWgE-vwBYNY
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Awards (MAMA), uma das premiagdes mais famosas da Asia, em 2022. O grupo da
quarta geragao vem fazendo grande sucesso mundialmente e coletando muitas
conquistas, tal como: sendo o primeiro Ato Coreano na histéria a atingir 1 bilhdo de
streams na plataforma do Spotify, 0 mais rapido grupo da quarta geragao a ter trés
vezes um milhdo de albuns vendidos no Hanteo®, o quinto e mais novo Ato Coreano
a alcancgar primeiro lugar na Billboard Japan Artist 100 e o mais rapido grupo a
vencer o prémio ‘Rookie of The Year’’, com apenas 12 dias apds o debut.

O ENHYPEN teve seu debut no dia 30 de novembro de 2020 e foi formado a
partir de um reality ‘survival’ chamado “I-LAND”. O programa foi produzido pela Mnet
e com a cooperacao entre as empresas CJ ENM e HYBE, no qual 23 participantes
foram sujeitos a um treinamento rigoroso e provas extensas de canto, rap e danca
em um espagco artificial, misterioso e isolado. A transmissao ocorreu entre o periodo
de 26 de junho de 2020 e 18 de setembro do mesmo ano e teve 12 episodios
semanais. No final do ultimo episddio, o unico transmitido ao vivo e que contou com
telespectadores de varios lugares do globo, foram anunciados os sete participantes
que sairiam do I-LAND como futuros membros do ENHYPEN, sendo seis deles
escolhidos pela votagao do publico e um pelos jurados. Os vencedores e integrantes
do grupo sdo: Heeseung (2001)8, Jay (2002), Jake (2002), Sunghoon (2002), Sunoo
(2003), Jungwon (2004) e Ni-ki (2005).

& Um dos maiores charts (volume em graficos) de venda de albuns da Coreia do Sul e conta as
vendas em tempo real de albuns fisicos

" ‘Rookie do Ano’ é o prémio dado a grupos que estrearam recentemente e se destacaram

8 Em parénteses ¢ apresentado os anos em que cada integrante do grupo nasceu
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Figura 5: Poster de divulgacéo do programa I-LAND

Fonte: X, 2020

No ultimo dia de novembro de 2020, os sete estrearam como idols com seu
album de debut “BORDER : DAY ONE” sob a BELIFT LAB, que é uma label
(“gravadora”) formada em conjunto pela CJ ENM e a HYBE, mas que em 2023
passou a ser administrada apenas pela HYBE, apds esta comprar 51.5% da
participacdo da CJ ENM na label. A HYBE Corporation, anteriormente nomeada
como Big Hit Entertainment, foi fundada em 2005 por Bang Si-hyuk e é um
conglomerado de entretenimento, tecnologia e servicos que possui varias
subsidiarias conhecidas por HYBE Labels, como: ADOR, Big Hit Music, Pledis
Entertainment, BELIFT LAB etc. Todas elas sao destaques no ramo do K-Pop e
possuem grupos muito conhecidos, dentre eles BTS, NewdJeans, Seventeen, Le
Sserafim, TXT e, claro, o ENHYPEN.

A vista disso, percebe-se que o K-Pop depende de empresas ambiciosas, que
nao s6 buscam lucro no ramo musical, mas almejam se tornarem monopolios e
expandirem sua comercializacdo. Essa questao exemplifica a analise econémica da
industria cultural no capitulo anterior, principalmente através da revisédo bibliografica
de Rodrigo Duarte (2003), quando ele manifesta sobre a ascensdo de
empreendedores globais que buscam criar verdadeiros impérios diante do consumo

compulsério e 0 avango tecnoldgico.
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O significado por tras do nome ENHYPEN ¢é o hifen como nexo unificador, no
programa |-LAND a explicagao oficial usada foi: “Assim como os hifens conectam
diferentes palavras para fazer novos significados, os membros do ENHYPEN irdo se
conectar, descobrir uns aos outros, e crescer juntos” (DAZED, 2022), com isso, 0
hifen também se tornou o elemento chave para algumas das faixas principais do
grupo. Em seu primeiro album o ENHYPEN explorou uma ampla gama de géneros
utilizando-se do status de ato global emergente, a partir disso, a cangao principal,
“Given-Taken”, foi formada pela juncdo de vocais jovens em um hino de poder
sombrio com um pop energético (GRAMMY, 2021). Atualmente o music video de
Given-Taken possui 83 milhdes de visualizagbes. Os music videos do K-Pop tendem
a ser focados em visuais elaborados e coreografias complexas, além de possuirem
orcamentos muito altos.

No comego, a pandemia da Covid-19 foi um obstaculo para o grupo, que
manejou seu sucesso ainda assim sob essa circunstancia. Mesmo desabilitados de
realizarem fan meetings, apresentacbes e shows, os membros se conectaram com
os fas, chamados de ENGENEs, através da internet e das redes sociais.
Consequentemente, o alcance das midias do grupo contam com um crescimento
continuo até os dias atuais, ao possuirem, no momento (1° de setembro de 2024):
17.5 milhées de seguidores no Instagram, 7.4 seguidores na conta oficial do X (mais
12.8 milhdes na conta conjunta dos membros e 2.8 milhdes na conta focada no
Japao), 25.1 milhdées de seguidores no TikTok, 9.6 milhdes de seguidores no Spotify,
10 milhdes de membros no Weverse e 10.5 milhdes de inscritos no canal do
YouTube, sendo que o canal da HYBE LABELS, no qual os music videos séo
langados, possui 75.6 milhdes de inscritos.

Entende-se, a partir disso, a importancia do sistema de midias, que antes foi
introduzido por Adorno e Horkheimer através do cinema, radio e revistas, mas agora
€ expandido para redes sociais totalmente interativas. Neste caso, as midias
parecem ainda mais atrativas aos fas, pois ao utiliza-las eles possuem a esperanca
de serem notados pelos seus idols, que por serem figuras publicas, tém poder de
voz significativo sobre aqueles que os acompanham. De acordo com uma analise
ideoldgica da industria cultural, as opinides dos artistas tem influéncia direta com a
convicgao dos fas, nesse sentido, o argumento de Duarte citado no capitulo anterior
tornou-se mais evidente quando ele mencionou que a manipulagdo ideologica

apresenta um perigo ainda maior agora com a globalizagdo cultural como ja era
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https://www.instagram.com/enhypen/
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https://www.youtube.com/channel/UC3IZKseVpdzPSBaWxBxundA

numa escala menor no &mbito da industria cultural convencional (DUARTE, 2003, p.
154).

Além disso, os fas também podem participar de comunidades, que lembram
sociedades complexas e organizadas e envolvem uma série de praticas criticas e
interpretacdes particulares, dado que eles dividem referéncias, interesses e um
senso comum de identidade que faz com que eles tenham a sensacio de fazerem
parte de um grande grupo que nao precisa estar geograficamente reunido (CURI,
2013, p. 217). Nessas comunidades, também conhecidas como fandom, os fas
conseguem produzir sua prépria cultura através de, por exemplo, fan arts, fan fics
(fan fictions)® e fan films, pois ter ingerido o artista e seus produtos ndo é o fim do
processo de consumo. A produgao cultural dos fas acontece na comunidade e para
ela. Os produtos que circulam no mercado servem de base para a construcdo da
cultura dos fas a partir do momento em que estes se apropriam de certas logicas de
producdo e veiculagado oficiais para poder criar e pér em circulagdo os objetivos
culturais desenvolvidos.

Uma espécie de metalinguagem é criada ao tracar paralelos entre os
produtos originais e a vida dos fas, dado que eles procuram modificar aqueles e
elaboram outros produtos mais ricos e complexos. Estes sao produzidos utilizando
os instrumentos e as interfaces disponiveis, portanto, o desdobramento da
tecnologia foi responsavel por diminuir limitagdes e permitir a criagdo de obras cada
vez mais complexas e proximas do produto oficial (CURI, 2013, p. 218-219). Como
previamente mencionado, essa questdo ja é tracada por Adorno e Horkheimer
quando eles argumentam que a constituicdo do publico favorece e faz parte do

sistema da industria cultural.

A ideia de um consumidor ativo na cultura massiva foi um avango no
estudo dos fas, porque, juntamente com a ideia de que um texto néo
carrega em si todos seus significados, demonstrou que eles nao
procuram apenas entender o que um texto diz, mas procuram
conecta-los com suas vidas e experiéncias. Dessa forma, constituem,
aos poucos, uma cultura prépria. (CURI, 2013, p. 215-216)

O grupo ENHYPEN possui seis mini albuns, dois albuns de estudio (sendo
um japonés), um repackage album e seis singles digitais (cinco coreanos e um

japonés). Todos possuem estéticas e conceitos diversos que envolvem varios

® Narrativas ficcionais escritas e divulgadas por fas
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géneros musicais como pop, hip-hop, r&b, dance, ballad etc. Apesar do ENHYPEN
se aventurar entre diferentes conceitos, eles sdo mais conhecidos por um em
particular: vampiros. Desde o debut até agora, elementos marcantes nas musicas e
music videos e 0 que explica o interesse de muitos pelo grupo sdo as presas, as
mordidas, o sangue e o destino (fate). Em seu quarto mini-album, ‘DARK BLOOD’,
lancado em 22 de maio de 2023 e com a faixa principal ‘Bite Me’, o ENHYPEN
abrange ainda mais a fundo essa estética ao langar seu primeiro Concept Trailer,
dirigido por Yu Kwang Goeng, que relatou ter incorporado tudo o que sentiu de
filmes classicos de vampiros (Weverse Magazine, 2023).

O primeiro deles traz poucas palavras pois € mais voltado para o visual. Nele
0s membros se movem em pura performance artistica de maneira a evocar imagens
de vampiros. Além disso, o diretor manejou uma ponte entre o classico e o
contemporaneo, por exemplo, ao trazer referéncias dos filmes Psycho (1960) e
Chungking Express (1994), ao mesmo tempo em que os membros usam roupas de
uma colecdo moderna da Prada e andam em uma motocicleta vermelha estilosa
(Weverse Magazine, 2023). Atualmente o grupo possui o total de trés Concept
Trailers e todos abarcam a tematica vampiresca.

Ademais, dentro do universo do ENHYPEN existe o DARK MOON: THE
BLOOD ALTAR, um manhwa'® langado em janeiro de 2022 em formato de webtoon'
e publicado na plataforma Naver e Webtoon junto com uma novel para o Wattpad. O
enredo gira em torno de uma menina misteriosa chamada Soo Ha que, ao ser
transferida para Academia Decelis, se vé no meio de um conflito entre lobisomens e
vampiros, cujos personagens sao baseados nos membros do grupo. Os elementos
do webtoon sdo mencionados em letras e music videos que ajudam a entender o
universo por tras do ENHYPEN (K4US, 2023), ha também musicas feitas
exclusivamente para o webtoon, como One In A Billion (2022), Criminal Love (2023)
e Fatal Trouble (2024).

1% Termo coreano para ‘histéria em quadrinhos’
" Termo que se refere as historias em quadrinhos digitais, principalmente as originarias da Coreia do
Sul
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Figura 6: Membros do ENHYPEN no Concept Trailer de ‘DARK BLOOD’

Fonte: Facebook, 2023

Figura 7: Membros do ENHYPEN e seus respectivos personagens no webtoon DARK MOON: THE
BLOOD ALTAR

«««««

Fonte: X, 2023.

Stuart Hall e Paddy Whannel (1964 apud CURI, 2013, p. 213) abriram
caminho para os estudos sobre o consumo de musica pop ao afirmarem que a
imagem de jovens como individuos inocentes explorados pela industria musical era
por demais simplificada e apontaram na diregdo de que o consumo musical era
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também um processo de formagéao identitaria. De modo analogo, para Janet Staiger
(2005 apud CURI, 2013, p. 218), o fandom se estende para o dia a dia do fa. Fas se
reunem e colecionam produtos relacionados com seu fandom e os incorporam ao
seu cotidiano e espaco fisico. Decoram suas casas, usam canecas, roupas € outros
elementos ligados a seus objetos de fascinio, tornando-os parte do mundo material
em que vivem. Colecionar faz parte do seu universo.

Essa questdo pode ser relacionada com a analise estética do espetaculo
tratada por Debord (2003, p. 34), quando o autor menciona que o espetaculo tem o
objetivo de confundir satisfagdo com sobrevivéncia, fazendo com que o consumidor
real se torne um consumidor de ilusdes. Consequentemente, nesse contexto
também esta inserida a alienagcdo e a condugdo do consumidor a respeito dos
procedimentos repetidos no trabalho durante o écio, caracteristica das mercadorias
culturais abordada por Adorno e Horkheimer (DUARTE, 2003, p. 60), dado a
maneira como os fas consomem de maneira continua sem perceber, ou aceitando
sem contestar, que estao inseridos no sistema capitalista vigente.

Em virtude do espetaculo, percebe-se que a imagem estética dos membros
do ENHYPEN como vampiros € usada com a finalidade de alimentar os fascinios
dos fds de compor sua formacdo identitaria a partir de preferéncias. E possivel
comparar a imagem deles com uma marca-pais, posto que os fas abragam a
estética que o grupo passa, a qual € estruturada propositalmente por ser importante,
assim como a venda de seus produtos, para seu sucesso e, consequentemente,
estimula o consumo. Esse contexto também pode ser relacionado com o conceito de
fetichismo abordado no capitulo anterior, quando Silva (2010) debate sobre a analise
estética de Adorno e Horkheimer acerca da industria cultural mostrando aspectos
que os autores alemaes ampliaram ao “fetichismo de mercadoria” de Marx, como a
necessidade de consumo “produzida” pela propria mercadoria.

No que diz respeito a colecionar produtos, os fas de K-Pop sao especialistas
nesse hobby. O K-Pop em si, como ja mencionado anteriormente, possui
caracteristicas particulares, como: os lightsticks, responsaveis por iluminar os shows
e fazer com que os artistas encontrem seus fas mais facilmente em festivais,
premiagdes ou outros eventos, cada grupo ou solista possui seu proprio lightstick e
eles sdo como bastdes luminosos de tamanhos e designs variados; e os photocards
(PCs), que s&o pequenos cards com fotos dos idols e s&o encontrados dentro dos

albuns dos artistas (Recreio, 2023). De maneira similar as figurinhas dos albuns de
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figurinhas — como o da Copa do Mundo —, que faziam sucesso antigamente, os
PCs possuem uma legido de colecionadores, que realizam trocas e vendas com a
ajuda das redes sociais. Consequentemente, fica evidente como os fas de K-Pop
parecem ter uma caracteristica identitaria e distintiva bem diferente, por exemplo, de

fas de artistas ocidentais.

Figura 8: ENGENE no show do ENHYPEN com o lightstick do grupo e dois photocards do membro
Ni-ki

Fonte: X, 2021

No dia 28 de junho de 2022, a BELIFT LAB anunciou que o ENHYPEN iria
fazer sua primeira turné mundial. Entre 17 de setembro do mesmo ano e 5 de
fevereiro de 2023, o grupo, pela “ENHYPEN World Tour ‘Manifesto™, realizou dois
shows em Seul (capital da Coreia do Sul), sete nos Estados Unidos, oito no Japéo,
dois na Tailandia e dois na Filipinas. Mesmo sendo a primeira turné mundial do
grupo, os membros foram bem sucedidos ao terem os ingressos esgotados em 19
datas. Apenas no Japao eles atrairam ao todo 140.000 fas para os oito shows e sao
o primeiro grupo da quarta geragédo a terem um concerto apenas deles no Kyocera
Dome em Osaka.

A segunda turné mundial do grupo, a “ENHYPEN World Tour ‘Fate’, comegou
em 29 de julho de 2023 e acabou no dia 1 de setembro de 2024. Ela contou com
quatro shows em Seul, doze nos Estados Unidos, quinze no Japdo e mais nove em

outros paises asiaticos. A partir da significativa quantidade de shows que o grupo
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realizou no Japao, percebe-se sua grande fama neste pais. Também é importante
mencionar que o membro mais novo do ENHYPEN, Nishimura Riki, conhecido como
Ni-ki, € japonés. Essas questdes conseguem demonstrar como as relagdes bilaterais
entre a Coreia do Sul e o Japao acontecem de forma mais acessivel nos dias atuais
do que anteriormente, tendo em vista o histérico ja citado entre esses dois paises.
Isso, portanto, mostra a importancia do didlogo enfatizado por Habermas no primeiro
capitulo, que nesse contexto envolve, e € incentivado, pela industria do
entretenimento.

Devido a admiravel reputagdo do ENHYPEN, é esperado que diversas
marcas queiram os sete membros para suas publicidades. No meio de 2021, o grupo
realizou uma colaboragdo com o desenho coreano popular no sudeste asiatico e
disponivel no YouTube em oito linguas, “Tayo the Little Bus”, ao langcarem dois
singles com music videos. Mais tarde, em 2022, o grupo produziu um cover do single
‘A Kind Of Magic”, da classica banda britdnica Queen, para a campanha de um
estudio musical da Coca-Cola. Ja em 2023, musicas originais sao apresentadas por
eles para colaboragcdes com os famosos desenhos Pokémon e Baby Shark.

Além da musica, os membros do grupo também possuem um forte impacto no
mundo da moda. Apds eles terem usado roupas da Prada por muitos meses em
premiagcdes e em outros compromissos como artistas, nao foi uma surpresa quando
eles foram anunciados como os mais novos embaixadores da marca, em junho de
2023. A presencga deles na semana da moda da Prada em Mildo, no comego desse
mesmo ano, serviu como precursora dessa colaboracdo. De acordo com os dados
da firma Launchmetrics, o grupo ajudou a empresa italiana a garantir 40.4 milhdes
de dolares em valor de impacto midiatico (WWD, 2023). Isto € um significativo marco
para o ENHYPEN, sendo que, apesar de serem relativamente jovens e terem recém
estreado, eles se tornaram um dos grupos mais falados da industria e ja
conseguiram se inserir grandemente no mundo da moda (Teen Vogue, 2023).

Em 2021, por exemplo, menos de um ano apods seu debut, o grupo foi
escolhido como embaixador da casa pela luxuosa marca francesa fundada em 2011,
Ami, que se tornou rapidamente popular na Coreia do Sul, com recordes de venda
crescendo na faixa de aproximadamente 300% todo més. Segundo Alexandre
Mattiussi, fundador e diretor criativo da Ami, os membros do ENHYPEN foram
determinados como embaixadores globais pela sua energia, autenticidade e porque

a mensagem de inclusdo do grupo se assemelha a Ami: “Inspirado pelo ‘hifen(-)’ que
60

Versao Final Honol ogada

16/ 10/ 2024 13: 54


https://youtu.be/xTCiQoZPHFM?si=cctTZv0yDlEzBAYI
https://youtu.be/xTCiQoZPHFM?si=cctTZv0yDlEzBAYI
https://open.spotify.com/intl-pt/track/3EN2OYE3pYpRN8Axxasv2u?si=f28ad94098584784
https://youtu.be/CJsZTiYnRgI?si=Oyi_oPdzA73miohG
https://youtu.be/F0dhmslYFTI?si=dOcRs6Heqo2nbUTe

conecta uma palavra com outra, a nova sensagao do K-pop conecta pessoas e o
mundo através de sua musica”, foi 0 que estava na legenda de uma das postagens

da marca no Instagram (Tatler, 2021).

Figura 9: ENHYPEN como embaixador global da marca Ami em 2021

Fonte: The Korea Herald, 2021

Figura 10: ENHYPEN no show de moda da Prada em Mildo, em 21 de setembro de 2023
il T ' T

Fonte: WWD, 2023
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As colaboragdes e parcerias que o ENHYPEN adquiriu até agora, seja com
desenhos infantis até com marcas de roupa de grande renome, reforca como o
conceito de sistemas de midias tém um impacto essencial na industria cultural e
continua se desenvolvendo ao passar dos anos. Hodiernamente, esse sistema,
como ja mencionado, vai além dos aparatos mencionados inicialmente por Adorno e
Horkheimer. Os meios de comunicagdo conseguiram se expandir, por exemplo,
através da moda; dos webtoon; das novas redes sociais, como o X; e de plataformas
que permitem produzir conteudos préprios, como o YouTube. Agora ha uma
variedade de ferramentas para se expressar e se comunicar, que impulsiona ainda
mais a propagacao de produtos e causa a ideia de formacgado identitaria nos
individuos diante das comunidades.

Portanto, entende-se que € indubitavel que o grupo de K-Pop, ENHYPEN,
consegue se inserir no sistema com muito destaque e é um caso que sucede em

exemplificar como funciona a Industria Cultural, principalmente nos dias atuais.
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5. Conclusoes

Em suma, este trabalho apresentou e refletiu sobre o conceito de Industria
Cultural com base nas perspectivas da Teoria Critica das Relagdes Internacionais,
na qual o conceito esta inserido. Como visto, as revisdes bibliograficas de autores
chaves, como Adorno e Horkheimer, permitiu que nés entendéssemos a evolugao da
industria cultural desde seu surgimento até a contemporaneidade. Portanto, a
pesquisa centralizou e discutiu as mudangas do sistema de midias e comunicagao
diante de fatores como a conducdo das massas, a transformacdo das ordens
mundiais, 0 avango da tecnologia e a industria do entretenimento. Em razédo das
mudancas da industria cultural e sua atuagcédo nos dias de hoje, a compreenséo foi
possivel e facilitada através da exibicdo do género musical K-Pop e a analise do
grupo ENHYPEN.

A partir do aprofundamento que o trabalho realizou sobre a Teoria Critica das
Relagdes Internacionais, fomos capaz de entender que a analise critica considera
principalmente as condigbes historicas para arquitetar mudangas no status quo que
alcancem a emancipacao das diversas formas de dominagdo. Como sequela, a
teoria se mostrou apta para despir a epistemologia das outras teorias de Relagdes
Internacionais marcadas pela metodologia positivista e incentivar a construgao de
discursos inclusivos através de suas etapas associadas ao conhecimento e ideias
marxistas.

Por conseguinte, com a finalidade de alcangar uma sociedade livre de toda a
dominagado, nao so as relacionadas a exploracdo de trabalho e classes, mas
também as raciais, étnicas, sexuais etc, compreendemos que a teoria critica
questiona as origens das instituicbes e as relagbes de poder como dadas e busca
alternativas de transformacdes em vista do que é possivel. Esse questionamento é
associado ao materialismo histérico do marxismo, que Robert Cox considerou a
principal fonte da teoria critica e usou de base para seu método de estruturas
histéricas.

Diante do método das estruturas historicas, conseguimos assimilar como
analisar o funcionamento de estruturas através de suas categorias de forgcas —
capacidades materiais, idéias e instituicoes — e seus niveis — formas de Estado,
forgcas sociais e ordens mundiais —, que contém e suportam o impacto uns dos

outros, nos ajuda a construir modificagdes que superam os abusos sociais e atingem
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altos niveis de liberdade e igualdade. Para exemplificar isso, foram introduzidos os
estudos de Antonio Gramsci sobre a influéncia das hegemonias nas sociedades
capitalistas mais avancadas, que nos permitiu entender a fungdo da
internacionalizacdo do Estado e a expansao da producéo internacional.

Além disso, a reviséo bibliografica de Andrew Linklater exposta nos consentiu
compreender que as principais realizagdes da teoria critica sdo que ela: argumenta
que o conhecimento reflete objetivos sociais e interesses pré-existentes; mostra que
as estruturas desiguais de poder e riqueza constituidas podem ser alteradas; supera
as fraquezas do marxismo e aprende com elas, posto que existem outras maneiras
de exclusao além das de classe; e promove um didlogo aberto na humanidade, a fim
de incentivar novas formas de organizagao politica. No sentido desta ultima, o
pensamento de Jurgen Habermas abordado no texto a destacou ainda mais, devido
a crencga do autor alemao de que a comunicagao tem um alto potencial em causar
transformacgdes nas estruturas regadas de dominagéo.

As explicagcbes sobre as caracteristicas da teoria critica facilitou o
entendimento do tema deste trabalho, a Industria Cultural, que € um conceito
daquela. A vista disso, as revisdes bibliograficas de autores da Escola de Frankfurt
foram essenciais para interpretar o objetivo deste trabalho de discutir como a
industria cultural surgiu e como ela funciona hodiernamente. Sendo assim, por meio
de Adorno e Horkheimer, na obra Dialética do Esclarecimento (2022 [1947]), foi
possivel compreender os mecanismos do sistema de midias e como a industria
cultural analisa as formas de dominacdo e manipulacdo em meios midiaticos de
comunicagao.

Os autores alemaes realgcaram a atuacao das massas no sistema capitalista,
as quais descobrimos ter influéncia na producdo e no consumo e,
consequentemente, incentivaram a reprodutibilidade técnica. Esta foi explicada
perante a revisdo bibliografica de A Obra de Arte na Era de Sua Reprodutibilidade
Técnica (1955), escrita por Walter Benjamin, e contribuiu para concluirmos que os
produtos do sistema de midias das industrias culturais tendem a ser reproduzidos de
forma ampla e acelerada, em conformidade com a légica do mercado capitalista.

Apesar da reproducdo causar a perda da aura, as massas procuram o prazer
de se identificar e se distrair com os produtos. Ademais, elas perdem a criticidade e
passam a padronizar habitos, devido ao rapido esquecimento diante das

reproducdes e ao seu estilo de vida, que podemos concluir como uma rotina sem fim
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de producdo e consumo em larga escala de bens e servigos, congruente com o
sistema de exploracdo e dominacao capitalista. Essa questdao também contradiz a
imagem que a industria do entretenimento vende de preencher o tempo de lazer dos
individuos com divertimentos.

Desse modo, também conseguimos assimilar a questao da universalidade do
individuo, visto que a industria cultural pode fazer o quer da universalidade e, por
conseguinte, insere o publico no sistema de maneira genérica. Portanto, o
consumidor & encaixado dentro de classificagdes padronizadas, a fim de ser
direcionado a produtos que causem sensacgdes de pertencimento. Estas foram
abordadas diante da revisao bibliografica de A Sociedade do Espetaculo (2003),
obra escrita por Guy Debord, que ajuda a entender como o espetaculo incita a
alienacao e auxilia no sustento da sociedade existente. A fim de contribuir ainda
mais para a analise estética, o texto abordou o fetichismo de mercadoria de Marx,
que complementou com argumentos envolvendo o valor de uso e o valor de troca,
dado os processos de produgao e consumo.

Para o entendimento da industria cultural na contemporaneidade, o trabalho
revisou o livro Teoria Critica da Industria Cultural (2003), de Rodrigo Duarte. Dessa
maneira, foi possivel assimilar o crescimento acelerado no sistema de midias diante
do desenvolvimento da tecnologia e da globalizagdo, que concluimos corresponder
com a expansao de corporagdes transnacionais e oligopdlios. O desenvolvimento
das novas midias foram apresentados com o intuito de compreendermos o
surgimento da cultura digital, que conta com aplicativos interativos, redes sociais,
informagbes em massa e algoritmos que direcionam os consumidores aos seus
desejos de modo cada vez mais exato. Este ultimo fator foi argumentado através do
uso politico, para refletirmos sobre o direcionamento de conteudos ideoldgicos e
disseminagao da intolerancia e dominacgao.

Sendo assim, fomos capazes de constatar que o conceito da industria cultural
pode ser analisado por diversas perspectivas, como no ambito econdmico, estético e
ideoldgico. Através do estudo de caso do grupo de K-Pop ENHYPEN ao final do
texto, essas anadlises s&do colocadas em pratica junto com as caracteristicas
principais da teoria critica voltadas para o método de estruturas histéricas. Nesse
contexto, a Onda Cultural — fendmeno descrito como o crescimento da
popularidade da cultura popular da Coreia do Sul —, na qual esta inserido o K-Pop,

foi exibida apdés uma explicagdo da conjuntura histérica da Coreia do Sul, que
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passou pela colonizagdo japonesa, a Guerra da Coreia, ciclos de pobreza,
instabilidades politicas e influéncia e ajuda financeira dos Estados Unidos.

Em virtude dessa explicacdo, compreendemos como o0 investimento na
cultura e a dilatagdo da Hallyu contribuiram para o desenvolvimento do pais. Foi
apresentado, para maior embasamento, os impactos que a Onda Coreana possui
em diversos fatores, como na marca-pais, no PIB e no turismo. Este se mostrou
ainda mais proeminente em relagéo ao K-Pop, que foi introduzido no trabalho a partir
das suas geracdes e das adaptacgdes que elas realizaram conforme o sistema de
midias se desenvolvia com o avango da tecnologia e seguindo a demanda da logica
de mercado.

Consoante a termos adentrado no K-Pop, o grupo musical ENHYPEN é
analisado considerando a apresentacdo do contexto histérico da Coreia do Sul, o
crescimento do sistema de midias, a importancia do espetaculo, a condugao das
massas, o sistema capitalista e as revisdes bibliograficas que foram abordadas
anteriormente. Como consequéncia, percebemos que o ENHYPEN utiliza as midias
de forma vantajosa, pois possui uma legidao de fas fiéis que lhes proporcionam
conquistas numerosas, como prémios por vendas de produtos — que podem ser
especificos para as comunidade do K-Pop, como os lightsticks e photocards —,
quantidade extensa e continua de seguidores nas redes sociais e estadios de shows
lotados. A vista disso, entendemos que o grupo, por fazer parte de um grande
conglomerado empresarial, segue o fundamento do mercado capitalista e estimula o
coNsumo massivo.

Ademais, o texto abordou o estilo de vida dos fas, que, além de poderem ser
colecionadores e incorporarem os produtos ao seu cotidiano, conseguem produzir
sua propria cultura ao se apropriar de certas logicas de produgédo e veiculagao
oficiais e criar e pér em circulagédo os objetivos culturais desenvolvidos por eles. Isso
mostrou que os consumidores favorecem a industria cultural ao mesmo tempo que
fazem parte dela intrinsecamente. Nessa circunstancia, a estética vendida pelo
ENHYPEN é entendida como importante para alimentar o modo como a comunidade
de seus fas funcionam, a qual podemos considerar como uma sociedade complexa
que envolve uma série de praticas criticas, interpretagdes particulares e um senso
de identidade e, consequentemente, de pertencimento de um grande grupo que nao

precisa estar geograficamente reunido.

66

Versao Final Honol ogada

16/ 10/ 2024 13: 54



O sistema de midias foi revelado no decorrer do trabalho como essencial para
a industria cultural. Posto isso, assimilamos a exibicao das colaboragdes e parcerias
que o ENHYPEN conquistou como um exemplo da expansédo desse sistema, que
hoje conta com inumeras redes sociais interativas e plataformas de transmisséo e
divulgacdo de facil acesso, assim como ferramentas que possibilitam produzirmos
produtos para nossas proprias comunidades. Portanto, podemos finalmente concluir
que, o grupo de K-Pop ENHYPEN foi um objeto de estudo capaz de demonstrar

fielmente como a Industria Cultural atua, sobretudo hodiernamente.
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