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RESUMEN

El siguiente trabajo monografico tiene como objetivo el analisis del proceso histérico de
diplomacia cultural que ha realizado China a partir de la gastronomia desde el portal digital
“China.com” y su radio online “CRI — China Radio Internacional” en el periodo 2002 - 2017.
Se abordara especificamente la seccion de “gastronomia” y “cultura” que dicha pagina web
ofrece a los usuarios hispanohablantes. La diplomacia cultural ha sido definida por China como
uno de los pilares fundamentales con los cuales se construyen las relaciones diplomaticas. Para
la realizacion de nuestro objetivo, definiremos qué es la diplomacia cultural, la diplomacia
publica, y poder blando o soft power, para asi analizar y presentar este fendmeno en las
relaciones exteriores de China en el plano global, de manera genérica, y en América Latina, de
manera especifica. Posteriormente, procederemos al andlisis de nuestro objeto de estudio: la
pagina web “China.com” y su radio online “CRI — China Radio Internacional”. Definiremos
los conceptos basicos que nos permitiran realizar dicha labor: alimento; comida; alimentacion;
gastronomia; gastrodiplomacia. A partir del desarrollo de los objetivos, se pudo constatar que
China efectivamente esta utilizando a la gastronomia como un elemento para la construccion
de una imagen amistosa del pais.

Palabras-claves: China. América Latina. Diplomacia cultural. Gastrodiplomacia.
Gastronomia.
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RESUMO

Este trabalho monogréfico propde analisar o processo historico da diplomacia cultural que vem
realizando a China por meio da gastronomia. Adotamos como fontes o portal digital
“China.com” e a radio online “CRI — China Radio Internacional” no periodo de 2002 — 2017.
Abordaremos os setores “gastronomia” e “cultura”, disponibilizados pelo site para os usudrios
hispanofalantes. A diplomacia cultural tem sido definida pela China como um dos eixos
fundamentais para construir suas relagdes diplomaéticas. Para alcancar nosso objetivo de estudo
iniciaremos pelas defini¢des de diplomacia cultural, diplomacia publica, e poder brando ou sof?
power. Desta forma, apresentaremos e analisaremos o fendmeno nas relagdes exteriores da
China num plano global, de forma genérica, e na América Latina, de forma mais especifica. Em
seguida, sera feita a analise do objeto de estudo: o site “China.com” e sua radio online “CRI —
China Radio Internacional”. Definiremos os conceitos basicos que possibilitam o trabalho:
alimento; comida; alimentacdo; gastronomia; gastrodiplomacia. A partir do desenvolvimento
dos objetivos, foi possivel afirmar que a China de fato utiliza a gastronomia como elemento
constitutivo de sua nation brand.

Palavras-chaves: China. América Latina. Diplomacia cultural. Gastrodiplomacia.

Gastronomia.
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INTRODUCCION

El presente trabajo de investigacion se propone el estudio del proceso historico de
diplomacia cultural de China en América Latina a partir de como se presenta la gastronomia en el
sitio web China.com y su radio CRI — China Radio Internacional, en el periodo del 2002 — 2017. La
diplomacia cultural ha comenzado a ocupar un lugar fundamental en la agenda politica de China en
las presidencias de Hu Jintao (2002 — 2013) y Xi Jinping (2013 — actualidad). Es por ello que
adoptamos un recorte temporal de 2002 a 2017.

En Latinoamérica, al igual que en China, la gastronomia forma parte fundamental
de una identidad cultural fuerte. “En China, como en algunos paises latinoamericanos, hablar de
comida es hablar de costumbres, tradicion, festejos, encuentros y, en general, de toda la vida
cotidiana” (DE VEGA, 2013, p. 119). La gastronomia es un elemento fundamental para hacer

diplomacia cultural puesto que

es un simbolo territorial, es una muestra tanto de la cultura como de la naturaleza que nos
define como seres humanos con arraigo a un determinado lugar. Es una formula de

comunicacion y transmision cultural”. (FUSTE-FORNE, 2016 p. 6)

Las relaciones con China asumen una creciente importancia en el marco de las
relaciones internacionales latinoamericanas en las ultimas décadas del siglo XX (WILHELMY, 2000,
p. 3). Este nuevo proceso historico de relaciones exteriores sino-latinoamericanas estd marcado por

una fuerte diplomacia publica:

China introduce estos dos conceptos - soft power y diplomacia publica - a partir de los afios
noventa en el &mbito académico, pero sera a partir de la “era Hu Jintao” cuando se incorporara
definitivamente en el discurso y la practica de la politica exterior china con el fin de que el
mundo comprenda que China quiere un “desarrollo pacifico”. (RODRIGUEZ ARANDA,
2013, p. 331)

La diplomacia cultural es una gran herramienta para crear una imagen amistosa del
pais que la utiliza y, en el caso de China, método para alcanzar un “ascenso pacifico” en el escenario
internacional. Es por ello que “la eleccion de la diplomacia cultural por parte de China no fue algo
arbitrario, sino una necesidad producto del aislamiento del pais a la mitad de los afios cincuenta”
(LIU, 2008, p. 98). En “El soft power en la politica exterior de China”, Rodriguez Aranda y Van de
Maele (2013, p. 503), afirman que desde el afio 2000 se puede analizar el uso del soft power por parte
de China hacia América Latina, utilizando cuatro dimensiones de su politica exterior. Entre las

mencionadas dimensiones, los autores destacan como primera y mas importante a la dimension
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cultural, sobre la politica, la econdmica y la militar.

El gobierno de Hu Jintao se ha tomado conciencia de la importancia de proyectar
la cultura china en el mundo como el principal recurso de diplomacia publica del pais, considerando
la atraccion que ésta genera. Para lograr dicho objetivo, China ha desarrollado su diplomacia publica
que consiste en programas del gobierno cuyo objetivo es informar o influir en la opinion publica de
otros paises. Para ello, utiliza como principales instrumentos las publicaciones, peliculas,
intercambios culturales, radio, television, turismo y deporte, ademas de la promocion del idioma y la
celebracion de conferencias, simposios y talleres en el extranjero (SADDIKI, 2009, p. 109;
RODRIGUEZ ARANDA; VAN DE MAELE, 2013, p. 503).

Volviendo a la premisa de pensar la gastronomia como una parte fundamental de
una identidad cultural fuerte, tenemos que traer a discusion el rol que juegan los institutos Confucio.
Estos son un importante proyecto del gobierno chino destinado a crear, dentro de organizaciones
educativas extranjeras ya establecidas, centros para la ensefianza de lengua y cultura china
(CORNEIJO, 2014, p. 6). Estos centros promotores de la cultura han sido politica del Estado chino
que comenzo6 con la fundacion del primer Instituto Confucio en Seul, Corea del Sur, en 2004. En

América Latina, también es posible constatar el despliegue de estos institutos:

[...] en el afio 2006 se establece el primer Instituto Confucio en México y hoy tenemos 25
Institutos Confucio y 10 Aulas Confucio en 12 paises de América Latina, destacando: México
(4), Peru (5), Colombia (2), Cuba (1), Chile (2), Brasil (3), Argentina (2), Costa Rica (1).
(RODRIGUEZ ARANDA; VAN DE MAELE, 2013, p. 505)

Los institutos Confucio se caracterizan por realizar cursos destinados a la ensefianza
del mandarin y talleres enfocados en la cultura del pais asidtico. Entre todos estos talleres, vamos a
subrayar la realizacion de talleres culinarios que se han concretado en diferentes paises
latinoamericanos.

Cabe recalcar que el instituto Confucio no es el inico centro de promocion cultural
que tiene China en el resto del mundo. En Espafia, por ejemplo, se encuentran asociaciones como la
Organizacion del Fondo Chino Espaiiol y la Asociacion de Chinos de Ultramar. La primera cuenta

con un fondo econdémico de financiacion privada

[...] que se dedica a solucionar las necesidades econdmicas mas urgentes y periddicamente
realiza actividades culturales: exposiciones de pintura, charlas sobre literatura, etc. En un
futuro y si la Organizacion dispusiera de un local propio, llevarian a cabo las siguientes
actividades: cursos de Tai Chi, cursos de acupuntura, comidas interculturales y la creacion de
un Centro Cultural Oriental, cuyo proposito fundamental seria dar a conocer y difundir la

historia china a través de diferentes manifestaciones culturales: pintura, literatura, misica y
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arte. (PETIT, 2002, p. 334)

Sin embargo, no son solo estas organizaciones las encargadas de promocionar la
gastronomia china. Un factor que influye en la proyeccion de la cultura china en el mundo, pero que
no es controlado por el gobierno chino directamente, es la didspora china. Este fenomeno es calculado
en mas de 50 millones de “embajadores™ culturales dispersos en todas las regiones del mundo
(GUERRA, 2010, p. 2). Wilhelmy (2000, p. 6) destaca que las comunidades de origen chino en
América Latina son relativamente pequefias, lo que limita su impacto en las relaciones bilaterales, y
que, generalmente, se observa la coexistencia de una generacion mayor que se limita a los negocios
de tipo tradicional, como la gastronomia.

Asi mismo, Wilhelmy concluye que,

Por otra parte, en América Latina asistimos a una revalorizacion del papel de las minorias
étnicas, lo que permite pensar que en el futuro los descendientes de inmigrantes chinos
podran interesarse en acceder a un mayor protagonismo social, cultural y econdmico en las

vinculaciones con China. (2000, p. 7)

Otro aspecto a considerar dentro de la diplomacia cultural, y es lo que el presente

proyecto pretende abordar, son los medios de comunicacion utilizados por el gobierno:

En el caso de China existen diversos ejemplos, entre los que destacan el canal de television
a 24hrs CCTV 9, que comenzo a emitir en 2007 y que para 2009 tenia servicios en inglés,
espaifiol, francés, ruso y arabe, ademas de la agencia Xinhua, la People’s Daily y el proyecto
reciente Global Times que pretende competir internacionalmente con CNN, BBC, o Al-

Jazeera. (RODRIGUEZ ARANDA; VAN DE MAELE, 2013, p. 505)

Segun las informaciones que el portal brinda a sus usuarios, “China.com” fue
fundada en mayo de 1999, siendo asi uno de los primeros portales que aparecieron en el pais. Este
sitio web “se ha convertido en una valiosa plataforma para promocionar a China en Internet, y es
ademds uno de los medios mas influyentes sobre China” (CHINA.COM, 2018). La pagina esta
disponible en 25 idiomas y ofrece a los usuarios mas de 20 canales con informacion de “primera
mano” y servicios a todo el mundo. Y ademads posee una seccion sobre los asuntos militares del

gobierno. En la seccion “sobre nosotros”, la pagina explica como se sustenta econémicamente:

El accionista principal de China.com es el Grupo de Medios y Transmision Global (Global
Broadcasting Media Group, GMG), que es la nica plataforma administradora de todos los
medios y de la industria cultural de Radio Internacional de China y la Red de Transmision
Internacional de China (China International Broadcasting Network, CIBN). (CHINA.COM,
2018)
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Este portal digital es uno de los tantos medios que utiliza el pais asidtico para llevar
a cabo su diplomacia cultural con el resto del mundo. En una entrevista realizada por el Didrio do
Povo en el ano 2004 al entonces ministro de cultura chino Sun Jiazheng, ¢l afirma que la diplomacia
cultural es uno de los intereses fundamentales de China y que, junto con la diplomacia politica y
econdmica, es considerado uno de los tres pilares de la diplomacia china (DIARIO DO POVO, 2005).
En la entrevista, el exministro de cultura también nos comenta que la nueva generacion de lideres
dirigidos por el exsecretario del Partido Comunista de China, Hu Jintao, ha colocado en un lugar
indispensable a la funcion de la diplomacia cultural.

En lo que a la gastronomia respecta, el portal posee dos secciones en las cuales
podremos encontrar informacion directa: la seccion de “Gastronomia” y la seccion de “Cultura”. La
seccion de gastronomia se encuentra subdividida en cuatros topicos: “Recetas”; “Secretos del Chef™;
“Tu cocina”; y “Restaurantes”. En la seccion de “Cultura”, podemos encontrar una gran diversidad
de topicos, entre ellos el de “Cocina”. Este contiene una gran variedad de articulos sobre la cultura
que gira en torno a la comida. Los temas de los articulos van desde la recomendacion de platos para
mejorar el estado de humor, relatos de origen sobre los platos, practicas gastrondmicas, historia sobre
los restaurantes mas famosos del pais, entre otros.

En lo que al desarrollo de la monografia respecta, el texto se encuentra dividido en
tres capitulos. En el primer capitulo, definiremos qué es la diplomacia cultural, la diplomacia publica,
y el poder blando o soff power. Estos conceptos seran las herramientas con la cual analizaremos este
fenomeno en las relaciones exteriores de China. Presentaremos, de modo general, la diplomacia
cultural china en el plano internacional. En el segundo capitulo, identificaremos y analizaremos las
politicas culturales chinas que han sido destinadas a las relaciones diplomaticas para con América
Latina. Estas politicas seran agrupadas en tres grupos: 1. Difusion de la lengua y la cultura china:
Hanban y los institutos Confucio; 2. Los medios de comunicacion digital en la diplomacia cultural
china; 3. La didspora en la diplomacia cultural de china. En el tercer capitulo, abordaremos a la
gastronomia en la diplomacia cultural de China. Definiremos qué es alimento, comida, alimentacion,
gastronomia, y gastrodiplomacia. Estos conceptos nos permitiran analizar nuestro objeto de estudio,
la pagina web China.com y su radio CRI — China Radio Internacional. Discutiremos, también, cual

es la importancia de la gastronomia como politica cultural para China.
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1. CHINA, LA DIPLOMACIA CULTURAL A PARTIR DEL SIGLO XXI

“Y el juicio imparcial de los otros
te arropas bien y te apresuras por la niebla
de la lluvia de otorio derribado por el viento frio
v su trdfico incesante
v la familia en el rascacielos

se queda quieta detras de tu espalda bajo la lluvia turbia”

Lin Mang!

En las ultimas décadas, las politicas exteriores de la Republica Popular China han
cobrado mas visibilidad en el escenario internacional. Con la llegada de Hu Jintao al poder, como
Secretario General del Partido Comunista Chino, en el 2002, y como presidente de la Republica
Popular de China, en el 2003, diversas politicas publicas han sido implementadas con el fin de mejorar
la imagen del pais en el ambito de las relaciones exteriores. El Estado chino ha aumentado
progresivamente su participacion en los asuntos mundiales, al igual que “ha desplegado un conjunto
de acciones dirigidas a la opinion publica global, renovando o reforzando instrumentos existentes y
creando otros nuevos” (ROTH, 2006, p. 483). La diplomacia cultural tiene una larga historia en la
estrategia de politica exterior de varios paises y, en los ultimos afios, ha cumplido un papel
fundamental en las relaciones internacionales (BARBA, 2015, p. 35). Entonces, ;cual es el papel que
cumple la misma en la agenda internacional china a inicios del nuevo milenio?

En este primer capitulo nos enfocaremos en la definicion de los conceptos claves
que seran utilizados en el presente trabajo monografico tales como: diplomacia cultural; diplomacia
publica; y poder blando o “soft power”. Una vez desarrollados, identificaremos y analizaremos
algunas de las politicas culturales para las relaciones exteriores que fueron impulsadas en el gobierno
de Hu Jintao (2002-2012) y Ji Jinping (2013-2017) en el plano internacional. Pretendemos asi
entender cuan importante es para el gobierno chino la utilizacion de politicas culturales a la hora de
entablar las relaciones exteriores y como impactan a nivel mundial. Una vez alcanzado los objetivos

de este capitulo, lo concluiremos con una reflexion final.

! Fragmento de la poesia “El sonido del goteo”, de Lin Mang. Esta poesia formd parte de una muestra de poesia presentada
en el Encuentro Internacional de Poesia China — Colombia, que se realizé en octubre del afio 2013. Este fragmento fue
elegido porque forma parte de la diplomacia cultural china-colombiana.  Disponible en:
<https://www.festivaldepoesiademedellin.org/es/Diario/ChinaColombia2013.html>. Consultado el: 06 de jul. del 2018.
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En el afio 2004, el “Didrio do Povo™ realizé una entrevista al entonces ministro de
cultura chino, Sun Jiazheng. La entrevista trataba sobre la diplomacia cultural que el gobierno de Hu

Jintao comenzaba a llevar a cabo.

[Reportero] Juntamente com a diplomacia politica e econémica, a diplomacia cultural faz
parte da diplomacia geral da China. A minha pergunta é: Como a diplomacia cultural
obedece e serve ao trabalho diplomatico geral do pais?

[Sun Jiazheng] 4 nova geragdo de lideres dirigida pelo secretario-geral do Partido
Comunista da China, Hu Jintao, elevou para o lugar indispensavel a fun¢do da diplomacia
cultural. A diplomacia cultural assim como a diplomacia politica e econémica sdo
consideradas como os trés pilares da diplomacia chinesa. A diplomacia cultural criou um
bom ambiente para a nossa diplomacia geral e contribuiu para o desenvolvimento das
relagdes bilaterais. Ela desempenha um papel unico no relacionamento entre os lideres
chineses e seus homologos dos outros paises e no desenvolvimento com as poténcias.
Incrementou a confianga e esclareceu duvidas para o desenvolvimento das relagoes com os
paises vizinhos. Estabilizou, consolidou e desenvolveu as relagbes com os paises em
desenvolvimento. Impulsionou as relagées com os paises que ainda ndo estabelegam relagoes

diplomaticas com a China.® (DIARIO DO POVO, 2004)

Ahora bien, ;cémo podemos interpretar la respuesta de Sun Jiazheng?, teniendo en
cuenta que el medio en el que se realizo la entrevista es una plataforma del oficialismo chino. Una
respuesta valida podria ser lo que Roth considera que se encuentra detras de la diplomacia cultural

china:

[...] en primer lugar, con la necesidad de gestionar una creciente interdependencia con el
mundo exterior y, en segundo lugar, la necesidad de proyectar una imagen amistosa y
atractiva sobre la escena mundial que ahuyente posibles recelos ante una hegemonia

amenazadora. (ROTH, 2006, p. 483)

Es menester, antes de continuar de lleno en las politicas chinas, definir qué es la
diplomacia cultural. Podremos, asi, tener una base tedrica que nos permita analizar las politicas

utilizadas por China desde la cultura, para la construccion de las relaciones exteriores.

2 En chino simplificado A B B #i%, Rénmin Ribao, es un periddico oficial del Partido Comunista Chino que es publicado
en todo el mundo, en diferentes idiomas, con una tirada de millones de ejemplares.

3 Ministro chinés da Cultura fala da diplomacia cultural. Disponible en:
<http://portuguese.cri.cn/1/2005/01/11/1@21959.htm>. Consultado el: 28 de jun. de 2018.
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1.1 ;Diplomacia cultural? ;Diplomacia Publica? ;Poder Blando?

La cultura ha estado presente en la agenda gubernamental de la politica exterior de
un pais, siendo considerada un tercer pilar fundamental en las relaciones entre los Estados (BARBA,
2015; SADDIKI, 2009). La diplomacia cultural vincula entonces dos conceptos polivalentes: cultura
y diplomacia. De ese modo, una definicion de dichos términos, de modo amplio o general,* puede
ayudarnos a entender qué es y como funciona la diplomacia cultural (BARBA, 2015).

Para definir la cultura, Said Saddiki recurre a la UNESCO, la cual, en su

Declaracion Universal sobre de Diversidad Cultural del afio 2001, reafirma que:

la cultura debe ser considerada como el conjunto de los rasgos distintivos espirituales y
materiales, intelectuales y afectivos que caracterizan a una sociedad o a un grupo social y que
abarca, ademas de las artes y las letras, los modos de vida, la manera de vivir juntos, los

sistemas de valores, las tradiciones y las creencias. (UNESCO, 2001)
Para Saddiki la cultura, en general, es “una forma de vida”; y afirma que

la consideracion de la cultura como “una forma de vida” de una nacién implica también su
vision del mundo y de otras naciones. Asi, cada pueblo actia en el mundo sobre la base de
como cree estar en ¢l y de como imagina que estan los otros pueblos. (SADDIKI, 2009, p.

89)

Entonces, ;como entendemos a la cultura, a esa “forma de vida”, dentro del &mbito
diplomatico? Una respuesta a ello podria ser que la cultura en la diplomacia, es decir la diplomacia
cultural, se refiere al papel que desempefian los factores culturales en las relaciones internacionales
(SADDIKI, 2009). Milton Cummings defini6 a la diplomacia cultural como “el intercambio de ideas,
informacion, arte y otros aspectos de la cultura entre las naciones y sus pueblos para fomentar el
entendimiento mutuo” (CUMMINGS, 2003, p. 1 apud SADIKKI, 2009, p. 109). La diplomacia

cultural no significa solamente la transmision y la difusion de cultura y valores nacionales, sino que

Un elemento importante de la diplomacia cultural también es el hecho de escuchar a las
demas naciones del mundo, comprender su propia forma de vida y buscar un terreno cultural
comun para compartirlo con ellos. Asi pues, la diplomacia cultural no debe basarse
exclusivamente en contar nuestras historias al resto del mundo; hay que tener en cuenta
también que “el éxito de la diplomacia cultural depende del didlogo intercultural y del respeto

mutuo”. (SADDIKI, 2009, p. 109)

4 El presente trabajo monografico no pretende abordar las diferentes definiciones de cultura que compiten entre si. Es por
ello que la monografia se sirve de una definicion de “modo amplio o general” de cultura que incluya diversos aspectos y
productos culturales (religion, estructura social, literatura, tradiciones, valores, arte, musica, cine, ciencia, etc.).
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Ahora bien, abordaremos brevemente otros conceptos que tienen relacion con la
diplomacia cultural y que han de ser utilizados en la presente monografia: diplomacia publica y poder
blando (“soft power”). Para Saddiki, la diplomacia cultural se considera como una piedra angular de
la diplomacia publica. Pero, ;qué es la diplomacia publica? El gobierno brasilero, a través del
Ministerio de Relaciones Exteriores, concibe a la diplomacia publica como una politica publica del

Estado:

Tradicionalmente, o conceito de "diplomacia publica" esteve associado a promocao da
imagem de um pais no exterior. No Brasil, a "diplomacia publica" ¢ entendida nao s6 nessa
acepcao tradicional, mas também no sentido de maior abertura do Ministério das Relacdes
Exteriores e da politica externa brasileira a sociedade civil, em um esforgo de democratizagio
e transparéncia das politicas publicas nacionais. (MINISTERIO DE RELACIONES
EXTERIORES DE BRASIL, 2018)

Por otra parte, el gobierno espaiol, a través del Ministerio de Relaciones Exteriores,

entiende a la diplomacia publica como:

aquella dirigida a la opinién publica, al mundo empresarial y a la sociedad civil en general,
tiene como objetivos la proyeccion de nuestros valores y tomas de posicion mas alla de
nuestras fronteras; [para] dar a conocer y proyectar con mayor eficacia y alcance la realidad
de nuestro pais y explicar a tan vastos destinatarios nuestras posiciones en relacion con las
principales cuestiones internacionales y las razones en las que se sustentan nuestras
principales iniciativas de politica exterior. (MINISTERIO DE RELACIONES
EXTERIORES DE ESPANA, 2018)

Para Maria Claver Ruiz, Directora General de Medio y Diplomacia Publica de
Espaia, la diplomacia publica se compone de tres elementos: capacidad de comunicar, tejer alianzas
y conseguir una mayor influencia en la escena global (RUIZ, 2014). Para concluir, “Si bien la
diplomacia publica se ocupa tanto de necesidades politicas a corto plazo como de intereses politicos
a largo plazo, la diplomacia cultural pone el énfasis en el intercambio a largo plazo entre naciones”
(SHULTZ, 1997).

Estos dos conceptos, diplomacia cultural y diplomacia publica estan relacionados
con el ya mencionado “poder blando” o “soft power”. El término fue acufiado por Joseph Nye, quien

lo define como:

la habilidad para conseguir lo que uno pretende por medio de la seduccion, y no por medio
de la coercion o el pago. Surge del caracter atractivo que tienen la cultura, la politica o los
ideales politicos de un pais. Cuando nuestra politica es vista como legitima a ojos de los

demas, nuestro poder blando se incrementa mucho. (NYE, 2004, p. 164 apud SADIKKI,
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2009, p. 109)
Nye afirma que el poder blando de un pais debe basarse en tres recursos principales:

su cultura (en aquellas partes en que resulta atractiva a otros), sus valores politicos (cuando
el pais esta a la altura de los mismos en casa y en el extranjero), y su politica exterior (cuando
ésta es vista como legitima y con autoridad moral reconocida). (NYE, 2004, p. 164 apud

SADIKKI, 2009, p. 110)

En contraposicion al “poder blando”, nos encontramos con el “poder duro” o “hard
power”. Este, segun Nye, significa la habilidad de hacer que los otros hagan lo que uno quiere, pero

utilizando para ello la fuerza econémica y militar.

1.2. La diplomacia cultural china en el plano internacional

En el debate internacional sobre el ascenso de China, Roth comenta que la “teoria
de la amenaza” predice que el auge expansivo del gigante recién despierto producira inevitablemente
el enfrentamiento con sus vecinos e incluso conflictos a mayor escala. En respuesta a esto, surgio en
China la teoria del “ascenso o desarrollo pacifico”, la cual tiene como objetivo principal luchar contra
la pobreza mediante la incorporacion a la globalizacion econdmica y las relaciones con otros Estados
a partir de la cooperacion y la amistad (ROTH, 2006). Cabe preguntarse como se traduce esta teoria
en la practica. Roth considera que, en términos generales, la teoria y la préctica condicen. Son
coherentes. Menciona algunos casos puntuales a modo de ejemplo: desactivar los potenciales
conflictos regionales, apostando siempre por la via pacifica y del didlogo; multilateralismo en el plano
global, en el cual su imagen internacional se ve beneficiada por el desgaste que sufre Estados Unidos
por sus politicas en Medio Oriente; asegurarse el abastecimiento por vias diplomaticas, evitando
presiones y conflictos en la rivalidad por los mercados internacionales, véase la carrera por el petroleo
protagonizada por China y EE UU, los mayores consumidores de petréleo del mundo.

Aun asi, afiade Roth, este ascenso chino en el plano global, en muchos casos,
produce una imagen contraria a lo que busca transmitir, véase como ejemplo: que su modelo despierta
el temor a las deslocalizaciones y la pérdida de empleos en el resto del mundo; que su capacidad de
compra impulsa el crecimiento en otras regiones, al mismo tiempo que la avidez de materias primas
provoca dudas sobre su encarecimiento y posible escasez; que preocupan las repercusiones del
crecimiento desordenado sobre el medio ambiente y las posibles consecuencias sociales y politicas
de las desigualdades de renta; que las declaraciones sobre el “socialismo armonioso” chocan con el
relato de la fiebre consumista, el urbanismo desatado y las fortunas fabulosas que rinden los viajeros;

la politica de internacionalizacion de sus empresas, que ha culminado con intentos de compra de
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grandes compafiias extranjeras, se ha topado en algunos casos con los recelos de las autoridades
econdmicas occidentales.

En lo que respecta directamente a la aplicacion de la diplomacia cultural, o en
general a diplomacia publica, China ha realizado un gran avance en materia de difusion de su cultura.

A continuacion, desarrollaremos como se ha llevado a cabo este proceso.

1.2.1. La promocion de la lengua y la cultura en plano internacional

En el afio 2004, se fundo el primer Instituto Confucio (IC) en Setl, Republica de
Corea. Actualmente, cuenta con sede en diferentes paises y tiene el objetivo de difundir la cultura y
el idioma de China. Esta iniciativa fue un éxito rotundo. Para marzo del 2007, China ya contaba con
mas de 140 IC en el mundo. Esto llevo a que Hanban®, una institucion no gubernamental y el érgano
ejecutivo del Consejo Internacional del Idioma Chino, afiliado al Ministerio de Educacion, ampliase

sus objetivos iniciales:

Hanban ha ampliado sus objetivos iniciales con la intencion de alcanzar la cifra de 500
institutos en 2010 y 1.000 en 2020. Para ensefiar chino a 100 millones de estudiantes en 2020,
se ha calculado que sera necesario formar a 5 millones de profesores. En la actualidad,
reconocen las mismas fuentes, solo 5.000 profesores en China tienen el certificado de

ensefianza de chino a extranjeros. (ROTH, 2006, p. 489)

El gran esfuerzo institucional chino para la promocién de su idioma viene
acompafiado de una importantisima demanda del chino como idioma extranjero, reflejo de la cada
vez mas ascendente proyeccion econdmica y politica de China. Segun Roth (2006, p. 491) “hay entre
30 y 40 millones de personas aprendiendo chino en todo el mundo”. Son mas de 2500 universidades
e institutos de ensefianza superior los que ofrecen cursos de chino, en mas 100 paises. Son los paises

vecinos del gigante asidtico quienes mas demandan la ensefianza de su lengua.

En Corea del Sur el numero de estudiantes de chino aumentd en un 66% de 2000 a 2005,
hasta los 160.000. En Japon, el nimero de colegios que ofrecen lengua china se triplico entre
1993 y 2005, y es ya la segunda lengua extranjera en la ensefianza después del inglés. En
Tailandia se ha fijado el objetivo de alcanzar el 30% de los estudiantes matriculados en
programas de lengua china en cinco afios. China respalda esta tendencia mediante asistencia

técnica docente y a través la cooperacion al desarrollo, por ejemplo, prestando ayuda para la

5 El Hanban es la maxima representacion de la difusion del idioma y la cultura de China y la que se encarga de
proporcionar los servicios y recursos didacticos necesarios para su ensefianza, contribuyendo al desarrollo multicultural
a través de las uniones entre universidades. Fuente: Instituto Confucio de la Universidad de Valencia. Disponible en:
<https://www.uv.es/uvweb/instituto-confucio-uv/es/hanban/-es-hanban-1285919278085.html>. Consultado el: 31 de oct.
de 2018.
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asistencia a colegios chinos en Camboya. (ROTH, 2006)

Esta demanda del chino también tuvo su aumento fuera de la regiéon de Asia-
Pacifico, mas precisamente en los Estados Unidos. El chino ain estd lejos en la ensefianza
universitaria de idiomas como el espafiol, el francés o el aleman. No obstante, en lo que respecta a la
educacion primaria y secundaria, al menos 27 estados ofrecen el idioma chino en sus sistemas
publicos. En el afio 2005 se calculaba que habia alrededor de 24.000 nifios aprendiendo chino y unos
150.000 en las Heritage Schools. En el afio 2006, el College Board firm6 un acuerdo de cinco afos
con Hanban con el objetivo de expandir la ensefianza de la lengua y la cultura china en las
universidades. Este tipo de politicas, entre otras, convirtié a China en el tercer destino académico para
los estudiantes universitarios estadounidenses en los periodos 2003/4 y 2004/5, después de India y
Argentina (ROTH, 2006).

Para Roth, otro factor importante en la difusion global del chino, sobre todo en Asia
y Norteamérica, es el volumen y distribucion de la diaspora china. “Las comunidades chinas
repartidas por el mundo constituyen una red de mantenimiento basico del idioma, al proporcionar una
estructura escolar basica” (ROTH, 2006, p. 492). En Estados Unidos, la comunidad hablante de chino

asciende a mas de dos millones.

[...] la incipiente demanda de chino como lengua extranjera ha sido atendida en primera
instancia por las escuelas de Heritage Chinese, organizadas por las comunidades chinas de
forma espontanea. A ellas han acudido los padres que no hablan chino y que en numero

creciente desean que sus hijos estén expuestos a él (ROTH, 2006, p. 492).

El gigante asiatico ha sido también organizador de grandes eventos internacionales,
tales como: los Juegos Olimpicos de Beijing en el afio 2008 y la Exposicion Universal de Shanghéi
en el 2010. Roth afiade que la influencia cultural china se ha extendido por Asia y por el mundo
mucho antes de que el gobierno decidiera incorporarla como un elemento principal en su agenda
internacional. Es asi como diversas agencias publicas chinas se encargan regularmente de recordar

los logros de la historia china, tales como:

una tradicion intelectual milenaria, irradiada en el primer milenio a. C. a los paises vecinos;
inventos como el papel, la polvora, la imprenta, la porcelana o la seda que se difundieron por
Asia antes de llegar a Occidente a través de los viajeros medievales. La imagen lejana de
Cathay y sus riquezas inspir6 la expansion maritima europea. La antigua filosofia china, la
medicina tradicional, las artes marciales, la caligrafia y la pintura se dieron a conocer

mundialmente por medio de misioneros, comerciantes y enviados diplomaticos, sobre todo
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desde el periodo de los Tratados Desiguales® (ROTH, 2006, p. 486).

1.2.2 La diplomacia cultural china en Africa

A continuacidn, presentaremos de modo general la diplomacia cultural de China en
Africa. Este trabajo no pretende abordar las controversias que genera la presencia de chinos en el
territorio africano; o las consecuencias negativas que trae la relacion entre ambos; o la venta de

armamento militar; o la falta de integracion entre africanos y residentes chinos; entre otros.

En la era Hu Jintao, los acercamientos de China a Africa han aumentado
progresivamente, sobre todo en lo que respecta al nivel diplomatico, “la presencia en el 2006 del
presidente Hu Jin Tao a varios paises en el continente, mientras que Wen Jiabao, primer ministro,
visito otros paises en el mismo continente” (MEJIA MENA, 2015, p. 40)

En Africa, China ha aumentado también su presencia politica y econdmica, lo cual
se traduce en la mejora de su imagen publica. Cada afio, Pekin destina 400.000 y 500.000 RMB’ para

financiar la diplomacia cultural con los paises africanos. Esta cifra es invertida de dos maneras:

la primera esta destinada a las actividades de intercambio people-to-people (lo que incluye
funcionarios culturales, viajes de grupos artisticos, intercambios académicos, intercambios
de artistas). La segunda, menor, es una pequefia ayuda cultural regular (lo cual incluye libros,
panfletos, reproductores de DVD, equipos de audio, sistemas de iluminaciéon y pequefias

sumas economicas). (LIU, 2008, p. 98)

Aun asi, las relaciones entre China y Africa no se rigen por la diplomacia cultural,
sino que son regidas por la cooperacion econdmica. Segiin Mejia Mena (2015, p. 42) “en el afio 2009

China se convirtio en el primer de Africa”,

Para el 2012 se alcanzé un crecimiento de $198.49 miles de millones de dolares en
intercambio, cerca de 19,3% de crecimiento. Entre 1998 y 2008 los valores por intercambio

comercial pasaron de $6 miles de millones a $107 miles de millones. (MEJIA MENA, 2015,
p. 42)

Haifang Liu, investigadora del Instituto de Estudios Occidentales y Africanos de la

8 El periodo de los Tratado Desiguales (mediados del S. XIX — siglo XX) hace referencia a la calidad de condiciones en
los que fueron firmados ciertos tratados entre Estados del este asiatico (China, Japon y Corea) y potencias occidentales.
En el caso chino, los tratados entre los paises occidentales y el estado Qing fueron una de las muestras mas palmarias de
cémo las grandes potencias euro-americanas desplegaron su estrategia colonial hasta el subcontinente chino: se tratd de
tratados desiguales en los que China realiz6 concesiones sin que existan contrapartidas a su favor (MARTINEZ-ROBLES,
2010).

" Renminbi, abreviado RMB, es la moneda de la Republica Popular de China y es emitida por el Banco Popular Chino.
El Yuan es la unidad béasica del renminbi.
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Academia China de Ciencia Sociales, aborda como la diplomacia cultural de China ha comenzado a
multiplicar los medios en los cuales se produce. Estos medios van desde el incremento de simposios
y foros en donde se debate sobre ‘el desarrollo compartido’ —a los que asisten académicos,
funcionarios y diplomaticos, tanto africanos como chinos —hasta la implementacion de ciudades

hermanas:

A principios del afio 2003 habia 30 provincias chinas en las que unas 260 ciudades habian
establecido hermandad con otras 1130 ciudades de un total de 106 paises. En agosto de 2005,
habia 46 ciudades, de 23 provincias de 28 paises africanos, hermanadas con ciudades chinas.

(LIU, 2008, p. 99)

Al igual que con América y Europa, la presencia de ciudadanos chinos en Africa es
uno de los medios mas importantes de propagacion de la cultura china en dicho continente. El papel

de los actores no gubernamentales también parece ir en aumento:

Algunos cantantes y actores afiliados con asociaciones filantrdpicas han empezado a aterrizar
en Africa. Algunos empresarios, a titulo individual, han hecho contribuciones caritativas y
de proteccion del medio ambiente. Luo Hong, presidente de la compaiiia Holiland, es un muy
buen ejemplo. Viajo a diferentes paises africanos como fotografo aficionado e hizo amistad

con algunos africanos. Doné cantidades de dinero a grupos de interés ptblico, como uno con

un proyecto de proteccion del Lago Nakuru en Kenia. (LIU, 2008, p. 100)

China ha aumentado su produccion audiovisual de manera exponencial. En lo que
a cine respecta, el cine chino gana en volumen y premios, pero progresa lentamente en las taquillas
de Occidente. En el afio 2006 se produjo un nimero récord de peliculas: 330 (ROTH, 2006). En el
ambito de los documentales, una accién para popularizar a Africa en la audiencia fue la serie de
television “A Passage to Africa” que se emitio y filmo en el afio 2003. Liu, sobre esta serie, reflexiona

sobre el impacto que tuvo en la audiencia china:

El programa ayudo a abrir los ojos, por lo general, a buena parte de los televidentes, puesto
que supuso una ruptura con las tradicionales imagenes de dolor que se transmitian en la
mayoria de cadenas. A través de las camaras de la serie, Africa se convirtié en un gran jardin
salvaje, lleno de apasionadas personas, con maravillosos escenarios de gran belleza...
Gracias a este programa, el nimero de turistas chinos en Africa ha aumentado. (LIU, 2008,

p. 100)
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En mayo del 2000, se celebro el “Meet in Beijing Arts Festival®. Es un festival
internacional de artes® que se realiza todos los afios en Beijing. Tiene como objetivo la promocion de
intercambios culturales a través de la presentacion de la cultura china y las artes internacionales. La

primera edicion®®

se realizo con la intencion de celebrar la llegada del nuevo milenio y tuvo un gran
¢xito. Su debut contd con la participacion de 38 grupos de 24 paises. Ofrecieron 109 performances,
6 shows al aire libre y 6 exhibiciones artisticas. En el afio 2004 se celebro la cuarta edicion del festival.
Cont6 con la participacion de 9 grupos africanos. Segin Liu, este festival sirve al Estado chino en la
medida que, a través del mismo, manipula el discurso retorico publico para justificar la necesidad de

establecer relaciones con Africa.

En el discurso oficialista, este programa anual hace hincapié en ‘la afinidad a la gente’, por
su “riqueza y variedad cultural, la universalidad, la ejemplificacion de la unién de creadores,
la comunicacion y la cooperacion, y también, la esencia organica de lo que significan la
armonia, la concordancia y la paz” que son todos “objetivos del gobierno chino” y la

personificacion del espiritu de la “Olimpiada Popular”. (LIU, 2008, p. 102)

Segun Liu, los conceptos de “variedad cultural” y “afinidad al pueblo” siguen la
logica de la diplomacia cultural china de los afios 1950. En particular, el segundo concepto, “fue
redescubierto de entre la historia de las relaciones internacionales de China y se ha vuelto a convertir
en el tema central de la politica cultural de la Republica Popular China (RPCh)” (LIU, 2008, p. 102).
Invitar a paises africanos a participar de eventos en China “convierte al discurso en algo mas
razonable y mas cercano a la gente. De hecho, en el actual contexto chino, los discursos de diplomacia
cultural y de diplomacia publica coexisten, de tal forma, que se solapan y justifican mutuamente”
(LIU, 2008, p. 103). A partir de este analisis, la autora problematiza el uso del eslogan “afinidad al
pueblo” y las funciones que cumple en la discursiva oficialista. En primera instancia, convirtio el
concepto de politicas “orientadas a la gente” como un valor ideal para alcanzar una sociedad
armonica, a raiz de la grieta cada vez més aguda entre ricos y pobres. Mientras que, en segunda
instancia, la utilizacion de ese tipo de eslogan de “caracter doméstico para dotar de correccion politica
los actos de diplomacia cultural puede significar, a su vez, que la sociedad civil estd pidiendo una

mayor apertura” (LIU, 2008, p. 103).

8 Este festival nacional es coorganizado por el Ministry of Culture and Tourism of the People’s Republic of China, State
Administration of Radio and Television and People’s Government of Beijing Municipality, y copresentado por China Arts
and Entertainment Group (CAEG) y Beijing Municipal Bureau of Culture.

9 Art Festival: < http://meetinbeijing.org.cn/en/jianjie.asp?id=155>. Consultado el: 2 de jul. de 2018
10 Meet in Beijing Arts Festival: <http://en.chinaculture.org/library/2008-01/31/content_127367.htm>. Consultado el: 2
de jul. de 2018
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1.3. Primera reflexion

En este primer capitulo, pudimos crear la base tedrica que nos permitira comprender
las diferentes politicas culturales que seran abordadas a lo largo del trabajo monografico. Es a partir
de esta base tedrica que partimos hacia adelante con la identificacion y andlisis de algunas politicas
en concreto que forman parte de la diplomacia cultural china.

Observamos las politicas culturales que el gobierno chino impuls6 con el objetivo
principal de crear una percepcion internacional mas favorable para su “ascenso pacifico”. La
diplomacia cultural china, en conjunto con su creciente peso politico y econdmico, ha tenido un gran
impacto en el escenario internacional. La Republica Popular China se esta disputando la hegemonia
politica y econémica con Estados Unidos, y la diplomacia cultural resulta muy favorable para su
imagen en comparacion a la cada vez mas erosionada imagen yanqui. La apertura de China al mundo
viene acompaiada de una gama de elementos muy so6lidos (cultura y valores milenarios). La
diplomacia cultural resulta una politica muy estratégica para entablar sus relaciones exteriores a partir
de la amistad y el intercambio entre el mundo y China. Aun asi, como pudimos observar en la
reflexion de Liu (2008), este fendmeno no solo condiciona las relaciones bilaterales de China, sino
que, también genera un cambio interno en el pais.

En el capitulo siguiente, continuaremos con la identificacion de este fendmeno en
el plano latinoamericano. Desarrollaremos de manera mas amplia algunos elementos que han sido

apuntados en este primer capitulo.
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2. {DIPLOMACIA CULTURAL “AL ATAQUE !: CHINA EN AMERICA LATINA

Una serenidad sorprendida se eleva en el horizonte, de repente.
Ellas caen elegantemente de una dinastia a
Otra. Un cielo de blancos destellos, de repente.

Volumenes dispersos se reuinen lejos de antiguas leyendas

Zhang Qinghua'!

11 de noviembre del afio 2004, Hu Jintao acompafiado por el Ministro de Relaciones
Exteriores y canciller de China, Li Zhaoxing, realizé su primera visita a cuatro paises de América
Latina en calidad de presidente. Brasil, Argentina, Chile y Cuba fueron los Estados latinoamericanos
que recibieron al mandatario chino durante su visita de 12 dias. Asistieron también a la XII Reunion
Informal del Foro de los Lideres de Economias Miembros de la Cooperacion Econdémica de Asiay el
Pacifico (APEC), que se celebro en Santiago de Chile. Durante la visita, el mandatario chino asistio
a cerca de cien actividades incluyendo conversaciones, entrevistas, discursos e inspecciones. En la
pagina web del Ministerio de Relaciones Exteriores de China'2, podemos encontrar una entrevista
realizada en el 25 de noviembre al canciller Li Zhaoxing, en el avion de regreso a Beijing. En la
entrevista, Li Zhaoxing comentd que la visita cumplié con las metas previstas de ampliar los
consensos, aumentar la confianza mutua, extender la cooperacion y promover el desarrollo en
conjunto. El ministro chino rescaté que, entre los frutos logrados en el viaje a América Latina, se
encuentra, en primer lugar, “sentar una nueva base y abrir nuevas perspectivas para inyectar nueva
fuerza motriz al desarrollo de las relaciones tradicionales de amistad entre China y América Latina”.
En la pagina web del Diario del Pueblo®®, People's Daily, podemos encontrar un segmento donde a
partir de noticias breves y concisas, se desarrolla toda la agenda realizad por el mandatario chino en
América Latina.

24 de noviembre del afio 2006, dos afios han pasado de la visita de Hu Jintao, se

1 Fragmento de la poesia “Una orilla de garzas”, de Zhang Qinhua. La poesia formé parte de una muestra de poesia
presentada en el Encuentro Internacional de Poesia China — Colombia, que se realiz6 en octubre del afio 2013. El
fragmento forma parte de la diplomacia cultural china-colombiana, es por ello que fue elegido. Disponible en:
<https://www.festivaldepoesiademedellin.org/es/Diario/ChinaColombia2013.html>. Consultado el: 06 de jul. del 2018.

12 Ministerio de Relaciones Exteriores de la RepUblica Popular China. Disponible en:
<http://www.fmprc.gov.cn/esp/zt/hjtzxzf/x2004hjtcf/t173849.shtml>. Consultado el: 03 de jun. del 2018

1B Visitas de Hu Jintao a  cuatro paises de  América Latina. Disponible en:
<http://spanish.peopledaily.com.cn/32001/40326/40398/index.htmlI>. Consultado el: 03 de jun. del 2018



https://www.festivaldepoesiademedellin.org/es/Diario/ChinaColombia2013.html
http://www.fmprc.gov.cn/esp/zt/hjtzxzf/x2004hjtcf/t173849.shtml
http://spanish.peopledaily.com.cn/32001/40326/40398/index.html
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inaugura, en el Centro de Estudios y Certificacion de Lenguas Extranjeras de la Universidad
Auténoma de Nuevo Leon, el primer Instituto Confucio de la Oficina Nacional de la Ensefianza del
Chino como lengua Extranjera.}* Para ese momento, en el mundo ya habia 121 sedes del Instituto
Confucio, en 52 paises distintos. Medidas como la implantacion de centros de difusion de la lengua
y la cultura china en América Latina, visitas presidenciales de China a América Latina, entre otras,
fueron llevadas a cabo por el Hu Jintao, y posteriormente por Xi Jinping, en esta nueva era de la
historia de China.

En este capitulo identificaremos y analizaremos las politicas culturales chinas que
han sido destinadas a América Latina desde la Era Hu Jintao, 2003 — 2013, hasta mediados de la Era
Xi Jinping, 2013 — 2017, tales como: Hanban e institutos Confucio; medios de comunicaciones
digitales destinados a la audiencia hispanohablante; y la diaspora china en América Latina. Una vez

alcanzados los objetivos de este capitulo, lo concluiremos con una reflexion final.

2.1. Difusion de la lengua y la cultura china: Hanban y los Institutos Confucio

A continuacion, presentaremos las dos instituciones mas importantes del gobierno
chino que se encargan de la difusion del mandarin y su cultura en América Latina. Ambas forman
parte del Ministerio de Educacion y estan destinadas a la implementacion de politicas publicas en el
extranjero. En esta seccion predomina el uso de fuentes primarias sobre estos procesos. Y la razon
principal es que es complicado encontrar documentos o articulos en espaiol o portugués que
presenten una vision externa. Ademas, los pocos analisis que se han encontrado sobre este tema no

son relevantes para ser citados en este trabajo puesto que, no tienen que ver con nuestro objetivo.

2.1.1. Hanban u Oficina General del Instituto Confucio

Como fue mencionado en el capitulo anterior, en el afio 2004 se funda el primer
Instituto Confucio en Seul, Reptblica de Corea (Corea del Sur). Esta iniciativa fue llevada a cabo con
el fin de difundir la lengua y la cultura china en el plano internacional. Esta politica esta a cargo del
Hanban®® (Confucius Institute Headquarters), una institucion publica que depende del Ministerio de
Educacion de China. Este organismo proporciona recursos y servicios a docentes que se dedican a la
enseianza de la lengua y la cultura china a nivel mundial, satisfaciendo asi la necesidad de los

alumnos de chino en el extranjero y contribuyendo a la multiculturalidad (HANBAN, 2018). El

14 Universia México, “Inauguran primer Instituto Confucio en América Latina”. Disponible en:

<http://noticias.universia.net.mx/vida-universitaria/noticia/2006/11/29/51063/inauguran-primer-instituto-confucio-
america-latina.html>. Consultado el: 03 de jun. de 2018

15 Abreviacion del Hanyu Bangongshi


http://noticias.universia.net.mx/vida-universitaria/noticia/2006/11/29/51063/inauguran-primer-instituto-confucio-america-latina.html
http://noticias.universia.net.mx/vida-universitaria/noticia/2006/11/29/51063/inauguran-primer-instituto-confucio-america-latina.html
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mismo cuenta con diversas instituciones destinadas al ambito educativo.'® Entre las funciones
principales de este drgano encontramos:
e “Apoyar a instituciones extranjeras de todo tipo y nivel en el desarrollo de la ensefianza del
chino y la divulgacion de la cultura china;
e Elaborar, perfeccionar y difundir los criterios para evaluar la aptitud del profesorado dedicado
a la ensefianza del chino como lengua extranjera, los criterios de la aptitud en lengua china
dirigidos a alumnos extranjeros, asi como el Plan de Ensefianza Universal para la ensefianza
del chino como lengua extranjera;
e Seleccionar y formar al profesorado y voluntariado de chino enviado al extranjero;
e Elaborar y organizar los exdmenes de evaluacion para el nivel de chino;
e Ejecutar el “Nuevo Plan Confucio de Estudios Sinologicos”, apoyando la profundizacion en
los estudios sinoldgicos;
e Gestionar las becas del Instituto Confucio y organizar eventos importantes, como el Concurso
Puente del Chino, entre otros;
e Construir una plataforma multidimensional compuesta por internet, television y radio
dedicada a la ensefianza del chino como lengua extranjera, ofreciendo, ademas, recursos
docentes digitales”. (HANBAN, 2018)

En el afio 2014, en Santiago de Chile, Chile, se funda la Oficina General del
Instituto Confucio/Hanban. Esta Oficina Regional del Hanban posee una estructura organico-
funcional pequena y flexible a fin de evitar crear una estructura burocratica. Opera como una unidad
central de conduccion y coordinacion de los Institutos Confucio de la region. Con la llegada del
Hanban a Latinoamérica, se crea la comision del Centro Regional de Institutos Confucio para América
Latina (CRICAL). El CRICAL posibilita y tiene como objetivo que los Institutos Confucio
desempeifien un rol de caracter estratégico en el proceso de intensificacion y profundizacion de las
relaciones de América Latina con la Republica Popular China, revalorizando el area geografica
influyente de la region y el idioma en comin (CRICAL, 2018). Es por ello que el CRICAL busca:
tomar la iniciativa en lo referente a la seleccion, organizacion y evaluacion de las actividades a ser
desarrolladas en el marco de los objetivos que les son propios; formular en forma conjunta a Hanban
una oferta cultural, educacional académica, econdmica, tecnologica y comercial; generar una
economia de escala que redunde en beneficio de todas las partes, y que haga mas eficiente la relacion

con Hanban y la asignacién y uso de los fondos que ésta provee; elaborar estrategias operativas

16 \/er cuadro n°1 en anexo
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incorporando diversos elementos surgidos de las experiencias y realidades de sus miembros, con el

objeto de definir lineas de accion aptas para hacer frente a la problematica comin (CRICAL, 2018).

2.1.2. Institutos Confucio

Dos afios luego de la creacion del primer Instituto Confucio y la primera visita de
Hu Jintao en América Latina en calidad de presidente, se crea, en Nuevo Ledn, México, el primero
de Latinoamérica. Estos centros de ensefianza y divulgacion de la lengua y la cultura china llevan el
nombre del filosofo y educador Confucio.!” Estas instituciones educativas sin animo de lucro
divulgan la lengua y la cultura china con el fin de reforzar los intercambios en el ambito de la
educacion y las humanidades entre China y el resto del mundo y de impulsar el desarrollo de las
diversas culturas del mundo (HANBAN, 2018). Ofrecen servicios tales como: ensefianza de la lengua
china; formar un profesorado de chino; ofrecer materiales didacticos para la ensefianza del chino;
organizacion de eventos de intercambio lingliisticos y culturales entre China y el extranjero; entre
otros. Actualmente, contamos con 33 I.C. en toda América Latina:*® Brasil (10), México (5),
Colombia (4), Pert (4), Argentina (2), Chile (2), Ecuador (2), Cuba (1), Bolivia (1), Costa Rica (1) y
Guyana (1).

Los I.C. también realizan cursos y talleres enfocados en la cultura del pais asiatico.
Entre todos estos talleres, vamos a subrayar la realizacion de talleres culinarios que se han concretado
en diferentes paises latinoamericanos. En Chile, el instituto Confucio de la Universidad Santo Tomas
ha realizado tres eventos culinarios en el ano 2017: Club Chino en Vina del Mar: Arte del té, Curso
de Gastronomia China en Santiago y un taller de cocina china.'® En Peru, en el 2017, el instituto
Confucio de la Pontificia Universidad Catolica del Peru realizé un taller de preparacion de Jiaozi, en

el marco de la celebracion del Afio Nuevo Chino, un plato tradicional de esa época.?’ En Colombia,

17 Confucio (551 a.C. — 479 a.C.) fue una de las figuras mas influyentes de historia china. Procedente de una familia noble
arruinada, a lo largo de su vida alternd periodos en los que ejercié como maestro con otros en los que sirvié como
funcionario del pequefio estado de Lu, en el norte de China. La esencia de sus ensefianzas, el confucianismo, se condensa
en la buena conducta en la vida, el buen gobierno del Estado (caridad, justicia, y respeto a la jerarquia), el cuidado de la
tradicion, el estudio y la meditacion. Las méaximas virtudes son: la tolerancia, la bondad, la benevolencia, el amor al
préjimo y el respeto a los mayores y antepasados. Disponible en: <http://www.crical.cl/quien-es-confucio/>. Consultado
el: 26 de mayo. 2018

18 \/er cuadro n° 2 en anexo

1’ Instituto Confucio de la Universidad Santo Tomas. Disponible en:
<http://www.confucioust.cl/agenda/categorias/comida-china/>. Consultado el: 26 de may. de 2018

20 Instituto  Confucio de la  Pontificia  Universidad Cat6lica del Perd. Disponible en:
<http://agenda.pucp.edu.pe/evento/taller-jiaozi/>. Consultado el: 26 de may. de 2018
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en el 2017, el instituto Confucio de la Universidad Jorge Tadeo Lozano,?* y en Ecuador, en el afio
2015, el instituto Confucio en la Universidad San Francisco de Quito,?? realizaron un taller de
gastronomia china. En Brasil, también se han organizados clases gratuitas de culinaria china, en el
instituto Confucio de la Fundacdo Armando Alvares Penteado.?

Los Institutos Confucio no son sélo el mejor ejemplo de la diplomacia cultural
china, sino que talvez sean la bandera de este fendmeno. Son considerados por diversos autores, ya
mencionados en este TCC, como la politica mas ambiciosa del gobierno chino. Desde la apertura del
primer en el 2004, se han diseminado por todo el globo a pasos agigantados. Son centros de
divulgacion de lengua y cultura china importantisimos para poder llevar a cabo la estrategia
diplomatica de esta nueva Era de la politica de la RPCh. El éxito que tuvo los tres primeros afios esta
iniciativa llevé a que el gobierno chino redoble sus esfuerzos y objetivos con respecto a la

implantacion de los mismos en todo el globo.

2.2. Los medios de comunicacion digitales en la diplomacia cultural china

Los medios de comunicaciones masivos ocupan un rol importante a la hora de
difundir la imagen del pais, ya sea interna o externamente. Segiin Niklas Luhmann (2007), todo lo
que sabemos acerca de la realidad, lo conocemos por los medios de comunicaciéon. Los mismos
tuvieron su apogeo en el siglo XX a raiz de una serie de inventos tecnoldgicos que establecieron
nuevas dimensiones para la distribucion de la comunicacion (LUHMANN, 2007). En China, Jaime
Roth (2006) nos dice que las autoridades mantienen el monopolio informativo de los medios de
comunicacion. Invierten grandes esfuerzos en controlar la informacion que se difunde desde China al
resto del mundo, como asi también mantener a su poblacién al margen de determinados contenidos

informativos procedentes del exterior,

Las estadisticas chinas disponibles siguen siendo poco accesibles e incompletas. Apenas
existen instituciones que publiquen informes o analisis criticos o alternativos con alcance
internacional. Excepto en entornos controlados como los complejos turisticos, no es posible
ver libremente cadenas de television o adquirir prensa extranjera. Se habla de decenas de

miles de “ciberpolicias” que vigilan permanentemente la red con el fin de bloquear la

zn Instituto Confucio de la Universidad Jorge Tadeo Lozano. Disponible en:
<http://www.utadeo.edu.co/es/noticia/destacadas/instituto-confucio/1476/taller-de-gastronomia-china-0>.  Consultado
el: 26 de may. de 2018

2 Instituto  Confucio en la  Universidad San  Francisco de  Quito. Disponible  en:
<http://icusfq.ec.chinesecio.com/es/node/390>. Consultado el: 26 de may. de 2018

23 |nstituto Confucio de la Fundacdo Armando Alvares Penteado. Disponible en: <http://www.faap.br/noticias/2015/aula-
gratuita-culinaria-chinesa.asp>. Consultado el: 26 de may. de 2018
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http://icusfq.ec.chinesecio.com/es/node/390
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busqueda de determinadas expresiones o el acceso a paginas concretas en internet. (ROTH,

2006, p. 485)

A pesar de la censura en China, el extraordinario desarrollo de las Tecnologias de
la Informacion y la Comunicacion (TIC) estd creando un clima favorable para la libertad de
informacion y el debate. Hoy en dia podemos visitar diferentes tipos de paginas web y plataformas
digitales oficiales de China. Ellas se encuentran en diferentes idiomas generando, en los internautas,
una impresion de modernidad e independencia, e incluso de apertura de costumbres y libertad de
opinion (ROTH, 2006). A continuacion, abordaremos algunos de los principales medios de
comunicacion, sean estos digitales o no, que sirven a la diplomacia publica/cultural de la Republica

Popular China.

2.2.1. El Diario del Pueblo

El Diario del Pueblo, en chino: A& A, pinyin: Rénmin Ribdo, drgano del

Comité Central del Partido Comunista chino (PCCh), es un diario que tiene una de las mayores tiradas
del mundo con mas de tres millones de copias. Fundado en el afio 1948, era uno mas de los diferentes
periddicos locales del PCCh, siendo érgano oficial del diario Liberacion, editado en Yenan o Yan’an.
Al afio siguiente, se convertiria en el periddico oficial del partido, logrando una tirada de 30.000
ejemplares ese aio (SENENT-JOTSA, 1977). Hoy en dia, su tirada diaria es de tres a cuatro millones
de ejemplares. El 1 de enero del 1997 se cred “El Diario del Pueblo en linea”, www.people.com.cn,?*
version digital del diario en chino simplificado y tradicional que ha llamado la atencidén a nivel
nacional e internacional. El people.com.cn ofrece a los usuarios de internet las noticias publicadas a
ultima hora por el Diario del Pueblo como asi también sus publicaciones periddicas subordinadas
(PEOPLE.COM.CN, 2018). La primera edicion extranjera de la pagina fue en inglés y se creo en el
1998. A finales de ese mismo afio, contarian también con la version en japonés, mientras que las
versiones en espafiol y francés llegarian a mediados del 2000. Y finalmente, para el 2001 tendrian la
version en ruso y arabe, logrando asi, una cobertura que se extiende por todos los paises y regiones
donde se habla japonés o una de las lenguas de trabajo de la Organizacion de las Naciones Unidas
(ONU). Actualmente, “Diario del Pueblo en linea” también ofrece contenido en aleman y portugués.

Ahora bien, ;cudl es el rol que cumple esta plataforma digital en la diplomacia
cultural china para con América Latina? Podemos responder rapidamente que cumple el rol de llevar
a diferentes partes del globo las noticias chinas en multiples idiomas. Aun asi, no es la inica funcion

que lleva a cabo. Para responder a esta pregunta, nos focalizaremos en la version en espafiol del

24 Laactual pagina <www.people.com.cn> anteriormente era el sitio web <www.peopledaily.com.cn>.



http://www.people.com.cn/
http://www.peopledaily.com.cn/
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Rénmin Ribao. Ademas de actualizar las noticias correspondientes a las siete secciones (China,
Mundo, América Latina, Economia, Opinién, Ciencia y Cultura, y Deportes) de lunes a viernes, el
“Diario del Pueblo en linea” presenta otras secciones, la cuales cumplen dos funciones: difusion de
la cultura e intercambio cultural. Han elaborado “secciones especiales” en las cuales se presentan: los
organos estatales del gobierno chino; las biografias de los lideres chinos; la geografia, la historia y la
cultura de China; y diversos reportajes sobre lugares de interés turisticos. Esporaddicamente, se
publican articulos especiales que tienen como objetivo que los lectores estén al corriente de la
evolucion histérica, étnica, religiosa, economica y cultural de multiples regiones de China. Asi

mismo, la pagina promueve el aprendizaje del chino en sus lectores.

Por otra parte, haciéndonos eco del interés de algunos lectores por aprender el chino, hemos
recopilado y traducido varios centenares de refranes y proverbios chinos, de los que todas las
semanas publicamos diez, ofreciendo tanto el original como su traduccion literal y su
equivalente en espafiol. Pretendemos con ello que los lectores puedan conocer desde otro
angulo la sabiduria de los pueblos y contribuir a la intercomunicacion entre el pueblo chino

y los de habla hispana. (TANG, 2018)

Tang Baisheng, Redactor Jefe de la Edicion en espafiol de people.com.cn, comenta
que, luego de haber iniciado esta seccion, gracias a un lector, hubo un mayor interés en seguir

presentando a China en sus diversas facetas.

Poco después de iniciar esta seccion, un lector nos hizo llegar desde México varios refranes
de este pais. En adelante, redoblaremos nuestros esfuerzos para presentar algunos personajes
célebres de la cultura china, asi como poemas y canciones, a fin de familiarizar a los lectores
con las multiples facetas de la civilizacion china. En este sentido, aprovechamos la seccion
de cultura del Diario del Pueblo para labrar con nuestro empefio una parcela dedicada al arte

y la literatura chinas como presente a nuestros queridos lectores. (TANG, 2018)

De esta manera, tanto la version en espafiol como la version en portugués del diario
digital sirven a la diplomacia cultural china para con América Latina, divulgando las noticias del
gigante asiatico en nuestra region. Sin embargo, la difusion de la cultura y la lengua de China, en
conjunto con la promocion de intercambios culturales con sus lectores, crea un terreno fértil para la

diplomacia cultural.

2.2.2. China Radio Internacional

La China Radio Internacional es un medio de comunicacion internacional de la
Republica Popular China. En sus casi 77 afios al aire, “ha ayudado a aumentar el entendimiento mutuo

entre China y el mundo entero, expresando una aspiracion del espiritu de la paz y una apreciacion por
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las culturas de distintas etnias”.?® Realiz6 su primera emision el dia 03 de diciembre del 1941, bajo
el nombre Radio Xinhua de Yan'an, en pleno desarrollo de la Segunda Guerra Sino-japonesa®’ (1937
— 1945). Su primera transmision fue en japonés y dirigida al ejército invasor nipon. El locutor de esta
emision fue Hara Kiyoshi, un japonés que estaba en contra del fascismo. Al igual que el Diario del
Pueblo, esta radio naci6 en la ciudad de Yan’an o Yenan.?® Durante la guerra, la radio era utilizada
como medio por el cual se convocaba al pueblo a participar en la resistencia contra Japon. Tras la
victoria en la guerra, se crearia la version en inglés de la Radio Xinhua. Posteriormente, en la ciudad
de Beijing, se abriria la radio en dialectos chinos. Para el afio 1949, la emisora Xinhua transmitiria
programas hacia el sur de China y el sudeste asiatico en tres dialectos: Chaozhou, cantonés y Minnan.
Luego, la radio Xinhua seria trasladada a Beijing, donde se le cambiaria el nombre a “Radio
Internacional de China”.

Actualmente, la China Radio Internacional es el medio de comunicacion con mas
diversidad de lenguas del mundo. Es transmitida en mas de 60 lenguas,?® teniendo un sitio web para
cada uno de ellos. También ofrece servicios de television y varias publicaciones. A dia de hoy, Radio
Internacional de China ya establecio 60 emisoras FM en todo el mundo, que cada dia transmiten 1.200
horas de programacion, lo que satisface mucho la necesidad de los oyentes extranjeros de conocer
China. Cuenta con dos estaciones radiales en América Latina, una en Buenos Aires, Argentina, y otra
en Rio de Janeiro, Brasil®® (CRI ONLINE, 2011).

China Radio Internacional posee una amplia y variada programacion para América

%5 CRI Online. Disponible en: <http://espanol.cri.cn/1161/2011/06/14/1s219545.htmI>. Consultado el: 06 de jun. del
2018.

26 Se ha considerado esa fecha como el nacimiento de la “China Radio Internacional”.

27 La Segunda Guerra Sino-japonesa fue un conflicto militar que ocurrié del 1937 al 1945 en el marco de la Segunda
Guerra Mundial (1939 — 1945). China contd con apoyo internacional de la Unién Soviética, los Estados Unidos de
América y la Mancomunidad Britanica. Jap6n cont6 con apoyo internacional de Nankin, Manchukuo y Mengjiang. Fue
la mayor guerra en Asia en el siglo XX.

28 |_a ciudad de Yan'an, en el noroeste de China, era la sede donde estaba ubicado el Comité Central del Partido Comunista
de China en ese momento.

2 Algunos de los idiomas en los que transmite la CRI: albanés, arabe, bengali, bielorruso, birmano, camboyano (jemer o
khmer), croata, chino simplificado, chino tradicional, checo, inglés, esperanto, filipino, francés, aleman, griego, hausa o
jausa, hebreo, hindi, hiingaro, indonesio, italiano, japonés, kazajo, kirguis, coreano, laosiano o lao, malayo, nepali, persa,
polaco, portugués, pastin, rumano, ruso, serbio, cingalés, espafiol, suajili, tamil, tailandés, tibetano, turco, urdd o urdu,
ucraniano, uigur, vietnamita, mongol, kumba, islandés, danés, finés, sueco, estonio, lituano, entre otros.

30 También cuenta con estaciones radiales, sin contar con la de Beijing, China, en: Tokio, Japon; Seul, Corea del Sur;
London, Inglaterra; Berlin, Alemania; MoscU, Rusia; Washington, EE UU; El Cairo, Egipto; Sidney, Australia; y Ankara,
Turquia.


http://espanol.cri.cn/1161/2011/06/14/1s219545.htm
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Latina que es transmitida de lunes a viernes.3! La “CRI Online”*? es la pagina web del radio y en ella

podemos encontrar diferentes secciones en las cuales se encuentran:

Boletin Informativo: es una seccion de tipo noticiero que busca mantener a sus oyentes
sobre los acontecimientos mas importantes en China y el &mbito internacional con un
especial enfoque en Latinoamérica;

China en chino: es una seccidn en la cual buscan que los oyentes se sumerjan en la lengua
china a través del analisis y traduccion de canciones chinas, peliculas, jergas del mundo
cibernético, proverbios, gastronomia, entre otros;

Presencia de cultura: seccion en la cual, a partir del segmento “Mil y Una Hojas”, cuentan
a sus oyentes diversos temas que van desde el desarrollo cultural de China-América
Latina, historia del cine y relatos de cuentos y leyendas, hasta acontecimientos historicos
0, inclusive, chistes;

China Hoy: es una seccion en la cual presentan aspectos de la sociedad actual de China.
Es llevado a cabo a través del libre didlogo y de una forma amena, para dar a los oyentes
una idea clara de cdmo viven y piensan los chinos;

Entrevistas: es una seccion donde, a partir de las entrevistas, recopilan “Mil y una
historias” que aguardan por ser escuchadas. Conversan con todo tipo de personas en busca
de anécdotas de chinos que viajan por el mundo o las vivencias de los hispanohablantes
en China;

Café y Té: es una seccion en la cual dan a conocer a los oyentes las similitudes y
diferencias de la cultura oriental y la occidental, el encuentro y choque que hay en las
mismas;

Arte de la palabra: es una seccién dedicada al universo literario. Acerca a sus oyentes
comentarios, novedades literarias, recomendaciones de obras clasicas y nuevos talentos,
entrevistas con autores, traductores e investigadores del campo literario;

Carta de Beijing: es una seccion en la cual los oyentes pueden enviar sus mensajes,

comentarios, cartas, etc., y la radio brinda un espacio al aire para ellas.

Como podemos ver, mientras que el “Diario del Pueblo en linea” estd enfocada en

la divulgacion de noticias del pais, la CRI Online estd destinada a la difusion e intercambio cultural

con sus internautas.

31 Ver cuadro n° 3 en anexo.

32 p4gina web: <espanol.cri.cn>
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2.2.3. China.com

Fundada en mayo de 1999, China.com es uno de los primeros portales digitales que
aparecieron en el pais. Este sitio web “se ha convertido en una valiosa plataforma para promocionar
a China en Internet, y es ademas uno de los medios mas influyentes sobre China” (CHINA.COM,
2018). La pagina esta disponible en 25 idiomas y ofrece a los usuarios mas de 20 canales con
informacion de “primera mano” y servicios a todo el mundo, ademés de también poseer una seccién
sobre los asuntos militares del gobierno. Este sitio web tiene como mayor accionista al “Grupo de
Medios y Transmision Global”® (Global Broadcasting Media Group, GMG). La empresa de servicios
tecnologicos Huawanghuitong es la encargada de las operaciones de china.com. Este sitio web ofrece
una gran cantidad de contenido sobre China. Contiene siete categorias las cuales se subdividen en
una gran cantidad de secciones que, a su vez, vuelven a subdividirse, siendo la categoria de “Cultura”
la mayor de ellas:

e Noticias: reportajes, politica, internacional, economia, cultura, sociedad, y deportes;

e Economia: reportajes y analisis, noticias, made in China, negocio en China, oportunidades
e informaciones;

e Cultura: historia, filosofia, etnias y religiones, lengua, costumbres, cocina, artes plasticas,
artesanias, arquitectura, vestimenta, musica, 0peras, danzas, juegos y deportes, literatura,
arqueologia, ciencia y tecnologia, y medicina;

e Fotogaleria: paisaje, cultura, y sociedad,;

e Videos: entrevistas, reportajes, viaje en China, e intercambios culturales;

e Servicios: para viajar, para negociar, para estudiar, e informaciones generales;

e China en chino: para aprender chino, diadlogo, cantando en chino, del cine chino, paladar

chino, hola chino, y Ming y Laura;

Es una pagina web que, en conjunto con la CRI, esta destinada a la difusion masiva
de China en los mas diversos sentidos. En materia de diplomacia cultural en campo informatico, estos

dos medios son las herramientas méas fuertes con las que cuenta China en América Latina y el mundo.

2.3. La diaspora en la diplomacia cultural de china

La diaspora china es un fendmeno muy interesante para repensar a la diplomacia

cultural del gigante asiatico por dos motivos: es una de las mayores didsporas del mundo, con

33 Es una plataforma administradora de todos los medios y la industria cultural de Radio Internacional de Chinay la Red
de Transmision Internacional de China (China International Broadcasting Network, CIBN). Fuente:
<http://espanol.china.com/about/>. Consultado el: 06 de jun. del 2018



http://espanol.china.com/about/
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aproximadamente unos 50 millones de personas; y el gobierno chino no tiene control directo del
mismo. Estos “embajadores” culturales se encuentran repartidos en todas las regiones del mundo,
habiendo una mayor presencia en el Sudeste Asidtico, América del Norte y Australia (RODRIGUEZ
ARANDA, VAN DE MAELE, 2013). Las comunidades chinas distribuidas por el mundo sirven como
elemento constitutivo de una red de mantenimiento basico del idioma,** por parte de la RPCh.

A finales del siglo XIX, la didspora china “ha popularizado en muchas capitales de
Europa y América aspectos culturales como el arte mobiliario, la gastronomia, la gimnasia y las fiestas
del calendario chino” (ROTH, 2006). En un anélisis de las relaciones entre China y América Latina
realizado por Manfred Wilhelmy (2000), repara en que las comunidades chinas en AL son
relativamente pequefias. Eso limita el impacto de la didspora en las relaciones bilaterales. Observa
que estas comunidades estan integradas por una “generacion mayor, limitada a los negocios de tipo
tradicional (como la gastronomia), con generaciones mdas jovenes que tienen mayores grados de
integracion a la vida social de los paises de inmigracion” (WILHELMY, 2000). Para Wilhelmy, este
proceso conlleva a que la comunidad china se mezcle con la comunidad local, dando origen a las
familias sino-latinoamericanas, lo cual tiende a disminuir la vinculacién con el pais de origen. No
obstante, concluye el autor, los avances en materia de comunicacion y accesibilidad de los mismos y
las posibilidades para viajar facilitan la mantencion de los contactos con su pais de origen. Para
Wilhelmy, las comunidades chinas son “actores sociales” que forman un elemento mas de las
relaciones entre China y América Latina.

Por otra parte, Carolina Guerra Zamponi,® en el seminario titulado La Didspora
China (2010), aborda a la diaspora china como un catalizador que debe ser tenido en cuenta al
momento de afianzar los intercambios entre la Republica Popular China y la Republica Argentina.
Este seminario tuvo como objetivo el desarrollo de este fendmeno en conjunto con las politicas que
los conducen, para poder entender como contribuye y facilita un mayor acercamiento con la sociedad
receptora y un mejor entendimiento cultural, politico y econdémico, desde el cual se amplia la
comprension e interaccion entre Argentina y China. El Estado chino ha prestado especial atencion a
las relaciones con sus migrantes. A partir del afio 2000, el gigante asiatico promovid la flexibilidad y
movilidad y no la repatriaciéon constante. China y sus organismos esperan que sus migrantes

“conserven y desplieguen una serie de asociaciones, lazos y relaciones con equivalentes y entidades

34 Tema previamente abordado en la subdivision 1.2.1. “La promocion de la lengua y la cultura en plano internacional”,
del primer capitulo.

35 Seminario presentado en septiembre del 2010 por C. Guerra titulado “La Diaspora China” en el marco de las
“Estrategias del Relacionamiento con la Republica Popular China” del “Concejo Argentino para las Relaciones
Internacionales”.
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en China desde su plataforma en un pais foraneo” (GUERRA, 2010, p. 2). Guerra concluye que “la
labor de la politica china sobre la cuestion de la didspora estd rigurosamente supeditada a las
estrategias globales de asuntos exteriores donde priman las nociones de soberania nacional y conexion

interestatal (GUERRA, 2010, p. 2).

A su vez, Sun Yanfeng (2013) aborda el valor de la diaspora china alrededor del
mundo. Para el investigador chino, las comunidades chinas distribuidas por el globo son un vehiculo

fundamental para extender el poder blando de China, puesto que a través de ellos

[...] se pueden presentar suficientemente las condiciones nacionales, modelos de desarrollo,
y la politica interna y exterior de China en latitudes foraneas, promoviendo el entendimiento
del extranjero sobre la nacion china y simultineamente elevando de forma efectiva el poder

blando de China”. (YANFENG, 2013, p. 189.)

2.4. Segunda reflexion

En este segundo capitulo, pudimos adentrarnos en algunas de las politicas culturales
mas importantes que estan siendo destinadas a América Latina. Hemos abordado y analizados los tres
ejes mas importantes en los cuales se apoya la diplomacia cultural china en AL: Institutos Confucio,
medios de comunicacion y diaspora china. China apuesta cada vez mas en los centros educativos y
sus medios de comunicacion por internet. Podemos palpar esa ambicion en la gran cantidad de
idiomas en la cual difunden su cultura a través de internet, como asi también, en la cada vez mayor
proliferacion de Institutos Confucio. Sin duda alguna, la diaspora china es un elemento muy
llamativo, puesto que tiene la caracteristica de no ser controlada directamente por el Estado, en
comparacion a los dos primeros ejes. Las comunidades chinas han sido actores claves para la difusion
de la cultura china de manera pasiva, en relacion a los I.C. y los medios de comunicaciones. Asi
mismo, el Estado chino es consciente de ello y por eso es que, cada vez tiene una relacion mas estrecha
con los mas de 50 millones de compatriotas dispersados por el globo. En el proximo capitulo, nos
adentraremos ain mas en estas politicas culturales para poder identificar y analizar el rol que cumple

la gastronomia en la diplomacia cultural de la RPCh.
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3.PANZA LLENA, CORAZON CONTENTO: LA GASTRONOMIA EN LA DIPLOMACIA
CULTURAL DE CHINA

Haikus®®
“En la escudilla,
arroz para manana.

’

Tomaré el fresco.’

“El ruiserior
me ha sacado del suerio

jal desayuno!”

“Solo una cosa
ha dejado el ladron:
la luna en la ventana.”®’

Ryokan Taigu®

En el afio 2009, Jay Chou (/&7 /£) ganaba el premio a la mejor cancién del afio en
la vigésima edicion del Premio de Musica de Oro de Taiwan. El galardon fue para cancion titulada
“el aroma del arroz” (#2). En ella, la voz poética se sirve de la memoria organoléptica para
transportarse a su nostalgica nifiez en el campo, sin salir del frenesi de la sociedad taiwanesa. El arroz
es simbolo e ingrediente principal de la cocina china. Estos granos son el pilar de la dieta nacional,
junto a la soja. “Los alimentos son poesia... y la poesia alimenta”, con esta frase da inicio José

Muchnik (2006) a su compilacion de poesias sobre comida. “;Como entender el sentimiento [...] de

3% Los haikus son poemas japoneses que se caracterizan por ser escritos en tres versos sin rima, de 5, 7 y 5 silabas,
respectivamente. Tradicionalmente, todo haiku debe incluir un kigo. El kigo es una palabra o expresion que indica la
época del afio a la que se refiere el poema. De escrita sencilla, los haikus suelen referirse a la naturaleza o la vida cotidiana.
Fuente: Taller de Escritores. Qué es (y qué no es) un haiku. Disponible en: < https://www.tallerdeescritores.com/que-es-
un-haiku>. Consultado el: 10 de sept. del 2018.

37 Traducciones realizadas por Teresa Herrero y Jesus Munfiarriz. Haikus en japonés (segundo y tercero): “ & (= @& &
ESHLBUT DL “BINICRIVIES L BEDH”.

3% Ryokan, & &, (1758 — 1831), también conocido como Taigu Rydkan, fue un monje budista Zen, caligrafo y poeta que
vivié en Niigata, Japon.


https://www.tallerdeescritores.com/que-es-un-haiku
https://www.tallerdeescritores.com/que-es-un-haiku
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un chino frente a su bol de arroz?” (MUCHNIK, 2006, p. 3) Para el autor, la poesia es el medio para
conocer y entender ese sentimiento; es una manera con la cual podemos llegar a los alimentos, a los
paisajes que lo vieron nacer, a su alma. La comida es uno de los pilares mas importantes de nuestra

cultura pues, como dice el dicho “somos lo que comemos”. Es mas, la comida es cultura cuando:

[...] se produce, porque el hombre no utiliza solo lo que encuentra en la naturaleza [...], sino
que ambiciona crear su propia comida superponiendo la actividad de produccién a la de
captura. [...] se prepara, porque, una vez adquiridos los productos basicos de su alimentacion,
el hombre los transforma mediante el uso del fuego y una elaborada tecnologia que se expresa
en la practica de la cocina. [...] se consume, porque el hombre, aun pudiendo comer de todo,
0 quiza justo por este motivo, en realidad no come de todo, sino que elige su propia comida
con criterios ligados ya sea a la dimension econémica y nutritiva del gesto, ya sea a valores

simbolicos de la misma comida. (MONTANARI, 2004, p. 9 - 10)

La comida es un elemento estratégico para la diplomacia cultural, puesto que la
comida es un simbolo territorial que refleja aspectos geograficos, sociales, politicos y econémicos de
una sociedad. En este capitulo, abordaremos a la gastronomia en la diplomacia cultural de China en
la Era Hu Jintao, 2003 — 2013, hasta mediados de la Era Xi Jinping, 2013 — 2017. Para ello,
definiremos los conceptos que utilizaremos para dicho andlisis, tales como: gastronomia,
gastrodiplomacia, entre otros. Analizaremos nuestro objeto de estudio, la pagina China.com y su radio
CRI Online. Analizaremos la importancia de la gastronomia como una politica cultural e
identificaremos los platos que son presentados en dicha pagina web. Una vez alcanzados los objetivos

de este capitulo, concluiremos con una reflexion final del mismo.

3.1. La receta de la gastrodiplomacia

(Es posible entablar relaciones diplomaticas a partir de la gastronomia? Claro que
es posible. Para ello debemos conocer muy bien los ingredientes necesarios de esta interesante receta.
A continuacion, definiremos conceptos basicos como comida, alimento, alimentacion y gastronomia.
Dichos términos, en conjuntos con la diplomacia, dan lugar al concepto clave para el andlisis de
nuestro objeto de estudio: la gastrodiplomacia.
3.1.1. Alimento, comida, gastronomia y cultura

Para entender por qué la comida es un elemento estratégico para la diplomacia
cultural, debemos definir bien la base. La Real Academia Espafiola (2018), define alimento como el
“conjunto de sustancias que los seres vivos comen o beben para subsistir”’; comida como “lo que se
come y bebe para nutrirse”’; y alimentacion como “acciéon y efecto de alimentar o alimentarse”. El
diccionario gastronomico de la pagina web Correio Gourmand define alimento como “substdncia ou

mistura de substdncias, no estado solido, liquido, pastoso ou qualquer outra forma adequada,
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destinadas a fornecer ao organismo humano os elementos normais a sua formag¢do, manuten¢do e
desenvolvimento” (CORREIO GOURMAND, 2018). Define también alimentacién como “I...]
habitos, padroes ou dietas alimentares que refletem a adaptagdo dos diferentes povos do mundo as
condigoes socio-economicas, geogrdficas e culturais em determinado periodo” (CORREIO
GOURMAND, 2018). Ambas definiciones de alimento no contemplan la produccion, preparacion y
posterior consumo de dichas substancias, puesto que este proceso esta relacionado directamente a la
cultura. Aqui entra en juego la gastronomia, como el area de estudio de la relacion entre cultura y

alimento.

En lo que a gastronomia respecta, Cecilia Isabel Gutiérrez de Alva (2012) nos dice
que, a menudo, se relaciona errébneamente a la gastronomia unicamente con el arte de cocinar y los
platillos alrededor de una mesa. El arte de cocinar es una pequefia parte de esta disciplina. Por

ejemplo, no podemos afirmar que

un cocinero es un gastronomo, ya que la gastronomia estudia varios componentes culturales
tomando como eje central la comida. [...] Son propias de un gastronomo actividades como
degustar, transformar, historiar, narrar, descubrir, vincular, entender, conocer, contextualizar,

experimentar e investigar los alimentos. (GUTIERREZ DE ALVA, 2012, p. 6)

La autora nos invita a pensar en la gastronomia como una actividad interdisciplinar
en donde las Bellas Artes (danza, teatro, pintura, musica, escultura y arquitectura), las ciencias exactas
y naturales (fisica, matematicas, quimica, biologia y agronomia), y las ciencias sociales (antropologia,
historia, letras, filosofia, sociologia) convergen alrededor del alimento. Entonces, ;Qué es la
gastronomia? ;Es una ciencia? ;Un arte? ;Una actividad interdisciplinar? Gutiérrez de Alva responde

a estas preguntas con la siguiente definicion:

La gastronomia es el conocimiento razonado de todo lo que se relaciona con el hombre en lo
que a su alimentacion se refiere. [Es una actividad interdisciplinar porque] depende de la
historia Natural - Por [...] la clasificacion de los insumos/substancias. Depende de la Fisica -
Por el examen de su composicion y calidad. Depende de la Quimica - Por [...] su analisis [...]
quimico y su desglose nutricional. Depende de la cocina - Por lo que se refiere al arte de
preparar los insumos y convertirlos en algo agradable al gusto. Depende del comercio - Por
[...] la busqueda de formas de compra que permitan al consumidor adquirir la mercancia con
las mejores ventajas de calidad y precio. Depende de la Politica - Por lo que representa en
materia de recaudacion fiscal, e intercambio comercial globalizado. [...] La gastronomia se
encuentra en todos los niveles de la sociedad; si bien es ella la que dirige los banquetes de
reyes y politicos, también es ella quien define los minutos necesarios para la correcta coccion

de un huevo. (GUTIERREZ DE ALVA, 2012, p. 7)
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“Dime lo que comes y te diré el Dios al que adoras, donde vives, a qué cultura
perteneces y en cudl grupo social estas incluido: Sophie Bess.” frase que da inicio al trabajo de
Cristiane Nunes dos Santos titulado “Somos lo que comemos”. En su estudio, aborda a Ia
alimentacion como un indicador del modo de vida, cultura, y educacion de las personas. Los habitos
alimenticios se encuentran influenciados por factores tales como la clase social, la raza, la religion,
la edad, la educacion, la salud, y el ambiente social. Siendo asi, el gusto es una construccion social y
no individual. “La manera como se come, lo que se come, donde se come y como se siente quien
come con relacion a la comida, son todos elementos relacionados con la identidad
cultural” (SANTOS, 2007, p. 235).

Por otra parte, para Francesc Fusté-Forné, “la gastronomia es un simbolo territorial,
una muestra tanto de la cultura como de la naturaleza que nos define como seres humanos con arraigo
a un determinado lugar” (2016, p.6). El autor aborda a la gastronomia tipica como una parte
importante del patrimonio de cada sociedad ya que en ella se refleja la identidad cultural de cada
contexto (cultivos, productos, formas de comer, etc.). La cocina, el espacio en el cual se desarrolla el
arte de cocinar, el proceso de creacion de la comida, es para Fusté-Forné la cultura en si misma, el
desarrollo de una comunidad y la vida de cualquier sociedad. Si la cocina es cultura en si misma,
entonces, “la gastronomia es [también] una formula de comunicacion y transmision cultural”
(FUSTE-FORNE, 2016, p.6).

Entonces, brevemente, ;qué es la gastronomia? Después de la anterior exposicion
de diferentes perspectivas sobre la gastronomia podremos concluir que: la gastronomia es la relacion
de los alimentos con la cultura, en la cual se plasma la identidad cultural de cada sociedad. De esta

manera, la gastronomia sirve como herramienta de transmision cultural.

3.1.2. Gastronomia, cultura y diplomacia

Como dijimos anteriormente, la gastronomia es una herramienta de transmision
cultural. Esto puede significar una transmision cultural intrafamiliar, intrarregional, intrasocial, como
asi también interregional, internacional. Este proceso estd ligado a diversos intereses ya sea, la
transmision de la identidad cultural generacional o la proyeccion de la imagen de una sociedad a otra.
(No suena esto algo familiar?, ;diplomacia cultural?, ;diplomacia publica? Si, asi es. La gastronomia
es una excelente herramienta para llevar a cabo las relaciones exteriores entre diversas naciones, a
través de la cultura.

En el afio 2002, Tailandia lanzaba el “Global Thai program”, una iniciativa del
gobierno para reforzar la marca del pais, nation brand, a través de su gastronomia. El programa

buscaba aumentar la cantidad de restaurantes tailandeses a casi el doble en tan solo un ano, dada su
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creciente popularidad en el extranjero. El objetivo era claro, ayudar a los restaurantes tailandeses en
el extranjero a importar los ingredientes, ayudarlos a contratar chefs tailandeses y financiar estos
emprendimientos a través de préstamos. Fue en un analisis, realizado en el 2002, sobre como
Tailandia utilizaba sus restaurantes a nivel internacional como centros de diplomacia publica, que se
introdujo el término “gastrodiplomacia” (ROCKOWER, 2012; MERINO AYALA, 2016).

Paul Rockower (2012) define a la gastrodiplomacia como el acto de ganar
corazones a través del estbmago. Es una manera de llevar a cabo la diplomacia ptblica a partir de la
combinacion de la diplomacia cultural y la marca del pais, o nation brand. Mientras que la diplomacia
publica busca elementos exoticos de la cultura local para ser compartidos al extranjero, la
gastrodiplomacia crea puntos de acceso entre las diferentes naciones a partir de algo tan familiar como
el sentido del gusto (ROCKOWER, 2012, p. 1). Segun Carolina Merino Araya, “los paises apelan a
la gastrodiplomacia para alcanzar variados propositos y objetivos, entre los cuales destacan mejorar
la imagen pais, incrementar el comercio, potenciar el turismo y reforzar el intercambio intercultural”
(MERINO ARAYA, 2016, p. 10).

Entonces, cabe preguntarnos ;qué es esa marca del pais o nation brand? Es un
término que refiere a la construccion de la imagen de todo un pais a partir de un producto, practica o
caracteristica especifica. Este concepto permite que un producto remita rapida e inequivocamente a
un pais. Ejemplos de nation brand pueden ser: el mate, infusion de yerba mate, que nos remite a
paises como Argentina y Uruguay; el arroz que nos lleva a pensar rapidamente en China; el sushi para
Japon; el café para Colombia; entre otros. En este caso, la gastrodiplomacia busca crear una marca
de pais a partir de la gastronomia.

La gastrodiplomacia ha sido una herramienta utilizada por las potencias medias o
potencias intermedias. Las potencias medias son aquellas naciones que no llegan a ser superpotencias,
aun asi, poseen influencia a nivel global. Cuentan con capacidades materiales mas limitadas que las
superpotencias, aun asi, suelen tener elevados indicadores de capacidades inmateriales (altos niveles
de desarrollo humano, sistemas educativos y sanitarios eficientes, capacidad para invertir en
investigacion y desarrollo, entre otras). Como ejemplos de paises que han recurrido a la
gastrodiplomacia para visibilizarse mundialmente, tenemos a:

e Tailandia: primer pais en utilizar esta herramienta en el afio 2002 con su programa “Global
Thai Program”. Posteriormente, en el afio 2006, lanzaria su segundo programa “Kitchen
of the World”.

e Japon: A raiz del éxito que obtuvo Tailandia con la gastrodiplomacia, Japoén buscod

replicarla con su programa “Loved around the World”. Lanzado en el afio 2005, buscaba
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hacer del sushi su nation brand. El gobierno recurri6 a la creacion de organizaciones sin
fines de lucro para que promovieran los restaurantes japoneses en el extranjero.

e Malasia: en el afio 2006, el gobierno malayo lanzaba el “Malaysian Kitchen for the
World”. Este programa es uno de los mas dindmicos puesto que ha “combinado elementos
de diplomacia cultural y culinaria, destacando su cocina tradicional Peranakan, la cual
fusiona sabores chinos y malayos” (MERINO AYALA, 2016, p. 12).

e Pert: en el 2006, Perti también impulsaba su campaiia gastrodiplomatica en Washington
DC, durante una representacion diplomatica. El programa se llamo “Cocina peruana para
el Mundo”. Su principal objetivo era “mejorar la imagen pais a través del uso de la
gastronomia, como también elevar la reputacion y familiaridad mundial con la cocina
peruana” (MERINO AYALA, 2016, p. 12 — 13).

e Republica de Corea (Corea del Sur): en el afio 2009, se lanzaba el programa “Korean
Cuisine to the World”. Dicha campaina ha sido apodada como “kimchi diplomacy”. El
kimchi es una comida y técnica de fermentacion del repollo. Es muy popular de la
Republica de Corea y en la Republica Popular Democratica de Corea (Corea del Norte).
Al igual que marcas como Samsung, Kia Motors, Hyundai, o la cancion Gangnam Style3®
del rapero PSY, el kimchi se convirtio en la nation brand del pais surcoreano a través de
la gastrodiplomacia (MERINO AYALA, 2016, p. 13).

e Taiwan: en el afio 2010, la isla lanz6 su compana gastrodiplomadtica llamada “Al/ in Good
Taste: Savor the Flavors of Taiwan”. El objetivo es claro: colocar a la cocina local en el
escenario internacional en cuatro afos. Al igual que con Tailandia, el gobierno taiwanés
se propuso a brindar asistencia y préstamos a restaurantes en el extranjero. Para ello, se
cred la “Fundacién de Comida Taiwanesa”. Integrada por un comité de expertos
culinarios, esta fundacion tiene como objetivo asistir a las confiterias y restaurantes que
promueven la comida taiwanesa en el extranjero. Esta campafia estd logrando colocar al

“bubble tea” como una nation brand de Taiwan (MERINO AYALA, 2016, p. 13).

3.2. La gastrodiplomacia en la diplomacia cultural china
En los capitulos anteriores, definimos qué es la diplomacia cultural y otros términos

que necesitamos entender para poder analizar como China se estd proyectando en el ambito

39 Es una cancion del género k-pop interpretada por el cantante y rapero surcoreano PSY. Lanzada en julio del 2012,
alcanz6 rapidamente el puesto nimero uno en Gaon Chart, la lista musical nacional de Corea del Sur. El videoclip de la
cancion fue el video méas reproducido de la plataforma Youtube en el afio 2012, alcanzando, actualmente, las
3.212.671.729 visualizaciones. Gan6 un Récord Guiness por ser el video con mayor cantidad de “MeGusta”, un total de
mas de 11 millones.
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internacional. Analizamos la diplomacia cultural del gigante asiatico y la importancia que tiene en la
actual coyuntura internacional. Abordamos las politicas culturales que fueron destinadas para esbozar
una imagen amistosa para sus relaciones exteriores. A continuacion, con la base tedrica ya definida,
analizaremos el papel de la gastrodiplomacia en la diplomacia cultural china. Cémo es un tema muy
amplio para analizar, hemos elegido a la pagina China.com y su radio CRI Online como objetos de

estudio.

3.2.1. ;Gastrodiplomacia online? China y sus paginas webs

La pagina digital China.com es un medio oficialista de China que cuenta con la
informacion mas completa que podemos buscar sobre el pais. El sitio web nos ofrece desde informes
sobre cuestiones econdmicas, politicas y culturales hasta informes militares. Fundada en el afio 1999,
esta plataforma digital se convirtié en uno de los sitios més importantes de internet para promocionar
a China. En el inicio de la pagina, podemos encontrarnos con la barra de herramientas que nos
redireccionan a los contenidos mas importantes como “Noticias”; “Gastronomia”; “Economia”;
“Cultura”; entre otros. A continuacidn, analizaremos la seccidon gastronomia y cultura de dicho sitio
web con el objetivo de identificar la gastrodiplomacia. La seccion “gastronomia” tiene un claro
objetivo: la promocion de la gastronomia china. Se encuentra subdividida en:

e Recetas: en esta subdivision, que a su vez se encuentra dividida en recetas de “Carnes y
aves”, “Pescados y mariscos”, “Vegetales” y “Pastas y harinas”, podemos encontrar
diferentes tipos de recetas de comida china. Todas ellas, a excepcion de las Gltimas que se
han agregado, tienen el formato: imagen ilustrativa del plato, ingredientes y paso a paso.
Las ultimas recetas que se han subido al portal, que datan de agosto del 2017, tienen un
plus en comparacion a las otras: colocan un breve relato sobre el origen del plato;

e Restaurantes: brinda a los usuarios informacion sobre restaurantes chinos situados en
diferentes partes del mundo hispano. Colocan la ubicacion del restaurante, informacion
sobre el chef, sobre los platos de comida que se ofrecen y su precio;

e Secretos del chef: ofrece a los usuarios una serie de consejos sobre como utilizar cierto
tipo de ingredientes y/o alimentos que pueden ayudar a atender algun tipo de necesidad;
muestra también informacion sobre como se estructura la cocina china en relacion a los
ingredientes;

e Tucocina: es un espacio de interaccion que el portal brinda a los internautas para que ellos
compartan sus comidas, ya elaboradas, con otros usuarios.

Enla seccion de “Cultura”, podemos encontrar una gran diversidad de topicos, entre

ellos el de “Cocina”. Este contiene una gran variedad de articulos sobre la cultura que gira en torno a
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la comida. Los temas de los topicos van desde la recomendacion de platos para mejorar el estado de
humor, relatos de origen sobre los platos, practicas gastrondémicas, historia sobre los restaurantes mas
famosos de China, entre otros.

Por otra parte, tenemos a la Radio China Internacional, la radio digital de la pagina
China.com. La misma transmite semanalmente cuatro programas: “boletin informativo”; “China
hoy”’; “China en chino”; y “Mil y una hojas”. Este tltimo tiene como objetivo la presentacion de la
cultura del gigante asiatico y el intercambio cultural con sus oyentes. Mil y una hojas es emitido los
dias lunes, martes, jueves y viernes para el mundo hispanohablante. En este espacio podemos
encontrarnos con secciones que abordan la gastronomia china, e incluso, la comparan con la de paises
hispanohablantes.

Entonces es momento de preguntarnos: ;donde estd la gastrodiplomacia? A
continuacion, identificaremos los elementos que nos dirdn si existe o no una intencion
“gastrodiplomatica” por parte del gobierno chino. Como dijimos anteriormente, la gastrodiplomacia
es, basicamente, utilizar a la gastronomia en conjunto con la diplomacia cultural para crear una nation
brand que permita la inserciéon amigable de un pais en el escenario global. Tanto la pagina China.com
como su radio utilizan a la gastronomia como un elemento para promocionar al pais en el escenario
global. En la seccion “gastronomia”, a simple vista, puede parecernos una pagina comun y corriente
de internet que comparte recetas de comida. Aun asi, si analizamos detenidamente otros elementos
de esta seccidn, nos encontraremos con algunas particularidades que nos permitirian crear un puente
con la gastrodiplomacia.

En la subdivision “restaurantes”® de dicha seccion, nos encontramos con cuatros
entradas. Cada una de ellas lleva por titulo el nombre de un restaurante: primera entrada del

16/11/2015 “77 /% /& Gang Nam House”*!; segunda entrada del 17/11/2015 “ 2% #F Restaurante

Mandarin”*; tercera entrada del 17/11/2015 7/ 57 2/ Beijing Restaurante™; y cuarta, ultima

40 Subdivision “restaurantes”. Disponible en: <http://espanol.china.com/food/restaurant/>. Consultado el: 19 de sept. del
2018.

4 JTE/ Gang Nam House. Disponible en: <http://espanol.china.com/food/restaurant/9890/20151116/505425.html>.
Consultado el: 19 de sept. del 2018.

42 BEH Restaurante Mandarin. Disponible en:
<http://espanol.china.com/food/restaurant/9890/20151116/505397.html>. Consultado el: 19 de sept. del 2018.

BUARERF Beijing Restaurante. Disponible en:
<http://espanol.china.com/food/restaurant/9890/20150922/467143.html>. Consultado el: 19 de sept. del 2018.
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48

entrada, del 20/11/2015 “Restaurante El Bund”**. En estas entradas, basicamente, se difunden cuatro
restaurantes de comida china localizados en Ciudad de México, México; Madrid, Espafia; Buenos
Aires, Argentina; y Madrid, Espafa, respectivamente. Nos brindan informaciones sobre el
establecimiento tales como: direccion, horario de atencion, caracteristicas del restaurante, tarifas y
numero telefébnico para el contacto. Asi también nos dan informaciones sobre los platos
recomendados de cada uno de los restaurantes. Colocan una imagen ilustrativa del plato en cuestion
con una breve descripcion, pudiendo, eventualmente contener informaciones sobre su origen. La
entrada del restaurante Gang Nam House es la que mas se destaca porque, a diferencia del resto,
contiene una foto del chef del establecimiento acompafiada de una descripcion de su origen y sus
habilidades culinarias.

Por otra parte, tenemos a la subdivision “secretos del chef”.*® En ella, la pagina, a
través de sus entradas, presenta y difunde a la cocina china. Las entradas nos presentan diferentes
caracteristicas de la gastronomia china, ya sean, desde los utensilios basicos que integran la cocina
hasta ingredientes que no pueden faltar en ninguna alacena que suministre los insumos necesarios
para la creacion de platos chinos; elaboracion y utilizacion de salsas y condimentos; cuales son las
frutas y verduras mas consumidas en China; técnicas de cocina; entre otros. Todas estas entradas
vienen acompafiadas de imagenes ilustrativas, al igual que en los “restaurantes”.

Entonces, ;donde podemos identificar la gastrodiplomacia? En estas subdivisiones
presentadas podemos apreciar caracteristicas de la gastrodiplomacia. Podemos obsérvalas cuando el
gobierno difunde una serie de restaurantes que se encuentran en diversos paises hispanohablantes,
brindando informaciones sobre los platos que sirven y una respectiva descripcion de sus origenes.
Cuando nos ofrecen informaciones sobre el chef de uno de esos restaurantes, brindando datos sobre
su origen y habilidades culinarias. Cuando presentan a la cocina china y los elementos que la integran.
Cuando explican como utilizar los utensilios, condimentos, etc. De esta manera, la pagina logra
transportar la gastronomia china a la casa de cada uno de los curiosos internautas.

Otra subdivision mas interesante todavia es la de “Tu cocina”.*® Es un espacio para
quienes se atrevieron a preparar algunas de las recetas de comida china la compartan con la pagina y
con otros internautas. Esto quiere decir que no solo se esta difundiendo la gastronomia, sino que, a

partir de ella, se crea un puente para el intercambio cultural. Esto sucede en la medida que cada

“Restaurante  El Bund. Disponible en: <http://espanol.china.com/food/restaurant/9890/20151120/509631.html>.
Consultado el: 19 de sept. del 2018.

45 Subdivisién “secretos del chef”. Disponible en: <http://espanol.china.com/food/abc/>. Consultado el: 19 de sept. del
2018.

46 Subdivision “tu comida”. Disponible en: <http://espanol.china.com/food/upload/>. Consultado el: 19 de sept. del 2018
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persona que replique alguna de las recetas expuestas en la pagina tendra que, segun el pais y/o region
que se encuentre, prescindir de algunos ingredientes o utilizar algunos similares de su region. Es ahi

cuando ocurre el intercambio cultural.

En el caso de la subdivision “comida’*’ de la categoria “cultura”,* nos encontramos

con entradas que presentan, a los visitantes, a la cultura que circunda a la comida china. Con titulos

como “diferentes culturas gastrondmicas chinas”;*® “cultura culinaria en Beijing”;*° “vivir en China:

en un restaurante chino”;>! entre otros, la pagina aproxima a sus internautas a entender las dindmicas

que giran en torno a la culinaria china. Con entradas como “El sabor del viejo Beijing: la olla mongola

53 «

de cobre”;>® “Las escuelas principales de la cocina china”;>® “;Qué comian los chinos antiguos

durante el verano?”’;>* “Ocho tipos de cocina tradicional china;>®” “;Cémo cocinaban los antiguos

chinos?”;% “Las cuatro escuelas de la Comida China”;>’ entre otros, los visitantes pueden entender
el origen y los dinamismos de la cultura y gastronomia china. No debemos olvidar que China ha
sabido utilizar en sus campafias de diplomacia cultural el discurso de la cultura milenaria. Por ende,

estas entradas refuerzan dicho discurso. Al igual que “secretos del chef”, titulos como “Una breve

47 Subdivision “comida”. Disponible en: <http://espanol.china.com/culture/food/>. Consultado el: 19 de sept. del 2018

48 Categoria “cultura”. Disponible en: <http://espanol.china.com/culture/>. Consultado el: 19 de sept. del 2018

“Diferentes culturas gastronémicas chinas. Disponible en:
<http://espanol.china.com/culture/food/1580/20171129/1138568.html>. Consultado el: 19 de sept. del 2018

50 Cultura culinaria en Beijing. Disponible en: <http://espanol.china.com/culture/food/1580/20171009/1094592.html>.
Consultado el: 19 de sept. del 2018

51 Vivir en China: en un restaurante chino. Disponible en:
<http://espanol.china.com/culture/food/1580/20170925/1085377.html>. Consultado el: 19 de sept. del 2018

52 El sabor  del  viejo Beijing: la. olla  mongola de  cobre. Disponible en:
<http://espanol.china.com/culture/food/1580/20170828/1058841.html>. Consultado el: 19 de sept. del 2018

53 Las escuelas principales de la cocina china. Disponible en:
<http://espanol.china.com/culture/food/1580/20170829/1059763.htmI>. Consultado el: 19 de sept. del 2018

o4 Qué comian los chinos antiguos durante el verano? Disponible en:
<http://espanol.china.com/culture/food/1580/20170830/1060813.htmI>. Consultado el: 19 de sept. del 2018

% Ocho tipos de cocina tradicional china. Disponible en:
<http://espanol.china.com/culture/food/1580/20170526/977233.html>. Consultado el: 19 de sept. del 2018

56 ¢Cbémo cocinaban los antiguos chinos? Disponible en:
<http://espanol.china.com/culture/food/1580/20170608/988482.htm|>. Consultado el: 19 de sept. del 2018

57 Las cuatro escuelas de la Comida China. Disponible en:
<http://espanol.china.com/culture/food/1580/20170621/1000089.htmI>. Consultado el: 19 de sept. del 2018
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introduccion a los origenes de la Cocina China, ingredientes y métodos de Coccion”;*® y “El arte del
corte en la cocina china”;>® entre otros, brindan técnicas de cocina para aquellas personas que se
animan a practicar el arte de la cocina china.

En sintesis, la subdivision “comida” es funcional a la gastrodiplomacia de manera
similar a las subdivisiones de la categoria “gastronomia”®. La diferencia que yace entre ellas es que
la primera esta dirigida a la cocina china y sus platos, mientras que la segunda se encarga de presentar
la dindmica cultural que circunda a la gastronomia china.

La China Radio Internacional Online tiene una funcion similar, dado que esta
subordinada a la pagina China.com. Aun asi, la radio tiene sus diferencias con respecto a como se

presenta a la gastronomia. El programa “Mil y una hojas”®! es el tinico que, en sus emisiones, abordéd

temas relacionados a la gastronomia. Recortes de emisiones de este programa titulados como “Pisco

9962 263

aterriza en China™“, “Festival de gastronomia peruana en China””, o “chile chino vs chile

mexicano”%

, abordan tematicas gastrondomicas que, como dijimos anteriormente, se lograron a través
del puente que se ha creado entre la cultura china y otras culturas osea, un intercambio cultural. Si
analizamos todas las emisiones que han realizado en este programa, veremos que el objetivo del
mismo es claro: el intercambio cultural entre China y otros paises. Eso quiere decir que podemos
encontrarnos desde emisiones como “T¢ blanco: té chino més natural”,®® que buscan explicar a los

oyentes las propiedades de una de las infusiones mas tradicionales y populares de la Republica

% Una breve introduccion a los origenes de la Cocina China, ingredientes y métodos de Coccion. Disponible en:
<http://espanol.china.com/culture/food/1580/20170925/1085024.html>. Consultado el: 19 de sept. del 2018

59 El arte del corte en la cocina china. Disponible en:
<http://espanol.china.com/culture/food/1580/20170911/1073330.htmI>. Consultado el: 19 de sept. del 2018

60 Categoria “gastronomia”. Disponible en: <http://espanol.china.com/food/>. Consultado el: 19 de sept. del 2018

61 Mil y una hojas. Disponible en: <http://espanol.cri.cn/audioonline/1001hojas/index.html>. Consultado el: 19 de sept.
del 2018

%2 Pisco aterriza en China. Disponible en: <http://espanol.cri.cn/audioonline/1001hojas/1027/20180726/162548.html>.
Consultado el: 19 de sept. del 2018

&3 Festival de gastronomia peruana en China. Disponible en:
<http://espanol.cri.cn/audioonline/1001hojas/1027/20180727/163108.htmlI>. Consultado el: 19 de sept. del 2018

64 Chile chino Vs chile mexicano. Disponible en:
<http://espanol.cri.cn/audioonline/1001hojas/1027/20180829/176503.html>. Consultado el: 19 de sept. del 2018

&5 Té blanco: té chino mas natural. Disponible en:
<http://espanol.cri.cn/audioonline/1001hojas/1027/20180502/125457.html>. Consultado el: 19 de sept. del 2018
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Popular China, como asi también emisiones como “;Cémo preparar un mate rico?”,%® que abordan

tematicas culturales de otros paises o regiones.

3.3. Tercera reflexion

En este ultimo capitulo, desarrollamos conceptos basicos para poder definir y entender lo que
es la gastrodiplomacia. Esta base tedrica nos permitié analizar nuestro objeto de estudio, el sitio web
China.com y su radio CRI Online, en busca de indicios de la utilizaciéon de la gastrodiplomacia. A
partir del analisis de nuestro objeto de estudio, pudimos constatar que, efectivamente se esta
utilizando a la gastronomia como un elemento para construccion de la diplomacia cultural, es decir,
una mejor imagen del pais. Entradas tales como, “Los 8 platos favoritos de los extranjeros en
China”,®” o “Consejos para extranjeros sobre modales en la mesa china”,% dejan en claro que la
intencion de la pagina, en lo que a secciones como “gastronomia” o “comida” respecta, es la de crear
un nexo con el publico extranjero. En este caso, el piiblico que es objetivo de esta politica cultural es

el hispanohablante, especialmente el latinoamericano.

86,Cdémo preparar un mate rico? Disponible en:
<http://espanol.cri.cn/audioonline/1001hojas/1027/20180510/129243.html>. Consultado el: 19 de sept. del 2018

67 Los 8 platos favoritos de los extranjeros en China. Disponible en:
<http://espanol.china.com/culture/food/1580/20170703/1010199.htmI>. Consultado el: 19 de sept. del 2018

68 Consejos para extranjeros sobre modales en la mesa china. Disponible en:
<http://espanol.china.com/culture/food/1580/20170829/1059240.htmI>. Consultado el: 19 de sept. del 2018
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CONSIDERACIONES FINALES

A partir de la base tedrica en la cual definimos qué es la diplomacia cultural, la
diplomacia publica, y poder blando o soft power, pudimos analizar y comprender las diferentes
politicas culturales que abordamos en todo el trabajo monografico. Esta base tedrica nos permitid
identificar y problematizar algunas de las politicas mas importantes que forman parte de la diplomacia
cultural china en el plano internacional. El gobierno chino recurre a estas politicas de manera muy
estratégica. Puesto que, en un escenario global en el cual se estd disputando la hegemonia econdémica
con los Estados Unidos, la diplomacia cultural permite que China cree una imagen amigable muy
favorable en comparacion a la desgastada imagen internacional de los EE. UU. El gigante asiatico
estd demostrando que la diplomacia cultural resulta favorable para la construccion de sus relaciones
exteriores.

Pudimos identificar cuales son las politicas culturales que China estd destinando
hacia América Latina. Los institutos Confucio son la politica mas osada del gigante asiatico. Esta
iniciativa es la mds ambiciosa y la bandera de la diplomacia cultural de China. Estos centros de
difusion de la lengua y la cultura sin fines de lucro realizan talleres y cursos relacionados a lo que
cultura china respecta, como resaltamos la realizacion de los talleres gastronomicos. Los medios de
comunicacion digital también son una gran apuesta de China. Los mismos ocupan un rol importante
a la hora de difundir la imagen del pais, tanto nacional como internacionalmente. El Diario del Pueblo
no destaca solo por ser uno de los diarios con mayor tirada del mundo, sino que es de los primeros
medios de comunicacion con que contaba el Partido Comunista Chino en sus inicios, al igual que con
la radio CRI — China Radio Internacional. Actualmente, China.com es una de las plataformas digitales
mas completas para la difusion del pais asiatico en el mundo. Esta pagina web y su radio tienen un
alcance de gran magnitud debido a la cantidad de presupuesto que se le destina. Eso permite que estos
sitios webs difundan la cultura y las noticias de China en una gran cantidad de paises a raiz de
diversidad de idiomas en la que opera. También tenemos a la diaspora china. Segun la OIM —
Organizacion Internacional para las Migraciones, en el ano 2010, habia 214 millones de inmigrantes
internacionales en todo el mundo. Se estima que, de este total, 50 millones de inmigrantes son de
origen chino, convirtiendo a la didspora china en la mayor del mundo. La misma es funcional a la
diplomacia cultural china en la medida que estas comunidades son actores claves en la difusion de su
cultura. Si se la compara con los institutos Confucio y con los medios de comunicacion digital que
abordamos anteriormente, las comunidades chinas son un elemento muy llamativo dado que no son
controladas directamente por el gobierno chino.

Finalmente, desarrollamos los conceptos basicos para poder definir y entender lo



53

que es la gastrodiplomacia. Esta herramienta posibilité el analisis de la pagina web China.com y su
radio CRI — CHINA RADIO INTERNACIONAL. Se demostré que el gobierno chino estd haciendo
uso de la gastronomia como herramienta para la construccion de la imagen del pais en estos medios
digitales de comunicacion.

Aun asi, teniendo en cuenta otras caracteristicas de la gastrodiplomacia, que fueron
expuestas en la base tedrica realizada anteriormente, ;podemos afirmar que la Republica Popular
China esta haciendo uso de una campana gastrodiplomatica? ;O que China es una potencia media?
Pues si, China si est4 haciendo uso de la gastrodiplomacia. Y no, China no es una potencia media, es
una superpotencia. Pues, como definimos anteriormente, las potencias medias suelen ser paises que
poseen limitaciones en lo que a capacidades materiales refiere.

En el caso de China, podemos pensar que, a partir de nuestro objeto de estudio, si
estaria haciendo uso de la gastrodiplomacia para esbozar una imagen amigable en el plano
internacional. Ya que, como expusimos anteriormente, la receta de la gastrodiplomacia se forma a
partir de la fusion de la gastronomia con la diplomacia cultural, elementos que hemos logrado
identificar en las entradas de la pagina CHINA.COM vy las emisiones de su radio. Asi mismo, la
gastrodiplomacia no es la bandera de la diplomacia cultural china, ni mucho menos una campaiia
como lo es para Malasia, Pert o la Republica de Corea. Podemos pensarla como un recurso adicional,
como un plus, de su diplomacia cultural ya que su verdadera campana diplomatica esta en los
Institutos Confucio. Cé6mo China no es una potencia intermedia, no necesita apelar a la

gastrodiplomacia para ocupar algtn espacio en la agenda internacional.
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