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Resumo

A Industria Cultural esta presente em todos campos na sociedade. E isso inclui o
Sistema Internacional. Pode-se dizer que por sua vez, a Industria Cultural é
considerada uma ferramenta de projecdo de Poder de peso nas as Relagdes
Internacionais. Esse fator foi fomentado no periodo da Segunda Guerra Mundial,
tendo como precursor Adolf Hitler com a propagagdo da doutrina Nazista por
intermédio da industria cultural. Com base nisso, o presente artigo tem por finalidade
pautar a discussao acerca da projegcao de poder no qual a industria cultural exerce na
sociedade através da construgcdo de uma identidade nacional. Para pautar esse
estudo, o presente artigo se utiliza da teoria do Construtivismo e de diversos autores
que basearam suas pesquisas no desenvolvimento dessa questdo a respeito do
impacto que a industria cultural exerce na sociedade. Para tratar desse assunto,
autores como Nye Jr (com a abordagem do soft power), Pierre Bourdieu (com a teoria
do Poder Simbdlico), Norbert Elias e Fukuyama onde trazem questbes a respeito da
construcao de identidade cultural, sdo alguns dos autores utilizados nesta pesquisa.
E para finalizar, a presente pesquisa visa elucidar a construcdo de uma identidade
nacional na Industria Cultural da América Latina, visto que por ser uma regiao
colonizada pelos europeus, recebe diversas influéncias de outras culturas
hegemadnicas.

Palavras-chave: Industria Cultural; Cinema; Relagdes Internacionais; América Latina.

Resumen

La industria cultural esta presente en todos los campos de la sociedad. Y eso incluye
el Sistema Internacional. Se puede decir que a su vez, la Industria Cultural se
considera una herramienta de proyeccion del Poder del Poder en las Relaciones
Internacionales. Este factor fue fomentado en el periodo de la Segunda Guerra
Mundial, teniendo como precursor a Adolf Hitler con la difusién de la doctrina nazi a
través de la industria cultural. En base a esto, el propdésito de este articulo es guiar la
discusién sobre la proyeccion del poder en el que la industria cultural ejerce en la
sociedad a través de la construccién de una identidad nacional. Para guiar este
estudio, el presente articulo utiliza la teoria del constructivismo y varios autores que
basaron su investigacion en el desarrollo de este tema con respecto al impacto que la
industria cultural tiene en la sociedad. Para abordar este problema, autores como Nye
Jr (con el enfoque del poder blando), Pierre Bourdieu (con la teoria del poder
simbdlico), Norbert Elias y Fukuyama, quienes plantean preguntas sobre Ila
construccion de la identidad cultural, son algunos de los autores utilizados en este
documento. investigacion finalmente, tiene como objetivo dilucidar la construccion de
una identidad nacional en la industria cultural latinoamericana, ya que es una region
colonizada por europeos y recibe diversas influencias de otras culturas hegemonicas.

Palabras-clave: Industria Cultural; Cine; Relaciones Internacionales; América Latina.
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1. INTRODUGAO

De acordo com Hobsbawn (1984), o século XX ficou conhecido como “A Era
das Catastrofes” devido a diversos conflitos sangrentos, entre eles pode-se destacar
a Primeira Guerra Mundial, a Segunda Guerra Mundial, a Guerra Fria e Guerra da
Coréia. Todas essas guerras sempre dispuseram de um intuito no qual defendesse o
interesse nacional do Estado (seja pelo viés econémico quanto pelo carater politico).
Todavia, com a ascensado da globalizagdo, a humanidade passou a dispor de uma
outra visdo acerca da manutencao do poder. Uma das denominagdes do conceito
poder segundo Nye Jr (2002-b) é a de que esta definido como a capacidade de obter
os resultados desejados e, se necessario, mudar o comportamento dos outros para
obté-lo. Anteriormente as questbes que envolviam a sobrevivéncia do Estado
estavam pautadas em capacidades econdmicas e bélicas que cada nag¢ao possuia a
fim de dominarem outro territério. Entretanto, apds a ascendéncia do capitalismo entre
os séculos XVIII e XIX, os Estados passaram a explorar uma distinta capacidade de
poder: o poder brando ou soff power segundo Nye Jr (2002-b).

Sendo assim, o soft power denominado como a terceira personificacdo de
poder de acordo com Nye Jr (2002-b), é caracterizado como uma forma indireta de se
exercer o poder, diferenciando-se do hard power, o qual esta pautado na capacidade

de dominacgao econémica e militar de um Estado.

“Na politica mundial, é possivel que um pais obtenha os resultados que quer
porque os outros desejam acompanha-lo, admirando os seus valores,
imitando-lhe o exemplo, aspirando ao seu nivel de prosperidade e liberdade.
Nesse sentido, € igualmente tdo importante estabelecer a agenda na politica
mundial e atrair os outros quanto for¢a-los a mudar mediante as ameaga ou
0 uso das armas militares ou econdmicas. A este aspecto de poder - levar os
outros a querer o que vocé quer - dou o nome de poder brando. Ele coopta
as pessoas em vez de coagi-las”. (NYE Jr, 2002-b, p.36)

O uso mais comum do soft power esta regrado na capacidade ideoldgica® de
cada Estado onde néo ha o uso coercitivo para se obter o que se deseja. E importante
ressaltar que este poder néo se restringe a cultura, existe também a capacidade dos

recursos econdmicos segundo Nye Jr (2012). Contudo, segundo as palavras do autor

3Zizek ira conceituar esse termo como “Ideologia pode significar qualquer coisa, desde uma atitude contemplativa
que desconhece sua dependéncia em relagado a realidade social, até um conjunto de crengas voltado para a agao;
desde o meio essencial que o individuos vivenciam suas relagdes com um estrutura social até as idéias falsas que
legitimam um poder dominante. Ela parece surgir exatamente quando tentamos evita-la e deixa de aparecer onde
claramente se esperaria que existisse”. (1996, p. 9)
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Sarfati (2005), o soft power nao esta atrelado ao hard power, o que se entende por
nao haver a obrigatoriedade de o Estado ter o poder bruto para ter um significativo
poder brando, como no caso da Igreja Catdlica, que mesmo desprovida de
capacidades coercitivas, desempenha uma grande influéncia doutrinaria em dezenas
de milhares de pessoas no mundo.

Outra forma de poder esta conceituada por Pierre Bourdieu (2010) como “o
poder simbdlico”:

“num estado do campo em que se vé o poder por toda parte, como em outros
tempos nao se queria reconhecé-lo nas situagcbes em que ele entrava pelos
olhos dentro, ndo é indtil lembrar que - sem nunca fazer dele, numa outra
maneira de o dissolver, uma espécie de << circulo cujo centro estd em toda
a parte e em parte alguma >> - é necessario saber descobri-lo onde ele se
deixa ver menos, onde ele é mais completamente ignorado, portanto,
reconhecido: o poder simbdlico €, com efeito, esse poder invisivel o qual s6
pode ser exercido com a cumplicidade daqueles que ndo querem saber que
Ihe estéo sujeitos ou mesmo que o exercem”. (BOURDIEU, 2010 p.7-8)

Contudo esta pesquisa visa abordar a respeito do cinema como ferramenta de
projecdo de poder nas Relag¢des Internacionais, onde o cinema esta inserido na
Industria cultural e nota-se que a cultura € um elemento estratégico politico e tem se
proliferado pelo Sistema Internacional desde o século XX. De acordo com Ferrés
(1998) politicos perceberam que vale mais um discurso bem elaborado (contendo
belas imagens que impulsionem suas palavras) onde este mecanismo acaba por sua
vez, despertando um sentimento oculto e o interesse da sociedade em seguir a nova
ideologia proposta pelo Estado.

Ferrés (1998) ainda afirma que o precursor desse mecanismo da comunicagao
visual persuasora foi Goebbels*, pois este fazia uso dessa ferramenta em vez de
seguir com um discurso direto. Segundo as palavras de Ferrés (1998) a doutrina
nazista pode ser vista como um processo onde ocorre uma transferéncia de poder, do
povo para um lider, considerando que durante a época que antecedeu o Terceiro
Reich, a nagdo alema estava abatida devido a crise econémica e social, e quando
surge uma figura carismatica com discursos politicos que prometiam um novo
momento, ou melhor, uma nova era para a nagao, o povo entido acaba por aceitar as
ideias propostas por essa figura, tornando-o um lider.

E neste momento no qual se produz, um jogo de projecdes, associagdes ou

transferéncias: sejam elas do povo para o lider, do partido, do Estado e da nagao para

4Paul Joseph Goebbels foi um politico alemé&o e Ministro da Propaganda na Alemanha Nazista entre 1933 e 1945.
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o lider. As insignias, os hinos, as grandes manifestacdes, as liturgias nazistas, tudo
age como simbolo® aglutinador destes processos de transferéncia. Os elementos
distintivos, a aguia imperial, a suastica ou cruz gamada, a bandeira vermelha, os
uniformes militares, o gesto fascista, o fogo, os monumentos faradnicos (préprios de
todo fascismo), as gigantescas concentragdes e manifestagdes, os simbolos em geral
sdao, ao mesmo tempo causa e efeito, expressédo e provocagao de sentimentos de
identificacdo (FERRES, 1998).

O presente artigo visa elucidar a respeito da tematica da representacéo do
cinema, o qual compde a industria cultural, e é considerado um ferramenta de projecéo
de poder nas Relagdes Internacionais no contexto histérico pdés-moderno. Nas
discussoes classicas acerca dos atores de Relagdes Internacionais, podemos analisar
através de Sarfati (2005), que com base nas teorias classicas, que os atores de
Relagdes Internacionais giravam em torno dos Estados, das Organizacoes
Internacionais, empresas multinacionais, organizagbes internacionais néo-
governamentais e o individuo. Porém apods o surgimento do terceiro debate ou das
correntes pos-positivistas, houve uma reviravolta e temas que outrora eram colocados
a margem social, passam a serem debatidos como formas de projecdo de poder
estatal, como o caso da Industria Cultural. Com base nas palavras de Nogueira e

Messari:

(...) Por outro lado, outras perspectivas teéricas discutidas aqui sugerem que
é cada vez mais dificil excluir dos estudos internacionais questdes como a
natureza contestada da soberania, a marginalizagdo das mulheres, a
negacao dos direitos dos refugiados, a redefinicdo das identidades culturais
em chave étnica, entre tantos outros novos temas surgidos a partir do
movimento intelectual gerado pelas correntes criticas e pds-positivistas (...) O
pos-modernismo foi responsavel por trazer para a disciplina debates que ha
muito mobilizavam a filosofia, os estudos culturais, a linglistica e a teoria
literaria em torno do estatuto da razdo no Ocidente. Nas RI, os autores pés-
modernos se voltaram para a investigagdo do nexo entre poder e
conhecimento na disciplina, problematizando a relagcéo entre epistemologias
positivistas e a legitimagao da violéncia e da guerra no mundo moderno.
(NOGUEIRA; MESSARI, 2005 p. 42;46)

Para elucidar a importancia da industria cultural nas Relag¢des Internacionais, é

possivel lermos de acordo com os escritos de Carvalho e Goiana Filho (2011) que:

5 Roland Barthes (1971) - socidlogo, escritor, critico literario e semidlogo- traz em sua obra Elementos da
semiologia, uma definicdo para o que chamamos de simbolos. Para ele os simbolos est&o inseridos em trés grupos:
0s signos (representatividade), os significantes (parte material) e o significado (conceito, sentido dado ao objeto).
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Diversos outros autores importantes do campo das Relagdes Internacionais
reconheceram o papel da cultura na relagdo entre os Estados. Alexander
Wendt (1999), por exemplo, entende que a cultura, ou seja, o sistema de
valores e idéias vigentes, € o principal elemento construtor das identidades e
interesses dos atores internacionais. Portanto, o fator cultural seria muito
relevante na determinagcdo do comportamento dos Estados e
consequentemente nos processos de integragao regional, que sdo o foco do
presente estudo (CARVALHO; GOIANA FILHO, 2011, p.3).

Em sintese, o presente artigo contara com duas sessées onde em um primeiro
momento ira se abordar a respeito das Relacgdes Internacionais e a Industria Cultural,
trazendo em discussao a tematica da importancia do cinema inserido nas Relagdes
Internacionais. Outro ponto também abordado durante o estudo é a respeito da Cultura
como instrumento de projecdo de poder, e com isso a abordagem a respeito da
conceituacao de Poder Simbdlico (BOURDIEU) e Soft Power (Nye Jr) e por fim, uma
sessao a respeito da Industria Cultural na América Latina, onde esta ira abordar de
forma sintética acerca da questao de identidade nacional e do movimento de luta pela
sua identidade através do Cinema Novo em meados dos anos 60. Por sua vez, a
metodologia desta pesquisa baseia-se nas ciéncias sociais, onde nota-se que que a
representatividade de imagens estd marcada em todas as dimensdes sociais, e por
tanto, o cinema € um objeto de estudo que traz questdes simbdlicas e de grande

importancia para o discurso nas Relagdes Internacionais.

2. RELAGOES INTERNACIONAIS E A INDUSTRIA CULTURAL: A
IMPORTANCIA DO CINEMA NAS RI

O século XX foi marcado pela revolugao tecnoldgica e a informatizagao dos
meios de comunicagdo social, meios o0s quais criaram redes internacionais,
ocasionando o surgimento do agrupamento de midia. Essa nova ordem fez com que
se alterasse de forma significativa, o modo de atuagao politica, econémica e social
dos Estados soberanos. Com a configuragdo tecnolégica criada pela massa e
disseminada para a sociedade pela televisdo, pelo cinema e pela internet favoreceu a
troca de informagcbes e o cruzamento de ideias, construindo assim a chamada
“sociedade em rede”, segundo os termos de Castells (1999), Mattelart (2002) e Morin
(2004).

Esse novo contexto internacional, ainda traz algumas questdes tipicas da
modernidade do corpo de governo para o Estado. Segundo Valente (2007), o desejo

de “poder”, seja este politico ou econémico, ainda interpde o rol de desejos de todo
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Estado contemporaneo. Do mesmo modo que alguns estudiosos alegam que a midia
e as novas configuragdes de meios de informacédo e de comunicagao tém dominado
de certa forma a capacidade de decisdo dos Estados, em contrapartida outros dirdo,
como Aron (1962), que a revolugao da informagao é usada como um instrumento de
ampliagdo para manter ou conquistar poder em ambito internacional. Essas mudangas
contribuem para que a politica externa n&o seja mais entendida como outrora.

O cenario internacional sofreu algumas mudancgas as quais foram provocadas
pela Era da Informagéao no jogo de poder entre os Estados, essa configuragao fez com
que os Estados Unidos incitarem pioneiramente para pesquisas que estivessem nessa
relacdo entre a midia e as relagdes internacionais. De acordo com Eytan Gilboa
(2001), essas pesquisas comecaram de forma inibida logo apds a Guerra do Vietna
(1959) e somente comegcaram a tomaram um rumo de maior cunho apds a
disseminagado das grandes redes de televisdo numa escala global comegarem a
ganhar espaco e apos a primeira guerra totalmente midiatica da historia: a invasao do
Iraque em 2003.

Vale ressaltar que nas Relagdes Internacionais a midia pode ser considerada
um ator de faces variadas, onde para ser analisada é necessario um entendimento do
contexto, do tipo de veiculo e da prépria direcao do meio de comunicagdo. Assim, ndo
€ possivel imprimir uma identidade fixa da midia no cenario internacional (CAMARGO,
2008).

A disciplina de Relagdes Internacionais é multidisciplinar, ou seja, € possivel
estudar e analisar diversos campos, sendo assim nao tem como foco somente uma
perspectiva, mas sim um mundo de possibilidades de objeto de estudo para o
internacionalista, seja no ambito historico, social, politico, econémico ou cultural, a
exemplo disso pode-se destacar a teoria do construtivismo a qual é defina por Onuf
(1998, p. 58) “como uma maneira de estudar relagdes sociais - qualquer tipo de
relagbes sociais”, ou seja, a disciplina das relagdes internacionais ndo se fundamenta
somente em teorias tradicionais, existe uma preocupag¢ao com questdes que abordem
todas as perspectivas de relagbes (seja sociais, econbémicas e politicas) e para tal
desfecho a teoria do construtivismo tem grande relevancia no campo das relagdes
internacionais, dessa forma “Em outras palavras, o construtivismo € um conjunto de
lentes paradigmaticas através das quais observamos todas as realidades socialmente

construidas, as ‘boas’ e as ‘mas’.” (ADLER, 1999, p. 224, grifo no original).
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Quando se trata de questdes de conflitos, como a invaséo ao Iraque (2003) e
em muitos outros casos, 0 acesso a regiao e as fontes de informacao estao obstadas
pela instabilidade politica, por politicas de restricdo ou mesmo por limitagdes
financeiras, o recurso aos filmes se torna uma das maneiras de ter um primeiro contato
com o objeto de estudo abordado e fomentar a pesquisa nas Relag¢des Internacionais.
Tal tendéncia é refor¢cada pelo fendmeno da popularizagcdo das comunicacdes, pela
globalizagao e pelo estimulo a producao cinematografica (CARTER, DODDS, 2014).

Existem diversos elementos com uma identidade politicas descritas em
diversos filmes. Um ponto muito importante é na questao estética e artistica das obras
filmicas e como o publico acaba se identificando. O cinema possui seu préprio estatuto
artistico, este é executado pela potencialidade de representar as manifestacdes e
desejos humanos em circunsténcias numerosas. A “sétima arte” inclui imagens em
movimento, as quais estao sincronizadas, sonorizadas e editadas de forma coerente,
narrando um contexto ou situagdo e por terem como protagonistas exemplares
humanos, os filmes apelam a identificagdo com um publico cada vez maior e irrestrito
quanto a classe social ou ao conhecimento artistico prévio (MORIN, 1997).

De acordo com as palavras de Walter Benjamin, a massificacdo das artes é
mais perceptivel no cinema (BENJAMIN, 1987). Esse aspecto tem destaque pois é
dado a aproximagao com o publico de massas qual acarretou o uso do cinema como
cunho de um instrumento politico. Ao usar a linguagem simbdlica para representar
conteudos a populagdo o cinema passou a ser um canal onde ideologias politicas
ganharam legitimidade. No entanto o uso do cinema como projecdo de poder do
Estado n&do tem sido empregado somente na era contemporanea.

Segundo Zanella (2005) desde o inicio do século XX, americanos e europeus
fazem uso dessa ferramenta para disseminar suas ideologias, como formacao da
educacao, construgcdo de valores fazendo dessa forma que a populagdo se
mobilizasse e aceitassem esses ideais como principios ideolégicos da nagdo. Com
isso durante a Segunda Guerra Mundial, as poténcias da época investiram em
estudios cinematograficos para que o publico pudesse entender e aceitar o lado que
detinha o poder. No lado dos Estados Unidos, havia os estudios da Disney e a
industria de Hollywood em ascensdo. Ja do outro lado, a Alemanha trazia o

Reichsministerium fiir Volksaufkldrung®, este por sua vez detinha todo o controle

6 Ministério do Reich para o Esclarecimento Publico (tradug&o nossa).
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midiatico da regido e do lado soviético, havia a Administragao Principal da Industria
Cinematografica e de Fotografia da Unido das Republicas Socialistas Soviéticas
(FERRO,1992).

Com o passar do tempo, o espago do cinema foi amplificado no contexto de
Guerra Fria (1947-1991), onde a industria de maior peso foi Hollywood pois seu maior
interesse era reforgar o antagonismo ao comunismo da Guerra entre A Unido Soviética
e Estados Unidos, dessa forma legitimando sua ideologia capitalista do lado
estadunidense (JENKINS, 2012).

Partindo desse pressuposto de que o cinema é uma fonte poderosa de
influéncia de massas, os politicos por sua vez passaram a usar a nova ferramenta
como fonte primaria nas Relagbes Internacionais, da mesma forma como uma
publicagdo em um renomado jornal ou a literatura.

Para que possa haver uma analise cinematografica na perspectiva das
Relagbes Internacionais faz se o uso, segundo Zanella (2015) de trés recursos
metodologicos. O primeiro método é o mais simples: tratar o filme como um texto
(fazer uma analise de discurso). Neste recurso precisa-se fazer um distanciamento
dos elementos externos e somente se concentrar na histéria que o filme deseja
transmitir para o telespectador para que dessa forma possa ser feito um estudo
minucioso do discurso apresentado na diversidade tedrica das Relagdes
Internacionais. No entanto ha um contraponto, o qual é a fragilidade desse recurso: o
privilégio do discurso apresentado negligéncia fatores de extrema importancia os
quais estao vinculados a producao e a estética da obra.

O segundo método de analise se da pelo conjunto entre a narrativa do filme e
as demais informagdes externas (orgcamento, elenco, diretores, produtores etc) além
de considerar o recurso como os efeitos visuais e editoriais. Neste contexto o
estudioso precisa conciliar todas as informagdes e contextualizar as Relagoes
Internacionais. Este é chamado de método externo-estético. Por fim o ultimo método
€ a identificacdo da posicao politica apresentada na filmagem, e para isso faz-se
necessario um estudo sobre a percepc¢ao politica na qual o estudio o produtor esta

inserido.
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2. 1 AINDUSTRIA CULTURAL

Com a industrializacdo, o mundo sofreu diversas mudancas tanto no ambito
politico, social, cultural e econdmico como, por exemplo: a criagdo de industrias,
tecnologias de ponta, diminuicdo das fronteiras entre os paises, integragdo e
crescimento econdmico nos paises e diversos outros fatores e esse processo tem
cada vez mais se desenvolvido e integrando o mundo. Alguns estudiosos como Held
(1990) definem esse fendmeno como uma forga condutora central por tras das rapidas
mudangas sociais, politicas e econémicas que estdao a remodelar as sociedades
modernas e a ordem mundial. O conceito de Globalizagdo implica primeiro e acima
de tudo um alongamento das atividades sociais, politicas e econbmicas através
fronteiras, de tal modo que acontecimentos, decisées e atividades numa regiao do
mundo podem ter significado para individuos diferentes em regides distintas do globo.

Outra definigao do termo pode ser conceituada por Ribeiro (2002):

A difusdo do termo globalizagdo ocorreu por meio da imprensa financeira
internacional, em meados da década de 1980. Depois disso, muitos
intelectuais dedicaram-se ao tema, associando-a a difusdo de novas
tecnologias na area de comunicagéo, como satélites artificiais, redes de fibra
optica que interligam pessoas por meio de computadores, entre outras, que
permitiram acelerar a circulagdo de informagbes e de fluxos financeiros.
Globalizagdo passou a ser sinbnimo de aplicagbes financeiras e de
investimentos pelo mundo afora. Além disso, ela foi definida como um sistema
cultural que homogeneiza, que afirma o mesmo a partir da introdugéo de
identidades culturais diversas que se sobrepdéem aos individuos. Por fim,
houve quem afirmasse estarmos diante de um cidadao global, definido
apenas como 0 que esta inserido no universo do consumo, o que destoa
completamente da idéia de cidadania (2002, p.1).

Esse fendbmeno de globalizacdo acelerou as disposi¢cdes determinadas como
tempo e espago, 0 ser humano cada vez mais tem urgéncia em resolver seus
assuntos. Quanto mais rapido for, melhor sera para todos. Com essa brusca
aceleracdo, o homem desenvolveu e posteriormente aprimorou varios recursos, o
radio, por exemplo, inventado pelo italiano Guglielmo Marconi no final do século XIX,
onde hoje em pleno século XXI, foi aprimorado para um pequeno e portatil midia player
onde cabe no bolso de qualquer pessoa e tém apenas trés botdes e um plug para fone
de ouvidos. Além do radio, ha o computador que de uma grande e pesada maquina,
atualmente se tornou mais leve e esta do tamanho da palma da mao; outros exemplos
seriam os telefones, os meios de transportes, a televisdo entre muitos outros

dispositivos.
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De acordo com Sassen (2010) um ponto marcante € que com a modernidade
pOde-se trazer o que estava distante dos nossos olhos, e € nesse ponto que as midias
entram em acao para desenvolver esse papel de aproximar o desconhecido. A
exemplo disso, podemos no aproximar da cultura do “outro” - sendo essa nao
pertencente ao nosso cotidiano - onde a midia evidencia como é estar em determinada
regido, e viver em determinado pais, exaltando sua politica interna, cultura e
sociedade, e podemos contemplar todos esses fatores sem até mesmo saimos de
nossos lares.

Segundo o estudo de McLuhan (1960) a respeito das Aldeias Globais’, é
possivel identificarmos os efeitos das ag¢des transformadoras nos individuos através
do avango tecnolégico. Cada sociedade pertencente ao Sistema Internacional se
desenvolveu ao longo dos anos aperfeicoando seu sistema de comunicagéo,
conforme a globalizagao iria se estabelecendo nas regides, a interagcao entre os povos
comecava a atravessar as fronteiras. Todavia, esse avango tecnolégico tomou
tamanha proporgcdo que acarretou influéncias dentro dos Estados, e com toda essa
transformacao na qual o mundo tem sido o palco, as industrias de midias vém
exercendo um papel fundamental nesse cenario e consequentemente acabando por
influenciar no ambito cultural de determinados grupos, levando em consideragéo que
essa ferramenta trouxe o poder de aproximar o que estava distante aos olhos dos
individuos e de acelerar o tempo, além de influenciar ideias com apologias a ideologias
Estatais®.

Para Coelho (1993), a industria cultural pode ser definida como:

7 Este € um conceito criado pelo tedrico canadense Marshall McLuhan na década de 60 para explicar os efeitos
que a comunicacao de massa resultava sobre a sociedade contemporanea em um ambito global. De acordo com
esse estudo, segundo palavras do autor, a anulagéo da distancia e do tempo, bem como a velocidade cada vez
maior que ocorreria no processo de comunicagao em escala global, nos levaria a um processo de retribalizacao,
onde barreiras culturais, étnicas, geograficas, entre outras, seriam relativizadas, nos levando a uma
homogeneizacao sécio-cultural. Neste caso, imaginava ele, agbes sociais e politicas, por exemplo, poderiam ter
inicio simultaneamente e em escala global e as pessoas seriam guiadas por ideais comuns de uma “sociedade
mundial”.

8 Segundo a dissertagdo do Dr. Rafael M. Gallo, um outro conceito para ideologia foi proposto pelos alemaes Marx
e Engels (1996) como uma produgéo de ideias ou forma de consciéncia (grifo do autor):

A produgéo de idéias, de representagdes, da consciéncia, esta, de inicio, diretamente entrelagada com a atividade
material e com o intercambio material dos homens (...). O representar, o pensar, o intercambio espiritual dos
homens, aparecem aqui como a emanagao direta de seu comportamento material. (...) Os homens s&o produtores
de suas representagdes, de suas idéias etc., mas os homens reais e ativos, tal como se acham condicionados por
um determinado desenvolvimento de suas forgas produtivas e pelo intercambio que a ele corresponde até chegar
as suas formagdes mais amplas. A consciéncia jamais pode ser outra coisa do que o ser consciente, e o ser dos
homens é o seu processo de vida real. E se, em toda ideologia, os homens e suas relagdes aparecem invertidos
como numa camara escura, tal fenédmeno decorre de seu processo histérico de vida(MARX e ENGELS, 1996 apud,
GALLO, 2007, p.36).
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Assim, a industria cultural, os meios de comunicagdo, de massa e a cultura
de massa surgem como fungdes do fendmeno da industrializacdo. E esta,
através das alteragdes que produz no modo de producdo e na forma do
trabalho humano, que determina um tipo particular de industria (a cultural) e
de cultura (a de massa), implantando numa e noutra 0s mesmos principios
em vigor na produgao econdmica em geral: 0 uso crescente da maquina e a
submissao do ritmo humano de trabalho ao ritmo da maquina; a exploragao
do trabalhador; a divisdo do trabalho (COELHO, 1993, p.6).

E é neste ponto que o cinema se insere como ferramenta de projecao de poder
nas Relagdes Internacionais, a industria cultural é considerada uma forte ferramenta
para a manutencido de poder no Sistema Internacional, e com para isso, ela usa de
diversos meios que exercem o papel de atores nas agendas de Estado.

Segundo Ferrés (1998) os meios de comunicacéao visual sdo considerados uma
forte personificacdo de verdades para seus telespectadores. O cinema é uma das
ferramentas da industria de midia a qual em meados da década de 1930 passou a ser
uma fonte de ferramenta de poder para os Estados onde difundia seus valores
politicos, econbmicos e sociais para seus telespectadores. Sendo assim, a
representacdo simbdlica através da linguagem audiovisual passou a ser mais um
mecanismo de poder ideologico para os governos.

Adolf Hitler é considerado um dos precursores do cinema da Segunda Guerra
Mundial, onde criticos cinematograficos franceses como Francis Vanoye (2008) um
filme faz escolhas, organiza elementos entre si, desocupa no real e no imaginario,
constréi um mundo possivel que mantém relagcbes com o mundo real, ou seja, em
outras palavras constroi um ponto de vista sobre este ou aquele aspecto do mundo
que Ihe é contemporaneo.

Em sintese, o uso da linguagem audiovisual para fins de propagacao de
ideologias estatais vem sendo utilizado por diversos governos, principalmente pelo
governo norte-americano, como ressalta Valim (2004), para que seus preceitos sejam
indiretamente disseminados as demais sociedades, e atualmente com a globalizagao
cada vez mais evoluindo, isso ganha cada vez mais espago no cenario internacional.
Ja que para Coelho (1993) a sociedade € um meio de consumo, alienacéo e reificagcao,
onde os elementos culturais sao introduzidos e a comunidade em massa aceitou para
si como forma de se satisfazerem.

Ao abordamos a respeito dos conteudos audiovisuais, destaca-se que o ser
humano possui um forte espectro no ambito de suas atividades, como exemplo disso,

o individuo compreende, tem sensibilidade ao perceber seu meio, observar, explorar,
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descobrir, olhar entre outros. E para que possamos compreender a complexidade
dessa tematica, faz-se necessario um estudo acerca do alfabeto visual das ciéncias
sociais.

Tudo comega com a infancia, que é a em que descobrimos o mundo através
do sentido sensorial (audigéo, visédo, paladar, tato e olfato). Ao tocar um objeto a figura
dele se fixa no subconsciente fazendo assim um rapido reconhecimento quando
necessario. Caleb Gattegno (1969) em Towards a Visual Culture, se refere ao sentido
visual como algo que por nos é visto com tanta naturalidade. A viséo é veloz, permite
0 ser humano obter um grande alcance, simultaneamente analitica e sintética, este
sentido humano requer pouca energia para funcionar, porém funciona a “velocidade
daluz”, fazendo com que desse modo nos permitisse receber e conservar um numero
infinito de unidades de informagao numa fragdo de segundo.

Essa afirmacdo nada mais € do que uma definicdo do poder da visdo que
possuimos, onde “o infinito nos € dado de uma sé6 vez; a riqueza é sua descricao”
(GATTEGNO 1969, p. 13). O mundo visual por sua vez exerce um grande impacto
nos seres humanos, para exemplificar isso, € fato de que grandes acontecimentos sao
muito mais acompanhados através de videos e imagens do que por uma reportagem
escrita ou até mesmo falada.

Ao visualizarmos algo, imediatamente a figura se “materializa” no
subconsciente para que fique memorizado, como o nome, trejeitos e demais
caracteristicas. Para que possa compreender o alfabeto visual, usa-se a metodologia
da linguagem visual. Nessa tematica sao abordadas os conceitos, linhas, expressoes,
representagcdes que evidenciam como e o porqué e uma simples linha ou cor podem
alterar a perspectiva do telespectador ao visualizar determinado conteudo produzido
pela industria da midia.

De acordo com Dondis (2003):

A Sintaxe visual existe. Ha linhas gerais para a criagdo de composigdes. Ha
elementos basicos que podem ser aprendidos e compreendidos por todos os
estudiosos dos meios de comunicagdo visual, sejam eles artistas ou nao, e
que podem ser usados, em conjunto com técnicas manipulativas, para a
criagdo de mensagens visuais claras. O conhecimento de todos esses fatores
pode levar a uma melhor compreenséo das mensagens visuais (2003, p. 18).

O principio da linguagem visual acontece desde o momento em que

equilibramos o nosso corpo, reagimos as circunstancias (como a luz ou ao nos
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protegermos), ou ao levarmos um susto. No entanto todo esse comportamento ocorre
de forma natural sem que seja modificado por algo ou por alguém. Porém o modo
como enxergamos 0 mundo pode afetar quase sempre nossas percepgoes, fazendo
assim com que cada individuo tenha sua propria interpretacdo de ver o mundo e as
coisas. Cada sociedade ¢ influenciada pelo seu meio, como exemplo disso Dondis
(2003, p.19) cita que “0 modo como encaramos o mundo quase sempre afeta aquilo
que vemos. O processo é afinal, muito individual para cada um de nos”.

No contexto da linguagem visual, se destacam trés distintos grupos: o input
visual o qual compde a visédo do artista, exaltando o seu modo de ver o mundo e a
intensificagdo da sua criacao artistica. Ja o segundo nivel € composto por simbolos.

Esse grupo € composto por formas onde o homem criou para identificar e
representar algo e deve ser aprendido como uma lingua. E por fim o nivel
representacional, onde compde a inteligéncia visual na qual ultrapassa qualquer
percepcgao visual. Mesmo que algo seja contado em detalhes, nada se compara ao
ser representado por figuras e imagens, fazendo uma ligagao entre o imaginavel com

a realidade.

3. A CULTURA COMO INSTRUMENTO DE PODER

O mundo passou por diversas alteragdes com o passar dos anos configurando
dessa forma uma nova percepgao para as relagdes internacionais, ciéncia social e
politica, no &mbito econdmicos e culturais etc. onde novos desafios foram surgindo
para os estudos culturais e sua relagdo com o campo das Relagdes Internacionais.
Essa nova configuragdo como o capitalismo pds-industrial; assim como o surgimento
das tecnologias da informag&o e da comunicagao, que alteraram nossas percepgoes
de tempo e espacgo e complexificar nogdes como exterior versus interior, local versus
mundial; e, principalmente, os processos de globalizagao, dificultam o estudo da
cultura a partir dos referenciais tradicionais, como territério e nagao. Isto acabou sendo
uma somatoéria as mudancas trazidas pelo final da Guerra Fria, considerado um
turning point® (grifo meu) na disciplina das Relagdes Internacionais, a qual por sua vez

promoveu grandes mudangas no cenario da politica mundial (KEGLEY, 1993).

9 Ponto Crucial para as Relagdes Internacionais.
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Para Ribeiro (1989) relagbes culturais também séo formas de comunicagao e
produzem conhecimento, seja com ou sem ajuda estatal.

Ja para Kegley (1993) o fenébmeno globalizagdo na maioria das vezes tem uma
associagao a processos econdmicos dos Estados, porém é valido ressaltar que este
€ um fendbmeno multidimensional onde pode influenciar processos politicos,
tecnoldgicos, sociais e culturais, e que por sua vez também sofre influéncia dos
mesmos. Ao ser analisada a cultura nesse contexto, acaba surgindo um desafio para
os estudiosos do deste campo, pois os referenciais dos sujeitos passaram por um
procedimento de reestruturagdo com o passar do tempo.

A construgao da cultura sempre esteve presente dentro dos Estados, seguindo
alinha dos autores Inayatullah e Blaney (2004), a cultura era vista como algo subjetivo.
Apesar de tal fato, com o crescimento migratorio no século XX através da evolugéo
das técnicas no quesito da tecnologia de comunicagao e de transporte e as diasporas
do pos-coloniais, colocaram por sua vez a proximidade sistematicamente diante do
“outro”, dessa forma borrando a diferenca entre exterior como o espaco da diferenca,
geralmente definido como uma zona de conflito e inseguranca, e do interior como local
da semelhanca, que ajudou a conformar os pressupostos filoséficos das Relagbes
Internacionais.

O tema cultura ganhou forgas nas relagdes internacionais a partir da década de
80 com o quarto debate entre positivistas e reflexivistas (ou pds-positivistas), onde
temas com um maior dinamismo sociais tiveram espaco nos debates académicos.
Diversos autores defendem a definicdo de cultura como uma percepgao privilegiada
para estudo e compreensao dos principios filoséficos da disciplina reconstruindo uma
“histéria cultural” do campo, seus mitos, suas disputas simbdlicas (e materiais) e seus
silenciamentos (INAYATULLAH, BLANEY 2004; WALKER, 1990).

De acordo com a obra intitulada de Culture and Society (1961), Raymond
Williams apresenta a definicdo da palavra cultura como uma das mais complexas da
lingua inglesa e apresenta como esse vocabulo passou por varias modificagdes de
sentido, que por sua vez acompanharam as transformagdes sociais, econdmicas,
politicas e culturais de seu contexto historico. Entre essas variedades da definigdo do
termo cultura, esta um profundo entendimento acerca do “outro” e do préprio individuo,

além de questdes linguisticas e demais fatores sociais (WILLIAMS, 1961).
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Em sua esséncia, a palavra cultura tem sua origem na Europa do século XV
onde estava pautada na nogdo do cultivo partindo entdo para uma concepgao
humanista de cultivo intelectual e espiritual com as aristocracias europeias fascinadas
pelo ‘desenvolvimento intelectual’ dos franceses, que pegaram o termo “cultura”
emprestado dos italianos e o empregaram, pela primeira vez, com relagdo ao
aprimoramento do comportamento individual (REEVES, 2004). Com essa concepgéo
€ possivel entender cultura como arte, saber, literatura e cultivo intelectual
relacionados ao entendimento humano. Mais tarde os alem&es no século XIX
desprendem a concepgéo de cultura e civilizagdo°.

Com essa perspectiva segundo Reeves (2004) a palavra cultura se relaciona a
algo subjetivo, onde ela estava voltada no resgate dos valores morais e tradigdes
germanicas. Ja a ideia de civilizagéo estava ligada a adogéo de valores universais que
abrangiam o uso da racionalidade de progresso.

A partir de entao, o entendimento humanista de cultura passa a ter um sentido
essencial para as relagdes internacionais nos séculos XIV e XIX, criando por sua vez
uma separagao hierarquica entre povos, os chamados de civilizados versus barbaros
ou selvagens e colonizadores versus colonizados. Essa concepg¢ao de hierarquia
cultural teve sua “queda”’ a partir dos estudos de Franz Boas no século XX -
considerado o pai da antropologia cultural nos Estados Unidos- onde este apresentou
a concepcgao de que cada cultura tinha suas particularidades e deveria ser entendida
como tal e todos os padrdes de vida s&o validos (REEVES, 2004).

De acordo com Elias (1994) até o significado da palavra civilizagao possui uma
significancia especifica conforme a regiao, o autor cita como um fendmeno peculiar “a
s palavras como “civilizagdo” em francés ou inglés, ou no alemao Kultur, séo
inteiramente claras no emprego interno da sociedade a qual pertencem” (1994:21).
Seguindo essa linha, Elias (1994) destaca que a Kultur alema era um conceito
nacional, enquanto a nogéo francesa e britanica, humanista, estava mais relacionada

ao desenvolvimento intelectual individual do homem.

0 De acordo com Norbert Elias em “O Processo Civilizador” conceito de "civilizagdo" refere-se a uma grande
variedade de fatos: ao nivel da tecnologia, ao tipo de maneiras, ao desenvolvimento dos conhecimentos cientificos,
as ideias religiosas e aos costumes. Pode-se referir ao tipo de habitagbes ou a maneira como homens e mulheres
vivem juntos, a forma de puni¢do determinada do sistema judiciario ou ao modo como séo preparados os alimentos.
Rigorosamente falando, nada ha que n&o possa ser feito de forma "civilizada" ou “incivilizada". Dai ser sempre
dificil sumariar em algumas palavras tudo a que se pode descrever como civilizagdo (1994, p. 23).
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Existe um debate acerca da relagdo entre cultura e politica, economia e
sociedade se esta acaba sendo um instrumento de desenvolvimento econdmico para
a manutenc¢ao da paz a integragao supranacional, o incremento a participagao cidada
etc. A cultura sempre esteve ligada a politica e a economia como ja citado, devido a
interesses de poder, a exemplo disso pode-se dizer que a cultura teve um papel
fundamental na constru¢cao dos Estados nacionais.

A diferenga da valorizagao da cultura para solugéo de problemas sociais na
atualidade, segundo Yudice (2004, p.13), estda numa volta da legitimagédo baseada na
utilidade.

A cultura como recurso € muito mais do que uma mercadoria; ela € o eixo de
uma nova estrutura epistémica na qual a ideologia e aquilo que Foucault
denominou sociedade disciplinar (isto &€, a imposi¢ao de normas a instituigdes
como a educacional, a médica, a psiquiatrica etc.) sdo absorvidas por uma
racionalidade econémica ou ecoldgica, de tal forma que o gerenciamento, a
conservagao, o acesso, a distribuicdo e o investimento - em “cultura” e seus
resultados - tornam-se prioritarios (YUDICE, 2004 p. 13).

Com a ascensdo do capitalismo, surge o conhecimento simbdlico como a
produgdo material de riquezas e usando o marketing e a publicidade como
instrumentos de reproducdo capitalista, geradores de lucros. E neste contexto que

alguns estudiosos apontam essa fase como um marco na transicdo da modernidade

para a pés-modernidade:

No estagio do capitalismo tardio, a cultura em si torna-se o principal
determinante da realidade social, econémica, politica e mesmo psicoldgica.
[...] Somos testemunhas de uma ‘dilatagdo imensa’ da esfera do cultural,
"uma imensa e historicamente original aculturagdo do real", "um salto
quantico no que Benjamin chamou de 'esteticizacao' da realidade". A cultura
tornou-se um "produto por direito préprio”, o processo de consumo cultural
nao é mais simplesmente um apéndice, mas a propria esséncia do
funcionamento capitalista (KUMAR, 1997, p. 127).

E é nesse sentido que surge um marco central na produgao de riquezas através
da cultura - a dimensao simbdlica - onde podemos apurar o progresso da publicidade
na concepcao e posicionamento dos produtos, das disputas em torno da propriedade
intelectual, das marcas e do consumo como espaco de afirmacao de identidades e de
relagdes de poder (CANCLINI, 2005). De acordo com essa perspectiva pode-se dizer

que a cultura abrange questdes politicas, econdmicas e sociais sem separagao e

autonomizacao dessas esferas no periodo da pés-modernidade.
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[0 pdés-modernismo] é resultado de um processo continuo de "des-
diferenciagdo", cujas origens sdo encontradas nas mudangas sociais e
culturais das décadas de 1950 e 1960. Em primeiro lugar, as diferentes
esferas culturais - a estética, a ética, a tedrica - perdem sua autonomia, “por
exemplo, o reino estético comega a colonizar as esferas teérica e moral-
politica” (cf. a "esteticizacdo da realidade", de Jameson). Em segundo, “o
reino cultural... ndo € mais separado sistematicamente do social’. Ha uma
"nova imanéncia no social da cultura": por exemplo, as distingbes sociais, da
forma exibida nas alegagdes da nova classe média, dependem cada vez mais
nao do poder econdmico ou politico, mas da exibigdo de simbolos culturais.
Igualmente e em terceiro lugar, a cultura ndo é mais separada do econémico.
Cultura e comércio se fundem e se alimentam de forma reciproca (KUMAR,
1997, p. 128).

Diante disso, um dos maiores exemplos praticos do uso cultural como
instrumento de poder foi a ideologia nazista a qual desenvolveu-se no Terceiro Reich
através do idealizador Adolf Hitler por trés intensos pilares: Fiihrer, a mistica e, por

fim, a propaganda politica.

3.1 A CONCEITUAGCAO DE PODER SIMBOLICO E SOFT POWER

Como ja apresentado anteriormente, a cultura (Bourdieu ira apresentar como
Capital Cultural) tem uma influéncia direta nas decisdes dos Estados, sao diversos

elementos que que compde o que chamamos de cultura.

o mundo social pode ser concebido como um espago multidimensional
construido empiricamente pela identificagdo dos principais fatores de
diferenciagdo que séo responsaveis por diferengas observadas num dado
universo social ou, em outras palavras, pela descoberta dos poderes ou
formas de capital que podem vir a atuar, como azes num jogo de cartas neste
universo especifico que € a luta (ou competicdo) pela apropriagdo de bens
escassos... 0s poderes sociais fundamentais sdo: em primeiro lugar o capital
econdmico, em suas diversas formas; em segundo lugar o capital cultural, ou
melhor, o capital informacional também em suas diversas formas; em terceiro
lugar, duas formas de capital que estdo altamente correlacionadas: o capital
social, que consiste de recursos baseados em contatos e participagdo em
grupos e o capital simbdlico que é a forma que os diferentes tipos de capital
toma uma vez percebidos e reconhecidos como legitimos." (BOURDIEU,
1987. p.4).

Pode-se dizer que os elementos que irdo representar a cultura sdo um conjunto
de simbolos onde retratam uma determinada sociedade e estes sdo disseminados
para todo o mundo com a integracao entre as fronteiras. Essa estrutura simbdlica é
denominada com um poder invisivel que opera no Sistema Internacional.

Bourdieu (2010) ira definir como “num estado do campo em que se vé o poder

por toda parte, como em outros tempos ndo se queria reconhecé-lo nas situacdes em
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que ele entrava pelos olhos dentro, ndo € inutil lembrar que - sem nunca fazer dele,
numa outra maneira de o dissolver, uma espécie de “circulo cujo centro esta em toda
a parte e em parte alguma - é necessario saber descobri-lo onde ele se deixa ver
menos, onde ele é mais completamente ignorado, portanto, reconhecido: o poder
simbdlico é, com efeito, esse poder invisivel o qual s6 pode ser exercido com a
cumplicidade daqueles que ndo querem saber que |lhe estdo sujeitos ou mesmo que
o exercem” (BOURDIEU, 2010 p.7-8).

De acordo com o autor, considera-se <sistemas simbdlicos> a arte, a religido a
linguagem entre outros, onde estes formam uma estrutura na sociedade de forma que
produzem conhecimento, comunicagdo e uma constru¢do de mundo. O Poder
simbdlico pode definir a construcdo do mundo através da realidade na qual esta

inserido, ou seja, de acordo com seu tempo.

O poder simbdlico € um poder de construgdo da realidade que tende a
estabelecer uma ordem gnoseoldgica: o sentido imediato do mundo (e, em
particular, do mundo social) supbée aquilo a que Durkheim chama o
conformismo légico, quer dizer, “uma concepgdo homogénea do tempo,
do espacgo, do numero, da causa, que torna possivel a concordancia entre
as inteligéncias (BOURDIEU, 2010, p. 9).

Para Bourdieu o simbolismo exerce uma verdadeira fungdo politica que nao
deixa de ser menor que a comunicagao, em outras palavras, os simbolos podem ser
considerados instrumentos de integragao social, estabelecendo uma ordem social a
ser seguida (BOURDIEU, 2010).

O poder simbdlico possui uma derivagao, de acordo com Bourdieu (2010), a

qual ele ira chamar de capital simbdlico:

O capital simbolico — outro nome da distingdo — ndo é outra coisa
sendo o capital, qualquer que seja a sua espécie, quando percebido por
um agente dotado de categorias de percepgao resultantes
da incorporagédo da estrutura da sua distribuicdo, quer dizer, quando
conhecido e reconhecido como algo de 6bvio (2010, p. 145).

Este conceito é aplicado para designar as diferentes posicées do poder na
sociedade, onde instituicées politicas podem usar desse artificio para a persuaséao. O
capital simbdlico esta ligado ao reconhecimento, prestigio e a honra que os discursos
usados com essa representacdo simbodlico pode trazer ao emissor (BOURDIEU,
2010).
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Um dos simbolos que exercem poder é a linguagem. Gnerre (2009) cita que a
linguagem € um instrumento com grande referencial, a isso tem-se o0 uso do discurso
politico, nas produgdes cinematograficas, sermdes religiosos, sala de aula entre
outros. Todos s&o exemplos de que a linguagem adquire um valor consideravel no
contexto social e cultural da sociedade. Ainda de acordo com o autor, existem
determinados regras para que a linguagem venha ser usada como mecanismo de
persuasdo, entre elas entdo o fato de todos os individuos saberem o momento
oportuno a ser falado, qual sera o conteudo abordado e saber usar variagao linguistica
que comporte ao entendimento do publico. Bourdieu (1997) sucinta que o poder da
palavra € o poder de mobilizar a autoridade acumulada pelo falante e concentra-la
num ato linguistico (BOURDIEU, 1997, apud GNERRE, 2009, p.5).

Os simbolos s&o considerados os legitimadores do poder, o conceito de
legitimacdo pode ser definido por Habermas (1976) como “o processo de dar
‘idoneidade’ ou ‘dignidade’ a uma ordem de natureza politica, para que seja
reconhecida e aceita” (HABERMAS, 1976 apud GNERRE, 2009, p. 8). Dado isso, é
possivel destacar o uso da linguagem pelo Estado como forma de ratificar seu poder
como uma entidade superior e “neutra” (GNERRE, 2009).

Pode-se destacar o fato de que as classes dominantes usufruem das
produgdes simbdlicas, usam a conjuntura de simbolos para que suas ideologias e
politicas possam tornarem produtos as demais classes. De certa forma a cultura,
como visto anteriormente, foi capaz de unir com o “outro”, porém a mesma também
exerce o poder de separagao - legitimando a distingdo de culturas, onde uma é
destacada como superior e as demais apenas sao consideradas como subculturas.

Por tempos, as classes estiveram em uma luta simbdlica para que possam se
destacar de alguma forma, onde seus interesses possam ser desejados e
reproduzidos pelas demais, e isso pode se dar de uma maneira sutil, como no
comportamento cotidiano de determinado grupo (BOURDIEU, 2010).

Essa forma de imposi¢cao cultural por meio de simbolos, ocorre através de meios
“inofensivos” onde sem que se perceba uma cultura é absorvida inconscientemente e
por tanto repetida pelo receptor. A exemplo disso, a presente pesquisa traz do uso do
cinema como uma das ferramenta simbdlica de projecao de poder usada pelo Estado
para que suas agendas sejam disseminadas e repetida pelos telespectadores. Ao
abordar essa tematica, é inevitavel ndo relacionar o governo alemao durante o

Terceiro Reich com a produgcdo de um documentario onde fazia uma apologia a
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doutrina nazista. Por tanto faz-se necessario o questionamento a respeito da producgao
de Leni Riefenstahl, onde foi apresentado um documentario para que o povo
germanico pudesse participar do movimento nazista, ou seria apenas uma construcéo
de imagem para a que a politica de Hitler pudesse ganhar espago no cenario
internacional? A resposta é clara, a doutrina nazista tomou tamanha proporgcdo que
mesmo apo6s todo o conflito que desenrolou ainda a cerca de 70 anos posterior a essa
ideologia, existem grupos que praticam (de forma mais timida) o nazismo.

Porém, nao foi somente a Alemanha usou dos artificios do poder simbdlico,
como ainda atualmente no século XXI, o uso dessa proje¢cdo tem ganhando espago
nas agendas das grandes hegemonias do Sistema Internacional. A exemplo disso a
industria de Hollywood é considerada uma grande produtora de ideologias politicas
estadunidense apos o cenario da Segunda Guerra Mundial, neste contexto € possivel
destacar que a propaganda politica se relaciona de forma direta com o entretenimento
cinematografico (VALIM, 2004).

A industria do cinema norte-americano evidencia o poder do discurso politico
através de um produto o qual além de salientar uma ideologia ainda cunha com a
lucratividade financeira. E de acordo com Valim (2004), nos Estados Unidos existe
uma necessidade de vender uma imagem de uma nagao contra um inimigo comum,
devido a isso acabou-se tornando essencial a produg¢ao de produtos que propaguem
os principais interesses do Estado.

E para que pudesse haver uma eficacia na utilizacdo do entretenimento para
fins de interesse nacional, o governo americano, ainda segundo o autor, investiu em
diversos estudos sobre Psicologia Social como meio de potencializar tal desfecho e
entre estes estudiosos se destaca um psicologo social especializado em técnicas de
propaganda fascista Ellis Freeman!!. E através desse investimento, foi onde o governo
americano “aprendeu que uma das maneiras mais eficazes de chamar a atencao de
um adulto era se referindo a ele como se ele fosse um jovem. Desse modo, os

desenhos animados da série Snafu’?, exibidos para milhares de soldados em bases

1O seu livro mais famoso € Conquering the man in the street> a psychological analysis of propaganda in war
fascism, and politics foi publicado em 1940 e tornou-se uma referéncia fundamental para os estudos sobre
propaganda na area da Psicologia Social (FREEMAN, 1940).

12 E o titulo de uma série americana com formato em preto e branco e com um tom humorista produzida entre
1943 e 1945( periodo da Segunda Guerra Mundial), onde tinha como objetivo instruir os soldados militares sobre
a seguranca, os habitos de higiene, armadilhas nos confrontos, alfabetizacdo entre outros, pois apresentava uma
linguagem de facil entendimento a qual era apresentada de forma divertida, com palavrées leves e alguns aspectos
de moralidades sutis. A série foi dirigida por Chuck Jones e criada pelo diretor Frank Capra - presidente da US
Army Air Force.
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militares nas mais distantes regides do planeta, os tratava candidamente como ‘jovens
adultos’ (VALIM, 2004 p. 416).

Essas ideias foram aplicadas, por exemplo, na feitura do desenho animado Snafu. Em
um primeiro momento tais produtos podem parecer simples e despojados de maiores
interesses. Todavia, além de técnicas de propaganda e psicologia social, em Snafu
foram utilizados métodos de analise demografica para definir os roteiros.

Assim, os produtores esperavam compreender quantos homens assistiriam o
desenho animado, qual a sua formag&o e em quais regides haviam nascido e morado.
A feitura de Snafu, segundo a visdo de Eric Smoodin, indica uma preocupagéao que foi
muito além do entretenimento. Antes de funcionar como divertimento para militares e,
posteriormente, civis, a série deveria atingir principalmente a dissensao interna
(SMOODIN, 1993, p. 71-95).

Esse objetivo era tdo caro ao governo, que os roteiros de Snafu foram
encomendados a Theodor Geisel, um especialista em literatura infantil e autor de
varios livros para o publico jovem. Dessa forma, os desenhos mostravam ao soldado,
e de uma forma bem-humorada, o que poderia Ihe acontecer se ele nao fizesse o seu
trabalho eficazmente e com seriedade. As relacbes de trabalho eram um tema
recorrente na propaganda de guerra, tanto na elaborada nos EUA, como na
canadense. E havia boas razdes para isso. As politicas durante a Guerra estavam
fortemente alicergadas na necessidade de assegurar o crescimento e a continuidade
da produgdo, a encorajar a estabilidade das relagdes de trabalho assim como os
sindicatos, e o controle da militdncia dos operarios (ATLESON, 1998, p.1-4).

Nye Jr (2002) contrapbe o poder simbolico de Bourdieu em alguns aspectos.
De acordo com o cientista politico Ney Jr (2002-b) o termo soft power originou para
descrever um mecanismo de habilidade politica, usado para influenciar de forma
indireta os interesses e comportamento de outros Estados do Sistema Internacional.
Para ele o soft power é a habilidade de influenciar o outro a fazer o que vocé deseja
sem o uso do hard power (poder bruto). E é neste contexto que Nye Jr ressalta que
contemporaneamente € muito provavel que um “pais obtenha os resultados que quer
porque os outros desejam acompanha-lo, admirando os seus valores, imitando-lhe o

exemplo, aspirando ao seu nivel de prosperidade e liberdade” (Nye Jr., 2002-b, p. 36).
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O autor ressalta, ainda, que o soft power “[...] esta a tornar-se mais importante
em relagao ao poder duro do que acontecia no passado, a medida que a credibilidade
se transforma num recurso crucial de poder, tanto para os governos como para as
ONGs” (NYE JR, 2002-a. p. 257). Nye Jr afirma ainda que “o soft power pode ser
considerado como uma “segunda face do poder”, e que isso se deve a proposta de se
estabelecer uma agenda politica mundial e atrair a posicdo de outros paises no
sistema internacional” (NYE JR., 2004-b. p. 5).

De acordo com o autor, ele ira salientar que o soft power deve ser visto como
uma habilidade de ‘moldar as preferéncias’ dos demais a seu interesse, e devido a
isso quando se usa uma politica com esse intuito a mesma acaba sendo legitimada.
‘O pais que consegue legitimar seu poder aos olhos dos demais encontra menor
resisténcia para obter o que deseja. [...] Se conseguir estabelecer regras
internacionais compativeis com a sua sociedade, € menos provavel que tenha de
mudar” (NYE JR., 2002-b, p. 39).

Essa legitimacao é favorecida pelos avangos tecnologicos (seja na informatica
ou ha comunicagao), visto que possuem um custo inferior ao do uso do poderio bélico,
por exemplo, e abrange um rol de possibilidades de processamento e transmissao
num tempo reduzido e com maior impacto. Para salientar essa afirmacao, Nye Jr
(2002-b) diz que essa mudanga nas tecnologias configura-se como uma “terceira
revolucao industrial” e permite, inclusive, modificagées na natureza “dos governos e
da soberania, aumentando o papel dos agentes ndo estatais e fazendo crescer a
importancia do poder brando na politica externa” (NYE JR, 2002-b, p. 86). Por

conseguinte, as perspectivas futuras indicam que:

[...] todos os tipos de governo perceberdo que o controle lhes escapa a
medida que a tecnologia da informacédo se espalha gradualmente na parte
minoritaria do mundo que ainda carece de telefones, computadores e
eletricidade. [...] atualmente, muitos governos controlam o acesso dos
cidadaos a Internet vigiando o servigo dos provedores. Embora seja custoso,
os individuos mais habilidosos conseguem driblar tais restricdes, e o controle
nao precisa ser total para ser eficaz quanto aos propdsitos politicos. Mas, a
proporgao que se desenvolvem, as sociedades enfrentam dilemas ao tentar
proteger o controle soberano sobre a informagédo (NYE JR, 2002-b, p. 93).

Um exemplo comum do uso do poder de influéncia, seja como poder simbdlico
ou soft power, é o cinema. A disseminacao dessa influéncia ocorre através dos meios
culturais, Bourdieu (2010) ira ressaltar que o cinema nao deve ser considerado apenas

como uma forma de entretenimento para as pessoas, ele € um produto social, pois
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quem o assiste recebe valores que estdo sendo transmitindo através de imagens,
sons, cores e demais projecoes. Ja Nye Jr (2002-b) traz o cinema como um soft power,
mas como um poder secundario, ele se torna apenas um meio de legitimar o hard
power pois para ele esse poder age de modo indireto e sutil (2002-b, p.36). Além de
que para Nye Jr (2002-a) o soft power esta além do uso exclusivo de elementos
culturais, esse mecanismo de coercao se deu através de diversos fatores politicos e
econdmicos. Para isso o autor em sua obra “O Paradoxo do Poder Americano”,

descreve algumas fontes de poder brando usadas no decorrer dos tempos.

Estados Preponderantes e suas Fontes de Poder, 1500-2000.

Periodo Estados Recursos Principais
Século XVI Espanha | Ouro macico, comércio colonial, exercicios mercenarios, lagcos dinasticos
Século XVII | Holanda = Comércio, mercados de capital, marinha.
Século XVIII | Franga Populagéo, industria rural, administragao publica, exército, cultura (poder
brando)
Século XIX Gra- Industria, coesao politica, financas e crédito, coesdo politica, finangas e

Bretanha | crédito, marinha, normas liberais (poder brando), localizacdo numa ilha
(facil de defender)
Século XX Estados | Superioridade econdmica, lideranca cientifica e técnica, localizacao,
Unidos forgas e aliangas militares, cultura universalista e regimes internacionais
liberais (poder brando)
Século XXI Estados | Lideranca tecnoldgica, superioridade militar e econdmica (poder brando)
Unidos centro de comunicagdes transnacionais.

Tabela 1 - Fontes de Poder dos Estados entre o século XVI -Século XXI
Fonte: Nye Jr (2002-b, p. 43)

4. A Industria Cultural na América Latina

Como vimos anteriormente, a Industria Cultural tem grande impacto na
sociedade, e podemos abordar esse elemento no que se diz a respeito da integragao
da América Latina. Observamos que a cultura estadunidense é a mais proeminente
nas massas, difundindo os costumes norte-americanos onde é bem mais comum
encontramos vocabulos em inglés, do que termos expressdes no idioma espanhol, por
exemplo.

Com base nos levantamentos de Hugo Suppo e Ménica Lessa (2007, apud
Carvalho; Goiana Filho, 2011, p.2) “a cultura, entendida como um sistema de valores,
constitui um fator bastante influente na politica externa dos Estados, podendo servir

como um elemento de aproximagéao ou de conflito”.



A INDUSTRIA CULTURAL COMO FERRAMENTA DE PROJEGAO DE PODER:
Um estudo de caso a respeito do uso do Cinema nas Relag¢des Internacionais

Porém, a partir dos anos 60, um movimento comecgou a tomar forma e a ganhar
espaco nas discussdes académicas: o cinema novo. Nao se pode falar sobre Cinema
Novo, sem mencionar o seu percussor: Glauber Rocha. Esse movimento se

popularizou em meados dos anos 60. De acordo com Gomes (201-):

No ano de 1960 foi realizada em Sao Paulo a | Convencdo da Critica
Cinematografica que contou com a presencga de alguns cineastas, dentre eles
estavam: Carlos Diegues, Paulo Perdigdo, Orlando Senna e outros. Nesta
convengao foi debatida a questdo do cinema “colonizado”, que se baseava,
principalmente, nos moldes hollywoodianos para se produzir filmes nacionais.
Na ocasido foi apresentado o curta-metragem paraibano Aruanda, 1960, de
Linduarte Noronha. Esta pelicula serviu de exemplo para os filmes que
surgiram com o intuito de combater os filmes produzidos pela industria
cinematografica. A partir deste momento se configura o movimento
denominado Cinema Novo, cuja proposta era fazer filmes voltados para a
realidade brasileira e com uma linguagem “acessivel”’. O Cinema Novo surgiu
também sob forte influéncia do contexto sociopolitico brasileiro dos anos
1960, um momento de muitas transformagdes na cultura brasileira, ndo s6
pelo intenso desenvolvimento da industria cultural, mas também pelos
debates a respeito de qual modelo de desenvolvimento politico e econdmico
seria o ideal para o pais. Deste modo, suas produgdes estiveram diretamente
relacionadas com as profundas transformagdes vividas pela sociedade, suas
contradicdes e seus dilemas. Deste modo, o Cinema Novo surge como uma
voz revolucionaria em meio ao cenario politico brasileiro trazendo consigo
propostas tanto no campo estético, como no politico (GOMES, 201-, p.1)

Ao tratar sobre industria cultural, as referéncias que nos vém a mente sao na
maioria das vezes elementos norte-americanos ou europeus, isso acontece devido ao
fator da regido da América Latina ter sido colonizada. O Cinema Novo ¢é a
representacdo da luta por uma identidade nacional, onde diversos estudiosos
buscaram exaltar a cultura latino-americana em suas obras de artes e principalmente
no cinema. De acordo com Quijano (2000), podemos ler a respeito da dependéncia e
dominacdo eurocéntrica que os paises colonizados sofrem no ambito cultural,

socioecondmico e demais areas de abrangéncia:

El patron de dominacién entre los colonizadores los otros, fue organizado y
establecido sobre la base de la idea de "raza", todas sus implicaciones sobre
la perspectiva historica de las relaciones entre los diversos tipos de la especie
humana. Esto es, los factores de clasificaciéon e identificacion social no se
configuraron como instrumentos del conflicto inmediato, o de las necesidades
de control y de explotacién del trabajo, sino como patrones de relaciones
histéricamente necesarias y permanente, cualesquiera que fueran las
necesidades y conflictos originados en la exploctacion del trabajo Desde esa
perspectiva, los colonizadores d on la nueva identidad de las poblaciones
aborigenes colonizad. Para essas poblaciones la dominaciéon colonial
implicaba, en cons riera, el cleszlé y la represion _de las identidades
originales (mayas, aztecas, incas, aymaras etc.), yen el largo plazo la pérdida
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de éstas y la admision de una comun identidade negativa (QUIJANO, 2000,
p.120).

Por muito tempo (diga-se que em meados do século XX), os povos latinos
americanos tém buscado uma identidade cultural que salienta a nagao

contemporanea. De acordo com Seixas (2008) lemos que:

As Américas Central e do Sul sdo geograficamente muito diferentes. A
América Latina apresenta-se dividida em quatro sub-regides, ou subsistemas:
a) o subsistema amazénico; b) o subsistema andino; ¢) o subsistema platino
(MELLO, 1996); e d) o subsistema da América Central e Caribe. As
caracteristicas geograficas de cada um desses subsistemas os tornam
diferentes entre si. Essas diferengas geograficas influenciaram, em grande
parte, o desenvolvimento de culturas e civilizagdes também distintas entre os
grupos humanos que habitavam cada sub-regido na fase pré-colonial. Esses
povos adotaram diferentes formas de organizagao politica, social, econémica
e cultural. Por outro lado, muitos dos elementos que distinguiam as culturas
pré-coloniais na América Latina foram destruidos ou foram obscurecidos pela
sobreposigao da cultura colonial européia a partir do inicio do século XVI
(ROMANO, 1989). Disto resulta o discurso ideolégico de que a identidade
cultural da América Latina € latina, no sentido de que os povos colonizados
teriam absorvido quase que completamente a cultura europeia colonizadora;
e americana, no sentido de que a América Central e a América do Sul
passaram a ter uma unica identidade cultural ocidental, na exata e restritiva
medida em que os europeus e, mais tarde, os norte-americanos, tolerassem
ter alguma identidade cultural com os povos da Ameérica Latina (SEIXAS,
2008, p.96).

Por tanto, é notério o quanto o fator cultural € importante na constru¢gao de uma

identidade nacional, por exemplo, o Diplomata Edgar T. Ribeiro (1989) diz que:

“Se nos fosse permitido um exercicio simplificador de desmembramento,
poderiamos dizer que a diplomacia politica persegue objetivos politicos, a
diplomacia comercial objetivos comerciais, a diplomacia econémica objetivos
econdmicos e assim por diante. A diplomacia cultural, no entanto, vai muito
além: ao lograr objetivos culturais — tarefa em si mesma fundamental —facilita,
por via indireta, a consecugéo de objetivos politicos, comerciais, econdmicos
e quaisquer outros a que a politica externa de um pais se proponha.”
(RIBEIRO, 1989, p.31 apud CARAVLHO; GOIANA FILHO, 2001, p.5).

A discussao que envolve a criacdo de uma identidade nacional pode-se ser

descrita na obra de Fukuyama (1992):

Todos esses fatores — sentimentos de identidade nacional, religido, igualdade
social, propensdo para a sociedade civil e a experiéncia histérica de
instituicoes liberais, coletivamente constituem a cultura de um povo. O fato de
poderem os povos ser tdo diferentes a esse respeito explica por que idénticas
constituicdes democraticas liberais funcionam bem para alguns povos, mas
para outros ndo, e também porque o0 mesmo povo que rejeita a democracia
numa época, a adota sem hesitagdo em outra. (FUKUYAMA, 1992, p. 268).
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Para Leite (2005), numa regido marada pela desigualdade social, a industria

cultural, estava bombardeada por ilusdes norte americanas, por tanto Leite (2005)

afirma:

O cinema brasileiro deu uma resposta critica a este processo peculiar,
engajando-se politicamente e alinhando-se ao espirito radical dos anos 1960.
Ao mesmo tempo, como parte de sua agenda politica, o Cinema Novo tentou
problematizar sua insercdo na esfera da industria cultural, apresentando-se
no mercado, mas procurando ser sua negagcdo e seu questionamento,
procurando com tal perspectiva sua inser¢cao na tradicdo cultural erudita.
(2005, p. 96)

Esse movimento pode ser caracterizado pelas palavras de Diegues:

Cinema Novo deve-se caracterizar hoje, basicamente como aquele cinema
que por ser independente, tanto do ponto de vista industrial como estético ou
politico € o Unico que pode ser realmente um cinema livre. Creio que o CN
nao pode ter regras pré-estabelecidas, dogmas a priori € imutaveis desde o
ponto de vista estético ou ideoldgico. A Unica ideologia possivel, a que une a
todos, é a da emancipagao nacional, visto, é l6gico, do ponto de vista cultural
e, mais particularmente, do cinema. Mas esta ideologia, em cada um, podera
ter raizes diferentes e ser entendida das mais diversas formas. Essas é que
vao colorir as posigdes particulares dos diversos cineastas do CN. Assim,
sera um cinema, acima de tudo, de denudncia; e, como tal, ndo podera ser
nunca um cinema vendido ao espetaculo comercial (no sentido convencional
do termo), embora tenha que ser necessariamente um cinema de publico, isto
€, um cinema popular (DIEGUES, 1962, p 4-5).

De acordo com Ramos (1987), “se a concepgao de um cinema ‘popular’, cara

ao Cinema Novo, nao aparece ainda delineada, sédo nitidas em determinadas teses

preocupacdes que, adquirindo fortes tonalidades marxistas, se aproximam das

concepgdes caras a geragao que surgiria em 1959-1960".

Por fim, vale ressaltar as palavras de Ridenti em sua obra ‘Em busca do povo

brasileiro’, onde o autor descreve que:

este movimento valorizava a vontade de transformacéao, a agdo para mudar
a Histdria e para construir o homem novo, mas o modelo para esse homem
novo estava, paradoxalmente, no passado, na idealizagdo de um auténtico
homem do povo, com raizes rurais, do interior, “do coragdo do Brasil”,
supostamente ndo contaminado pela modernidade urbana capitalista.
Vislumbrava-se uma alternativa de modernizagdo que nao implicasse a
submissdo ao fetichismo da mercadoria e do dinheiro, gerador da
desumanizagdo. A questdao da identidade nacional e politica do povo
brasileiro estava recolocada, buscava-se ao mesmo tempo recuperar suas
raizes e romper com o subdesenvolvimento. (RIDENTI, 2000 apud GOMES,
(201-).
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Consideragoes Finais

Diante de todo o poder que a midia fornece, € notério o fator de persuasao
através de meios psicologicos uma grande parcela da sociedade, e isso se justifica
por meio de midias, as quais nao possuem barreiras para propagar o interesse de

determinado Estado, por exemplo. De acordo com Evans (2010):

O cinema havia se tornado cada vez mais popular ao longo do final da década
de 1920 e década de 1930, sobretudo com o advento do cinema falado. Mas,
em uma era anterior a televisdo, o meio de comunicagdo de massa mais
popular e de mais rapido crescimento era o radio. Ao contrario da industria
cinematografica, a rede de radios era de propriedade publica, com 51% de
participagdo da Companhia de Radio do Reich, empresa nacional, e os outros
49% de nove estagdes regionais. (...) Goebbels estava muito consciente do
poder do radio. Durante a campanha eleitoral de fevereiro-margo de 1933,
ele teve éxito em obstruir todas as tentativas dos partidos que nao o Nazista
e o Nacionalista de realizar transmissdes politico-partidarias. Em pouco
tempo, garantiu a substituicdo dos dois comissarios do Reich por seus
indicados, e obteve um decreto de Hitler em 30 de junho de 1933 depositando
o controle de todas as transmissdes nas méaos do Ministério da Propaganda
(2010, p. 433).

Como ja visto anteriormente, podemos afirmar a cultura é representada por um
conjunto de simbolos que compde e eles por sua vez, acabam interagindo e
disseminando as fronteiras ocorrendo assim, uma integragdo. Essa estrutura
simbdlica € denominada com um poder invisivel que opera no Sistema Internacional.
De acordo com Sassen (1998, p.35) a globalizagéo influenciou mudangas no papel
que as cidades exerciam, “As cidades globais sao lugares-chave para os servigos
avancados e para as telecomunicacbes necessarias a implementagdo e ao
gerenciamento das operag¢des econdmicas globais. Elas também tendem a concentrar

as matrizes das empresas”. Outra questao ainda abordada por Sassen (1998) é que

“(...) as transformagdes ocorridas durante as duas ultimas décadas na
composi¢cado da economia mundial, acompanhando a mudancga na diregédo de
prestagdo de servigos e das finangas, suscita a renovada importancia das
grandes cidades como locais destinados a certos tipos de atividades e
fungdes. Na atual fase da economia mundial, é precisamente a combinagao
da dispersédo global das atividades econdémicas e da integragdo global,
mediante uma concentragdo continua do controle econdémico e da
propriedade, que tem contribuido para o papel estratégico desempenhado
por certas grandes cidades, que denomino cidades globais” (Sassen, 1998,
p. 16).

E de grande importancia movimentos como o Cinema Novo na América Latina,

pois valoriza o povo, dao voz a sua identidade cultural, visto que por muito tempo, os
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residentes da América Latina foram “oprimidos” e ndo puderam exaltar a beleza que
ha em suas terras. A influéncia estadunidense e europeia ainda € muito forte na regiao
Latina Americana, porém com o passar do tempo, podemos perceber que é possivel
reverter esse papel e usar o cinema como uma ferramenta de poder para difundir a
cultura dos povos da América Latina.

Com base nos argumentos apresentados no decorrer do artigo, é possivel
notarmos a funcéo politica que a industria cultural exerce na sociedade. Ela dita
“verdades”, comportamentos, ordem social e até mesmo agendas estatais. Por fim,
com base nisso, vemos 0 peso que a industria cultural carrega dentro do sistema
internacional, tendo proporg¢des grandes em propagacgao de ideologias e construgao

de identidade nacional.
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